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Abstrakt: Artykut ma przede wszystkim na celu wprowadzi¢ do polskiego dyskursu
politologicznego pojecie profilowosci (ang. profilicity) autorstwa dwdch filozoféw: Hansa-
-Georga Moellera i Paula J. D’Ambrosio. Profilowos¢ to najnowszy, powszechny w péznej
wspofczesnosci paradygmat tozsamosci, funkcjonujgcy na bazie dominujqgcej w tym
okresie obserwacji drugiego rzedu jako mechanizmu poznania siebie i innych. Wypiera on
powszechne w dawniejszych epokach szczeros¢ oraz autentycznos¢, a jego dominujqcej roli
sprzyja rozwdj najnowszych technologii, w tym medidw spotecznosciowych. Profilowos¢
ttumaczy¢ moze takze mechanizm budowania tozsamosci podmiotu polityki, w tym
wspofczesnego, ,zawodowego” polityka i stqd proponowana mozliwos¢ zastosowania
jej jako kategorii analitycznej w naukach o polityce, ale takze innych, pokrewnych
naukach spotecznych. Artykut zawiera préby politologicznego spojrzenia na profilowos¢
i to, jak opisujq jq jej autorzy, a takze stara sie zaprezentowac kilka sposobdéw, w jaki
uzupetni¢ moze ona juz istniejqce analizy dotyczqce relacji pomiedzy politykq i mediami
spotecznosciowymi.

Abstract: The article’s main goal is to introduce the term ‘profilicity, authored by the
philosophers Hans-Georg Moeller and Paul J. D'’Ambrosio, into Polish political science
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discourse. Profilicity is the most recent, common in late modernity, paradigm of identity,
functioning on the basis of the domination of second-order observation as the main
mechanism of knowing oneself and others. It is displacing sincerity and authenticity as the
paradigms of the previous eras, and its dominant role is facilitated by the development of
technology, including social media. Profilicity can also explain the mechanism of creating
the identity of a political subject, including the contemporary, ‘professional’ politician and
thus it is proposed that it can be used as an analytical category in political science, as well
as other social sciences. The article contains attempts to view profilicity and the way it
is described by its authors through the lens of political science, as well as tries to present
a few ways in which it can supplement existing analyzes of the relationship between
politics and social media.

Wstep

Wspotczesna polityka na kazdym poziomie prowadzona jest w jakiejs
mierze w mediach spotecznosciowych. Facebook, Twitter (obecnie X), czy
YouTube trwale wbudowaly sie w tkanke lokalnej, krajowej i $wiatowej poli-
tyki. Natomiast nauki spoteczne wcigz niedostatecznie dobrze radza sobie
z wyjasnianiem fenomenu politycznej aktywnosci i mobilizacji poprzez media
spotecznosciowe’. Nie maja trudnosci z opisywaniem tej sfery rzeczywistosci
i ukazywaniem jej wptywu na inne, ale juz eksplikacja mechanizméw i struk-
tur, catej ztozonej ekologii medidw spotecznosciowych, nastrecza wiele pro-
bleméw. Jednym z nich jest wptyw nowych technologii komunikacyjnych
na budowanie tozsamosci jednostki ludzkiej, w tym tez tozsamosci samego
polityka. Zmiany w relacjach miedzyludzkich wywotane péznag wspotczesno-
$cig wykraczaja bowiem poza powstanie nowych kanatéw komunikacji i aby
sprobowac lepiej zrozumieé wspotczesne zachowania polityczne nalezy zacza¢
od tego, jak dostosowuje sie do nich ludzka tozsamos¢, ktéra nie jest przeciez
niezmiennym, ahistorycznym absolutem.

Oryginalne podejscie do rozumienia najnowszego stadium ewolucji tozsa-
mosci — jednoczesnie interesujace z politologicznego punktu widzenia - zapro-
ponowali dwaj pracujacy na chinskich uniwersytetach filozofowie, Hans-Georg
Moeller i Paul J. D’Ambrosio. Dominujacy w XXI wieku, oparty o wirtualne
profile model tozsamosci nazwali profilicity, co na jezyk polski mozna przettu-
maczy¢ jako ‘profilowos¢, pozostajac leksykalnie spéjnym z dwoma poprzed-
nio dominujgcymi modelami, tj. szczerosci (ang. sincerity) i autentycznosci
(ang. authenticity). Swoja koncepcje zbudowali na fundamencie teorii Niklasa

T H. Margetts, P. John, S. Hale, T. Yasseri, Political Turbulence: How Social Media Shape
Collective Action, Princeton-Oksford 2016, s. 5.
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Luhmanna, prébujac da¢ nowe odpowiedzi na teoretyzowane przez niego pro-
blemy tozsamosci oraz relacji umyst-spoteczenstwo. Po raz pierwszy podzielili
sie nig ze $wiatem w 2018 roku na tamach «Philosophy & Social Criticism»,
a w 2021 roku opublikowali na ten temat ksigzke2.

Tezy Moellera i D'’Ambrosio maja znaczenie dla teorii polityki chocby jako
rozwiniecie tego, co na temat podmiotu polityki w Swietle luhmannowskiej
teorii napisata Joanna Wieczorek-Orlikowska3. Moga tez jednak stanowi¢ war-
tosciowy wktad sam w sobie, gdyz ogdlne wnioski, jakie mozna z nich wysnu¢
na temat politycznej tozsamosci we wspotczesnym swiecie beda przydatne do
analiz zaréwno politologicznych, jak i z zakresu wszystkich w zasadzie nauk
spotecznych i humanistycznych. Réwnowaza przede wszystkim badawcze
skupienie na samych efektach aktywnosci politycznej w mediach spotecz-
nosciowych ujawnieniem i wyjasnieniem tego, co moze dzia¢ sie po stronie
podmiotu tej aktywnosci w jego relacji z tym nowym spoteczno-technologicz-
nym podsystemem. Chodzi tu o co$ wiecej niz instrumentalne wyjasnienia
politycznego wykorzystywania mediéw spotecznosciowych, tj. jako platformy
do autoprezentacji, na ktérej nalezy ,zarzadza¢ swoim wizerunkiem“# czy jako
»harzedzia wptywu">. Chociazby malowniczy przyktad Donalda Trumpa poka-
zuje, ze jego relacja z Twitterem doprowadzita zaréwno do préby podwazenia
wyniku wyboréw prezydenckich i przewrotu, ale takze do jego wczeséniejszego
osobistego uzaleznienia od tej platformy i zbudowanych w jej ramach para-
-spotecznych relacji®. Mozna domniemywac, ze relacja politykéw z mediami
spotecznosciowymi w ogdle nie jest tak prosta i oczywista, jak relacja rzemiesl-
nika z miotkiem, a co czesto sie zakfada. Chodzi zatem o ukazanie, jak sam
funkcjonujacy w nich podmiot polityki — a konkretnie jego tozsamos¢ - staje
sie niejako ich zaktadnikiem.

2 Zob. H.-G. Moeller, PJ. D'Ambrosio, You and Your Profile: Identity After Authenticity, Nowy
Jork 2021.

3 J. Wieczorek-Orlikowska, Podmiot polityki w swietle teorii systemowo-funkcjonalnej Niklasa
Luhmanna, Bydgoszcz 2021.

4 0. Annusewicz, Twitter jako przestrzeri autoprezentacji politycznej. Zarzqdzanie wize-
runkiem polityka w mediach spotecznosciowych, «Studia Politologiczne» 2017, vol. 45,
s.91-112.

5 K. Stefanowicz, Portale spotecznosciowe jako narzedzie wptywu politycznego, «<Nowe
Media. Czasopismo Naukowe» 2011, nr 2, s. 55-68.

6  Por. rozdziat dodatkowy w J.A. Roberts, Too Much of a Good Thing: Are you Addicted
to Your Smartphone?, Austin 2016. Zob. takze J. Chait, Trump Lawsuit Says He'’s Too
Addicted to Twitter to Make Rational Decisions, «<New York Magazine» 23.09.2021, https://
nymag.com/intelligencer/2021/09/trump-lawsuit-trump-too-twitter-addicted-to-think-
clearly.html.
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Wprowadzenie do kategorii profilowosci (profilicity)

Wspomniany wyzej Trump jest takze jednym z przyktadéw, ktére na tamach
swojej ksigzki wykorzystuja Moeller i D'’Ambrosio. Prominentni politycy, aktywi-
$ci czy cate kolektywy sg przez nich traktowani na réwni ze ,zwyktymi” ludzmi
pod wzgledem sposobéw, w jakie wspotczesnie ksztattujg swoje tozsamosci.
Naukowe przedsiewziecie obu filozoféw nie miato nawet na celu eksplikag;ji
tozsamosci prezydentéw i szeféw partii, ale wspotczesnego cztowieka w ogole.
Cho¢ sami postuguija sie tylko czasem przyktadami prominentnych politykéw,
ich tezy tatwo czyta¢ z perspektywy politologicznej i samemu odnajdowac
w rzeczywistosci potwierdzajace przyktady z tej sfery.

Tym aspektem wspétczesnosci, ktéry, za Luhmannem, uznali za najistot-
niejszy dla swoich przemyslen obok zréznicowania funkcjonalnego jest,obser-
wacja drugiego rzedu’, czyli samopotwierdzanie w procesie poznania poprzez
skupienie sie na samym akcie poznania’. Moeller i D'’Ambrosio stwierdzaja
wrecz, ze to ona jest wiasnie najbardziej trafng koncepcjg pozwalajaca zrozu-
mie¢ dzisiejsze - czyli zakresowo weziej niz ‘wspoétczesne’ — spoteczerstwo?.
Poprzednie epoki wyrézniaty sie natomiast innym charakterem potwierdzania
wilasnej tozsamosci i w kontrascie do nich dwaj filozofowie buduja kategorie
profilowosci.

Pierwszg z nich jest szczero$¢ (ang. sincerity), czyli dominujaca w czasach
przedwspoétczesnych i we wczesnej wspotczesnosci forma dopasowywania
swojej tozsamosci do spotecznie oczekiwanej roli, jaka sie wypetnia oraz fak-
tyczne internalizowanie tej roli. Realizowanie spotecznych funkg;ji jest w takim
paradygmacie ‘szczere; poniewaz zachowania odpowiadajg intencjom - nawet
jesli intencje same w sobie sg narzucone. Tak budowana tozsamos$¢ postusznie
podporzadkowuje sie ,sitom zewnetrznym” w postaci istniejgcych juz stosun-
kéw, norm i zwyczajow, internalizujgc je w pewnej formie gloryfikowania pod-
danczosci. Wéwczas kazdy szczerze identyfikuje sie ze swoja rolg spoteczna,
natomiast zbiorowos$¢ uznaje takie zachowanie za zapewniajgce harmonijne
wspdtistnienie i stabilno$¢. Powszechna w czasach przedwspétczesnych, obec-
nie szczerosc¢ jako sposéb budowania tozsamosci funkcjonuje m.in. wewnatrz
rodzin, w spotfecznosciach religijnych, w sporcie, ale czesto takze w srodowi-
sku pracy®. W tym paradygmacie egzystencjalnym, jak nazywaja go Moeller
i D’Ambrosio, cztowiek tworzy swoja tozsamos¢ poprzez szczere wypetnianie

7 Por. J. Wieczorek-Orlikowska, Podmiot polityki..., s. 63-66, 154.

8 H.-G. Moeller, PJ. D'’Ambrosio, Sincerity, authenticity and profilicity: Notes on the problem,
a vocabulary and a history of identity, «<Philosophy and Social Criticism» 2018, vol. 45,
iss. 5, s. 587.

9 H.-G. Moeller, PJ. D’Ambrosio, You and Your..., s. 140-142.
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spotecznej ,misji”. Wowczas np. polityk wypetnia szczerze misje stuzenia spo-
teczenstwu, ktére oczekuje tego od swojego reprezentanta, a jednoczesnie
jako rodzic wypetnia inng misje poprzez realizowanie roli oczekiwanej przez
jego najblizszg rodzine. Kazda z nich sprawia, ze osobowos$¢ dopasowuje swoje
uczucia i intencje do aktualnej w danym momencie roli, faktycznie wypetniajac
ja i utozsamiajac sie z nig, a nie tylko ja ,odgrywajac”10. Niemoznos¢ lub nie-
zdolnos¢ do wypetniania swoich rél zgodnie ze spotecznymi oczekiwaniami,
gdyz np. s to role ze sobg sprzeczne, jest widziana w tym paradygmacie jako
osobista porazka, a nie wada rdl i ich uktadu. Ten bowiem jest dany z géry
i niepodwazalny — wynika, zaleznie od uwarunkowan historyczno-kulturowych,
m.in. z boskiego planu, moralnego porzadku, czy chocby ludzkiej natury'?.
Dominacja tego sposobu budowania tozsamosci wptywata z tych réznych
wymienionych wzgledéw na éwczesne uprawianie polityki, kulminujac sie
np. w modelu ,meza stanu’, ktéremu jedni byli w stanie podota¢, a inni nie.
Oczekiwano zatem od politykéw petnej emocjonalnej i racjonalizujacej inter-
nalizacji ich ,powofania”.

Szczeros¢ zostata jednak w pewnym momencie wczesnej wspotczesnosci
wyparta przez inny paradygmat, czyli autentycznos¢ (authenticity). Byta ona
reakcjg na te wewnetrzna mnogos¢ tozsamosci, czasem trudnych do pogo-
dzenia. Opierata sie na potrzebie odkrycia i pielegnowania ,oryginalnego,
aktualnego siebie”. Dynamizacja wspdtczesnosci zaburzyta bowiem mozli-
wos$¢ zakotwiczenia osobowosci w konkretnym miejscu w spoteczenistwie,
m.in. w zwiazku ze zwiekszong mobilnoscig oraz pojawieniem sie wyboru
drogi zawodowej. Autentycznos¢ wytonita sie wraz z upowszechnieniem para-
dygmatu indywidualizmu, odwracajac wektor formowania tozsamosci, ktéry
od teraz nie wskazywat juz od zewnatrz do wewnatrz, tylko na odwrét. Juz nie
presja spotecznych relacji, ale manifestowanie siebie stato sie mechanizmem
odpowiedzialnym za ksztattowanie tozsamosci'2. Role spoteczne sg w tym
paradygmacie juz nie podstawa tozsamosci, ale ,maskami’, ktére zaktada sie na
swoje prawdziwe Ja'3. Wspétczesnos¢ zyskuje dzieki temu nowe wyjasnienie —
to zerwanie z rezimem szczerosci, wigzacym ludzi z miejscem, rolg i statusem,
ktory zastapiony zostat rezimem koniecznosci poszukiwania i manifestowania
wtasnej odrebnosci, mimo iz istniejg sity spoteczne, polityczne czy ekono-
miczne, ktére moga takie przedsiewziecie blokowa¢ lub utrudniac. Wewnetrz-
nym paradoksem tego paradygmatu jest to, iz poprzez istnienie przymusu

10 H.-G. Moeller, PJ. D'’Ambrosio, Sincerity..., s. 583-584.
" H.-G. Moeller, PJ. D'’Ambrosio, You and Your..., s. 150.

H.-G. Moeller, PJ. D'’Ambrosio, Sincerity..., s. 585-586.
13 H.-G. Moeller, PJ. D’Ambrosio, You and Your..., s. 164.
14 Tamze, s. 168-169.
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Lbycia sobg”, ale bez wyjasnienia tego, co ono oznacza, ludzie i tak jedynie
przymierzajg kolejne kostiumy. Imituja modele zaobserwowane u innych -
rodzicdw, postaci literackich, artystow itp. - gdyz nikt nikogo nie uczy, jak
»0dnalez¢ siebie”. Zatem podobnie jak w paradygmacie szczerosci, tutaj takze
mamy do czynienia z paradoksem, kiedy nastepuje podporzadkowanie sie
spotecznym oczekiwaniom, tyle ze tutaj zada sie bycia indywidualista — nawet
wbrew sobie’>. W kwestii aktywnej dziatalnosci politycznej nastapito przez to
zerwanie z modelem meza stanu, ktérym zostawato sie z racji urodzenia lub
statusu. Od teraz, we wspotczesnosci, wystarczat jeden wybér, aby zupetnie
odmieni¢ swoje losy i przymierzy¢ nowy kostium. Poprzez auto-odkrycie
(ang. self-discovery) lub auto-kreacje (ang. self-creation) mozna uczyni¢ bycie
~zawodowym” politykiem czescig swojej tozsamosci, do momentu az jakis inny
wybér lub nowa refleksja co do wtasnego Ja podsunie nowg funkcje, ktérg
mozna spetniac’®. Stad m.in. mnozaca sie we wspodtczesnosci ilos¢ politykdw,
ktérzy na co dzien sg znanymi biznesmenami, sportowcami czy artystami. Jesli
w ramach auto-odkrycia poczuja che¢ spréobowania swoich sit jako polityk,
jest to wrecz premiowane przez indywidualistyczne spoteczenstwo oczekujace
takiego poszukiwania siebie od wszystkich.

Wynikajace z jej paradokséw powolne zanikanie autentycznosci w XXI wieku
jest czyms, z czym niektérym — szczegolnie tzw. starszym pokoleniom — trudno
sie pogodzi¢. W zwigzku z nowymi typami relacji w mediach spotecznoscio-
wych pojawiajg sie obawy o ,utrate siebie” (ang. losing oneself), a owa nostalgia
wobec autentycznosci uniemozliwia konceptualna i filozoficzng krytyke tych
zjawisk'?. Dlatego wtasnie Moeller i D’Ambrosio zaproponowali koncepcje opi-
sujgcg paradygmat tozsamosci, ktéry wykorzystujgc instrumentalnie zaréwno
szczerosé, jak i autentycznosé, jest jednocze$nie czyms innym i czyms wiecej.
Profilowos¢ jest wedtug nich paradygmatem, ktéry najlepiej opisuje wspotcze-
sne konstruowanie tozsamosci w warunkach rozpowszechnionej obserwacji
drugiego rzedu. Mamy z nig do czynienia zawsze, gdy widzimy co$ na ekranie
telewizora, na profilu znajomego na portalu spotecznosciowym, gdy spraw-
dzamy oceny i opinie na temat restauracji lub hoteli, lub gdy czytamy recenzje
ksigzki. To mechanizmy oceniania i rankingi, pozwalajagce nam obserwowac
obserwujacych, a nie sam przedmiot obserwacji. Determinujg i pozwalajg nam
przewidywac to, czego po srednich z ocen/opinii spodziewa sie przecietny
cztowiek. Stad np. wszechobecnos$¢ ,gwiazdkowych” systemdw oceniania
w Internecie, gdzie wiasng opinig na temat nigdy nawet nie do$wiadczonego
miejsca lub aktywnosci formutujemy na podstawie matematycznej Sredniej

15 Tamze, s. 171-172.

16 H.-G. Moeller, PJ. D'Ambrosio, Sincerity..., s. 592-594.
17 H.-G. Moeller, PJ. D'’Ambrosio, You and Your..., s. 178.
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wyciagnietej z opinii innych, zaprezentowanej do tego w tatwej do bezreflek-
syjnego zaakceptowania graficznej formie gwiazdek.

Moeller i D'’Ambrosio stwierdzajg jednak, ze najlepszym przyktadem tej
powszechnosci obserwacji drugiego rzedu sa media spotecznosciowe. Jest tak
m.in. dlatego, ze nie tylko pozwalaja nam zobaczy¢, jak ktos jest obserwowany
przez siebie i innych, ale w ogdle wszystkie tresci, ktére tam udostepniamy
tworzone sg wtasnie z zatozeniem, ze w ten sposéb bedg obserwowane -
beda podlegac wielu mechanizmom oceny, opiniowania i upowszechniania'é,
Postugujac sie terminologig luhmannowska, Moeller i D’Ambrosio wyjasniaja,
jak media spotecznosciowe funkcjonujg poprzez strukturalne powigzanie sys-
temu mediéw masowych i systemu intymnosci, w ktérym buduje sie tozsamos¢
poprzez obserwacje drugiego rzedu. Tozsamos¢ nabywa sie droga publicznego
prezentowania profili, poprzez ktére opowiada sie o sobie zaréwno innym, jak
i sobie samemu'®. W swojej ksigzce dwa filozofowie prezentuja to zjawisko na
bardzo malowniczym przyktadzie fotograficznym, ukazujgcym zmiane, ktéra
zaszta w drugiej dekadzie XXI wieku. W jej wyniku nawet bedac osobiscie
obecnym na jakims$ wydarzeniu, coraz rzadziej obserwujemy je bezposrednio,
ale czynimy to poprzez ekran swojego smartfona, ktérym nagrywamy filmy
i robimy zdjecia - czyli obserwujemy dane wydarzenie tak, jak bedzie ono
widziane oczami tych, ktérym te zapisy udostepnimy w mediach spoteczno-
sciowych. Od teraz to poprzez konstrukcje tozsamosci w trybie obserwacji dru-
giego rzedu oraz auto-prezentacje odnajduje sie w zewnetrznosci giddensow-
skie bezpieczenstwo ontologiczne. Ta zewnetrznos$¢ nie jest jednak sztywna
i narzucona z géry, jak w poprzednich paradygmatach, ale ptynna i reaktywna,
zwigzana z cechami (bardzo) péznej wspodtczesnosci, ktére wykorzeniajg czto-
wieka zaréwno z miejsca fizycznego, jak i spotecznego. Jak podkreslajg Moeller
i D’Ambrosio, obserwacja drugiego rzedu nie jest ani liniowa ani cyrkularna,
ale podobna do sieci lub ktacza/rhizomy, nieodwracalnie dzielgc $wiat na wiele
perspektyw i racjonalnosci, wzajemnie réwnorzednych, z ktérych nie da sie juz
wydzieli¢ jednej wigzacej20.

Profilowos¢ posiada trzy gtéwne aspekty, z ktérych pierwszym jest poli-
czalna uwaga w wyniku wyrdzniania sie lub bycia zauwazalnym, drugim jako-
$ciowe uznanie jako efekt pewnej ,fajnosci” lub jakichkolwiek wyjatkowych
osiggnie¢, zas trzecim normatywna aprobata, bedaca skutkiem spdéjnosci
z etycznymi oczekiwaniami danego kontekstu (np. politycznego, akademic-
kiego lub estetycznego)?!. Przejawia sie to dazeniem do wybrania i zaprezen-

8 H.-G. Moeller, PJ. D’Ambrosio, Sincerity..., s. 587.

19 H.-G. Moeller, PJ. D’Ambrosio, You and Your..., s. 36.
20 Tamze, s. 46.

21 H.-G. Moeller, PJ. D’Ambrosio, Sincerity..., s. 588.
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towania coraz to bardziej przykuwajgcych uwage zdje¢ profilowych, czy udo-
stepnianiu w Internecie zdje¢ lub nagran ze swoich aktywnosci — prywatnych
lub zawodowych - podejmowanych czesto juz zupetnie nie dla siebie, tylko
w celu udostepnienia. Nastepnie obserwujemy, jak obserwuja te zdjecia lub
nagrania inni i jakie sg ich reakcje, aby na tej podstawie uzyskiwac wskazéwki
co do tego, co i jak nalezy zaprezentowa(, aby te reakcje byty silniejsze i aby
byto ich coraz wiecej. Miarg sukcesu poszukiwania tozsamosci nie jest juz
ani adekwatne wpisanie sie w oczekiwane spotecznie role, ani odnajdywanie
siebie wobec sprzecznosci tych rél, tylko bycie obserwowanym i lubianym
(w rozumieniu tych stéw, jakie narzucity nam media spotecznosciowe i ich
funkcjonalnosci) lub wysoko ocenianym w ogdlnie dostepnych rankingach.

Politologiczne znaczenie paradygmatu profilowosci

Prawie kazdy uzytkownik Internetu, w tym takze zdecydowana wiekszo$¢
Swiatowych politykéw, buduje swojg tozsamos¢ poprzez konta, profile, kanaty
(ang. feeds), memy, quasi-castingi, czy pewnego rodzaju auto-patronaz22,
Konta sg wirtualnymi przestrzeniami, bedgcymi podstawowg forma identyfi-
kacji, w ramach ktérej mozemy prezentowac swéj profil, ale takze skazujemy
sie na podlegtos¢ prywatnemu podmiotowi, bedgcego wiascicielem i jedynym
regulatorem medium, w ktérym swoje konto zaktadamy. Profile s3 obrazem
nas samych, ale tworzonym i prezentowanym w intencji bycia przedmiotem
obserwacji obserwujgcych. Nie wystarczy juz mie¢ wewnetrznego poczucia
misji parlamentarzysty — obecnie trzeba to rozgtosi¢ i upowszechni¢ poprzez
swoje profile, aby nada¢ temu znaczenie. Kanaty - czyli mechanizm prezen-
towania uzytkownikowi tresci udostepnianych przez innych — sa natomiast
odzwierciedleniem dynamicznego i wiecznie gtodnego kapitalizmu, w ktérych
petle zdobywania pieniedzy i konsumowania dobr zastgpito zdobywanie i kon-
sumowanie wcigz nowych informacji. Podporzadkowujac sie temu wiecznie
przyspieszajagcemu mechanizmowi profil musi bezustannie by¢ uaktualniany
elementami, ktére z kolei wymagaja coraz wiekszej uwagi - inaczej algorytm
przestanie pokazywac je innym uzytkownikom. Proces ten w przypadku poli-
tykéw najbardziej zauwazalny jest w trakcie kampanii wyborczych, kiedy to
prezentacja swoich profili zyskuje na szczegdlnym znaczeniu. Co ciekawe,
nawet bycie bohaterem memow jest w paradygmacie profilowosci pozadane,
gdyz zdejmuje z cztowieka czes$¢ ciezaru tworzenia i udostepniania coraz to
nowszych tresci w celu bycia dostrzegalnym. Dla mato znanego polityka zosta-

22 Por, H.-G. Moeller, P.J. D'Ambrosio, You and Your..., s. 54-64.
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nie bohaterem mema jest zjawiskiem pozytywnym, gdyz nagle jego nazwisko
staje sie rozpoznawalne, a ruch na jego witasnych profilach rosnie. Budowanie
tozsamosci polityka w warunkach profilowosci wyjatkowo dobrze obrazuje
takze poréwnanie z castingiem, ktére czyniag Moeller i D’Ambrosio, gdyz w tej
grupie szczegdlnie mamy do czynienia z rywalizacja o uwage publicznosci,
a w ramach tej rywalizacji aktor staje sie wazniejszy od roli, jakag ma do ode-
grania. Owa grupa spoteczna stanowi adekwatng egzemplifikacje takze tego,
co dwa filozofowie okreslajg angielskim curating — opieki nad wtasnymi pro-
filami. Zjawisko to polega na do$wiadczaniu tozsamosci poprzez prezentacje
réznych aspektéw swojej osoby w formie niekoriczacego sie testu, majacego
na celu coraz lepsze dopasowywanie profilu tak, aby wiedzie¢ co, jak, gdzie,
kiedy i komu pokazywa¢, aby przyku¢ jak najwiecej uwagi. Stad m.in. coraz
powszechniejsze zatrudnianie przez politykéw profesjonalnych doradcow
i ekspertéw od mediow spotecznosciowych, ktérzy potrafig lepiej zarzadzac
tym procesem i czesto z gory wskazad, ktéry aspekt swojej osoby warto zapre-
zentowac w celu zdobycia polubien, komentarzy i udostepnien.

Innym, istotnym z politologicznego punktu widzenia, watkiem dotycza-
cym zaproponowanej przez Moellera i D’Ambrosio kategorii jest jej relacja
z demokracja?3. Positkujgc sie przyktadami narracji pochodzacych ze wspot-
czesnych dziet kultury masowej ukazuja wszechobecna ,demokratycznos¢”
coraz wiekszej ilosci sfer zycia spotecznego - zapraszania do oddawania gto-
sow, komentowania, krytykowania, wystawiania ocen praktycznie wszystkiemu
i przez kazdego. W warunkach profilowosci, wykraczajacej przeciez poza same
media spotecznosciowe, wrecz nalezy by¢ ocenianym i poddawanym pod
opinie, bez wzgledu na to, czy jej autor ma kompetencje do jej wystawiania.
Jak podkreslajag Moeller i D'’Ambrosio, Internet nie okazat sie wolng od domi-
nacji przestrzenia, w ktérej rozkwitnie jedna ludzka kolektywna racjonalnos¢
i ucielesni sie prawdziwa demokracja bezposrednia. Jest natomiast przestrze-
nig niestychanej wielosci perspektyw, racjonalnosci i etoséw, gdzie wszystko
moze by¢ oceniane wedtug dowolnych kryteriéw, a kazda z tych ocen jest
tymczasowa i ulotna, zanim nie zostanie nadpisana przez kolejng. Nikomu nie
daje sie czasu do namystu, namawiajac go do szybkiego podzielenia sie opinig
zarébwno na temat zabawnego filmu z kotem, jak i nagrania z doniostego poli-
tycznie wydarzenia. Sama opinia tez nie jest zbyt wiele warta, stuzac wytgcznie
do potwierdzenia pewnej konkretnej perspektywy oraz do sprawienia, by dany
materiat trafit na kanat jak najwiekszej liczby oséb i byt dalej oceniany. Kazda
ocena jest zatem przedmiotem innej oceny w ramach mechanizmu obserwagji
drugiego rzedu, a kazdy, kto ocenia jest oceniany za swéj akt oceniania. Opinie

23 Por. tamze, s. 78-80.
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i sady sg czescig ,demokratycznych” petli zwrotnych spotecznej legitymizacji.
Jak stwierdzajg Moeller i D’Ambrosio, nie tylko profilowos¢ jest demokratyczna,
ale sama demokracja jest ,profilowa”?4,

Kolejnym przyktadem na to, jak nowy paradygmat tozsamosci wptywa na
zachowania polityczne jest przywotana przez samych autorow sytuacja wywo-
tana przez znang amerykanska piosenkarke, ktéra przez cata kariere stronita
od okresdlania swoich pogladéw politycznych. Nieoczekiwanie, w kontekscie
wyboroéw $rodokresowych w Stanach Zjednoczonych w 2018 roku po raz
pierwszy na swoim profilu na jednym z portali spotecznosciowych zachecita
fanéw do zagtosowania, wczesniej okreslajgc swoje sympatie polityczne wobec
Partii Demokratycznej. Serwisy informacyjne donosity, iz w ciaggu jednego dnia
po opublikowaniu przez nig wpisu, zdalnie zarejestrowato sie do gtosowania
co najmniej 65 tysiecy dodatkowych oséb obserwujacych jej profil2>. Sytu-
acja powtodrzyta sie w 2023 roku, kiedy organizacja pozarzadowa zajmujaca
sie pomoca w rejestracji wyborcéw stwierdzita po podobnym wpisie artystki
rekordowy ruch na swojej stronie internetowej, a takze ogromny wzrost liczby
rejestrujacych sie mtodych oséb26. Moeller i D’Ambrosio uwazaja, ze tym nie-
oczekiwanym stanieciem po okreslonej stronie sceny politycznej i udostep-
nieniem tego faktu na obserwowanym przez miliony oséb profilu piosenkarka
dziatata we wihasnym interesie. Dopasowata swoj profil - a to co innego niz
dopasowanie siebie - do rosngcych w przemysle muzycznym oczekiwan
odbiorcéw wobec artystow, aby odcinali sie od dyskryminujgcych pogladéw
kojarzonych z Partiag Republikanska. Co istotne, to, czy poglady artystki fak-
tycznie sg zgodne z trendem ku progresywnosci jej mtodych stuchaczy, nie ma
znaczenia w uwarunkowaniach dominacji paradygmatu profilowosci. Nie jeste-
Smy nawet w stanie zweryfikowa¢ w zaden sposob, czy polityczne wyznania
celebrytéw w mediach spotecznosciowych sa szczere (bo czuja, ze majg do
wypetnienia jakas misje wobec konkretnej grupy) czy autentyczne (bo sg rze-
czywistym odzwierciedleniem ich osobowosci), gdyz media te zwyczajnie nie
funkcjonuja w tych paradygmatach tozsamosci. To profil, a nie sama osoba,
dokonuje politycznego wyznania?’.

24 Tamze, s. 80.

25 L.R. France, Voter registration reportedly spikes after Taylor Swift post, «<CNN» 9.10.2018,
https://edition.cnn.com/2018/10/09/entertainment/taylor-swift-voter-registration/
index.html.

26 C. Thomas, Taylor Swift’s Call for Fans to Register to Vote Helped Drive Surge in Traffic to
Registration Site, «The Hollywood Reporter» 22.09.2023, https://www.hollywoodre-
porter.com/news/politics-news/taylor-swift-urges-fans-vote-spike-traffic-registration-
site-1235597460/.

27 Por. H.-G. Moeller, P.J. D'’Ambrosio, You and Your..., s. 84-88.

SP Vol. 75 / STUDIA | ANALIZY 151



PIOTR WALEWICZ

Z powyzszego zjawiska wyciaggna¢ mozna dwa istotne wnioski. Pierwszym
jest swego rodzaju rozmycie granicy pomiedzy tym, kto jest a kto nie jest,poli-
tykiem’, gdyz w zasadzie kazdy moze wykreowa¢ sobie profile, ktére poprzez
udostepniane tresci i wptyw na zachowania odbiorcéw bedag miaty znacze-
nie polityczne. Drugim jest uzasadnione podejrzenie, ze w epoce medidow
spotecznosciowych i powszechnej aktywnosci w nich ,zawodowych” polity-
kow — dokfadnie tak jak w przypadku wspomnianej piosenkarki — rowniez nie
wiemy i nie mamy mozliwosci zweryfikowa¢, czy wyznania i manifesty przez
nich czynione za posrednictwem profili sg szczere lub autentyczne. Moeller
i D’Ambrosio odwotuja sie ponownie do Luhmanna i stwierdzaja, ze ramach
paradygmatu profilowosci polityka tez dziata w warunkach obserwacji dru-
giego rzedu, a polityczny sukces odnoszj ci, ktérzy potrafig manipulowac tym,
jak sa obserwowani. Przywotujac zaréwno krancowy przyktad Adolfa Hitlera,
ale takze bardziej wspotczesny Donalda Trumpa, dwaj filozofowie préobuja
udowodni¢, ze w warunkach demokracji kazdy jest w stanie zosta¢ wybranym
przez wiekszos¢, o ile tylko potrafi stworzy¢ sobie publiczny profil, z ktérym
owa wiekszos¢ bedzie sie mogfa identyfikowac28, Stanowi to zatem drugi
watek relacji profilowosci z demokracja — wszelkie wybory odbywaja sie w for-
mie konkurséw na najlepsze zarzadzanie swoimi profilami. Kto potrafi to robic
najlepiej, wygrywa i jest w stanie utrzymac swoja pozycje. Cytujgc Naomi Klein,
autorzy zgadzaja sie, ze wspdtczesny polityk musi tworzy¢ ,marke” podobnie
jak firmy w warunkach kapitalizmu, a jedna i druga grupa podmiotéw musi do
tego wykorzystywac profile oraz umiejetnos¢ zarzadzania nimi w celu zdoby-
cia wiladzy lub zyskéw22. Polityk musi opiekowa¢ sie swoimi profilami ciagle,
nie tylko w okresach okoto-wyborczych. Jak stwierdzajg Moeller i D’Ambro-
sio, nie tylko urzedowe decyzje, ale ,wszystko co robi polityk — $lub, zjedzenie
pizzy, czy na przyktad wypicie piwa - moze potencjalnie sta¢ sie czescig rywa-
lizacyjnego wystapienia przed ogoélng publicznoscia’, czyli stac sie polityczne
i przyczynic sie do politycznego sukcesu lub porazki3°.

Mozliwe zastosowania profilowosci jako kategorii analitycznej
w politologii

Przedstawiona wyzej relacja pomiedzy podmiotem i jego tozsamoscia
a mediami spotecznosciowymi moze uzupetnié, wzbogaci¢ lub doda¢ nowe,
istotne watki w szeregu réznych podjetych juz préb uteoretyzowania zwigzku
28 Tamze, s. 96.

29 Tamze, s. 108.
30 Tamze, s. 98.
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miedzy polityka i politykami a mediami spotecznosciowymi. Badacze z catego
Swiata podeszli do tego zagadnienia na wiele ré6znorakich sposobdéw, ktére
whniosty wiele do naszych mozliwosci opisania i wyjasnienia poruszanych
probleméw. Ponizej wybrano kilka z takich podejs¢, bardzo sie od siebie réz-
nigcych zarédwno na poziomie epistemologicznym, jak i metodologicznym.
W kazdym z nich odnalez¢ mozna jednak pewne aspekty, w ktérych spojrze-
nie na badany problem przez pryzmat kategorii profilowosci pozwala lepiej
zrozumied prezentowane przez tych réznych autorow tezy.

Z tych wybranych podejs¢ duze znaczenie poznawcze, dajace takze moz-
liwos¢ wyciggniecia istotnych, uaktualniajacych wnioskéw dla teorii polityki,
ma analiza wptywu medidéw spotecznosciowych na polityczng dziatalnos¢
zbiorowa (ang. collective action). Helen Margetts, Peter John, Scott Hale i Taha
Yasseri dzieki zastosowaniu eksperymentalnej i wielkoskalowej analizy danych
w kontekscie politycznych zawirowan na catym swiecie w XXI wieku doszli
do szeregu ciekawych konkluzji. Przede wszystkim udato im sie pokaza¢, ze
media spotecznosciowe umozliwiaja ich uzytkownikom wspieranie dziatah
politycznych swoistymi ,mikro-donacjami czasu i pieniedzy, ktére mogg uro-
sna¢ do skali masowej mobilizacji”3'. Zwracajg uwage na to, ze dominujace
w naukach spotecznych pejoratywne postrzeganie tzw. slaktywizmu jako ,bez-
celowego wciskania klawiszy”32, wynika z powierzchownych i uprzedzonych
analiz, nieznajdujacych potwierdzenia w danych empirycznych. Dofaczaja tym
samym do grona badaczy pragnacych na dobre wpisac to zjawisko w poczet
istotnych dla nauk o polityce kategorii33. Wedtug Margetts et al., media spo-
tecznosciowe przyczynity sie do przewartosciowania kalkulacji zyskéw i strat
politycznej aktywnosci. Utatwity mozliwos¢ réwnoczesnej przynaleznosci do
réznych grup — nawet w przypadkach, kiedy ich cele sa zupetnie heteroge-
niczne - poprzez wytaczenie potrzeby osobistych interakcji. Politologiczno-
-behawioralna analiza czwérki badaczy pokazata takze, ze przewidywanie skali
internetowej aktywnosci politycznej wymyka sie dotychczasowym modelom
opartym o dane demograficzne (np. zarobki, wiek, pte¢), a o wiele bardziej
zaczyna pasowac do psychologicznych modeli osobowosci. Udato im sie cho-
ciazby powigzac fakt czestszego angazowania sie 0séb o osobowosci indy-
widualistycznej, ale tylko wéwczas, jesli ich zaangazowanie bedzie widoczne
dla innych. Wskazali takze, iz kazda masowa polityczna mobilizacja w mediach
spotecznosciowych potrzebuje pewnej masy krytycznej, ktdra osiaga sie przez
zsieciowanie wystarczajacej ilosci oséb o niskim progu mobilizacji (tzn. dota-

31 H. Margetts i in., Political Turbulence..., s. 198.

32 Tamze, s. 199.

33 Por. A. Pazderska, Slaktywizm - iluzoryczna aktywnos¢ czy realne dziatanie?, «Swiat Idei
i Polityki» 2017, t. 16, s. 151-173.

SP Vol. 75 / STUDIA | ANALIZY 153



PIOTR WALEWICZ

czajacych juz przy matej ilosci bodzcéw), ktérych gtéwng cecha osobowosci
jest ekstrawertyzm34. Wiele z tych wnioskéw taczy sie z problematyka, ktdrag
wiasnie kategoria profilowosci ma wyjasniac. Internetowe zaangazowanie
tylko pod warunkiem widocznosci tego zaangazowania dla innych mozna
wyttumaczy¢ wihasnie tym nowym paradygmatem tozsamosci. Natomiast
szybkie nawigzywanie relacji pomiedzy profilami ekstrawertykéw, szukaja-
cych motywu dla zbudowania lub wzmocnienia swojej tozsamosci politycznej
Moeller i D'’Ambrosio zdofali juz nawet okresli¢ jako ,budowanie wiezi pomie-
dzy profilami” (ang. profile bonding)3>.

Zupetnie inne podejscie, bo nie czerpigce z psychologii a raczej z infor-
matyki, prezentuje Taina Bucher. Zajeta sie ona sposobem, w jaki algorytmy
organizuja zycie w i poza mediami spotecznosciowymi. Postuguje sie poje-
ciem ,wiadzy algorytméw” (ang. algorithmic power), przenikajacych ludzkie
doswiadczenia i tworzacych nowe rodzaje wspdlnot36, Bucher rozbudowuje
tezy przedstawicieli nauk technicznych, przyznajacych wprost, iz kazdy kom-
puterowy program, kod, algorytm jest zawsze przez kogo$ i w jakim$ celu
stworzony3’. Jej inspirowana mysla Jacques'a Ranciére’a i Michela Foucaulta
materialistyczno-dyskursywna analiza ukazuje technologiczne rozwigzania
jako polityczne narzedzia odpowiadajace decyzjom na temat tego, jak ma
by¢ uporzadkowany swiat oraz co moze by¢é moéwione, myslane, tworzone
i robione. Rola algorytméw jest rzadzenie (czyli wcale nie zarzadzanie) tym,
co, dla kogo i w jakich warunkach ma by¢ widoczne i tym samym moze by¢
poznane. Poprzez technologiczna kontrole tych ram ludzkiej percepcji wpty-
wajg posrednio na zachowanie cztowieka, z jednej strony znajdujacego sie pod
presja bycia widzianym, a z drugiej w strachu przed byciem niewidzialnyms3s.
W takiej strukturze to jednak zawsze jakie$ ludzkie decyzje okreslaja to, co
warte jest zobaczenia. Jak podsumowuje Bucher, algorytmy ksztattujg zycie,
ale zycie ksztattuje tez algorytmy - stad zawsze wzgledne i historycznie uwa-
runkowane bedzie to, co jest trescig wtasciwg, pozadana, a takze to, co przez
algorytmy uznane bedzie za warte upowszechnienia3®. Analiza mysli Bucher
przez pryzmat profilowosci dodaje jej kolejnej warstwy, potwierdzajacej tezy
badaczki, ale takze wyjasniajacej niektére ich sktadowe. Wszak to witasnie
Moeller i D’Ambrosio pokazuja, z czego wynika i jak objawia sie ta wspétczesna

34 Por. H. Margetts i in., Political Turbulence..., s. 201-202.

35 H.-G. Moeller, PJ. D’Ambrosio, You and Your..., s. 259.

36 T. Bucher, If... Then: Algorithmic Power and Politics, New York 2018, s. 67.

37 Tamze, s. 68. Stwierdzenie to przypomina najstynniejsza teze politologa Roberta W. Coxa
o tym, iz w nauce kazda teoria jest zawsze stworzona przez kogos i po cos.

38 Por. tamze, s. 82-88.

39 Tamze, s. 158-159.
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presja na bycie widzialnym i widzianym. Wziete razem, oba podejscia pozosta-
wiaja nas jednak jeszcze z pytaniem: czy to, ze algorytmy tak dziatajg, wynika
z natury profilowosci, czy to profilowos¢ jest ich tworem? Prawdopodobniejsze
wydaje sie to pierwsze, gdyz, jak pokazali dwa filozofowie, ten paradygmat
tozsamosci funkcjonuje w pdznej wspodtczesnosci takze poza mediami spo-
tecznosciowymi.

Kolejnym podejsciem, ktére zdecydowano sie tutaj zaprezentowacd jako
potencjalnie powigzane na poziomie teoretycznym z kategorig profilowosci,
jest analiza politycznej instrumentalizacji mediéw spotecznosciowych jako
aspektu tzw. technopopulizmu, opisywanego przez Christophera J. Bickertona
i Carlo Invernizzi'ego Accetti'ego0. Zwracaja oni uwage na technokratyczny
wymiar funkcjonowania lideréw politycznych w Internecie, ktéry pocigga za
sobg transformacje organizacyjng wewnetrznej struktury partii populistycz-
nej. Polega ona na wymianie najblizszego otoczenia przywédcy lub innego
istotnego reprezentanta partii z oddolnych dziataczy i wieloletniej partyjnej
kadry na zatrudnianych z zewnatrz ekspertéw od wizerunku i opinii publicz-
nej. Badacze podaja przyktad Matteo Salviniego, lidera witoskiej Ligi Pétnocnej,
ktéry w pewnym momencie dokonat takiej wtasnie substytucji w celu ,ide-
ologicznej i organizacyjnej odnowy’, stajac sie nierozerwalnie zwigzanym ze
swoim tabletem, ale takze z zaprzyjazniona firmga informatyczna*'. Prowadzacy
ja eksperci uruchomili wokoét Salviniego operacje, ktéra funkcjonowata prawie
jak redakcja dziennika, publikujgc o rzad wielkosci wiecej wpiséw niz konku-
renci, postugujac sie autorskim systemem publikacyjnym i stale monitorujac
reakcje czytelnikéw2. W Swietle prezentowanej w niniejszym tekscie koncepg;ji
w nowy sposéb spojrze¢ mozna na te obiekty, ktére posrednicza pomiedzy
podmiotem polityki a jego wtasnym profilem w mediach spotecznoscio-
wych. Sposéb odwotywania sie do potrzeb para-spotecznych potencjalnych
wyborcéw poprzez dopasowywanie swojego profilu do ich oczekiwan mozna
prébowac ttumaczy¢ dokfadnie tak, jak Moeller i D’Ambrosio wyttumaczyli
przypadek przywotanej wczedniej w artykule piosenkarki, a takze za pomoca
wspomnianego profile bonding.

Nowe spojrzenie na budowanie tozsamosci moze znalez¢ zastosowanie
nawet w rozwazaniach, ktére mozna wpisa¢ w nauki o bezpieczenstwie. Jedna
z ciekawszych metafor, jakimi politolodzy okreslajg media spotecznosciowe -
do tego epistemologicznie bliskg analizom technopopulizmu - jest wojna.
W ten sposob podeszli do tego PW. Singer i Emerson T. Brooking, opisujac

40 Ch.J. Bickerton, C.I. Accetti, Technopopulism: The New Logic of Democratic Politics, Oksford
2021, s. 86-87.

41 Tamze.

42 M. Pucciarelli, Salvini Ascendant, «New Left Review» 2019, vol. 116, iss. 7, s. 17.
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przeksztatcenie mediéw spotecznosciowych w nowy rodzaj politycznej broni43.
Zwrdocili uwage na nieznane i niepoznane dotad nowe przestrzenie konfliktu,
ale takze zupetnie nowe narzedzia i taktyki jego prowadzenia. Pierwszym
i najbardziej adekwatnym przyktadem, jakim sie postuguja, jest stworzenie
zupetnie nowego wizerunku Donalda Trumpa, ktére mozliwe byto dopiero
w momencie upowszechnienia sie Twittera. Opisujg oni, jak z wielokrotnego
bankruta-milionera-celebryty, ktéry jeszcze na kilka lat przed swojag prezy-
dentura reklamowat na swoich profilach suplementy diety i materace swojej
marki, przeistoczyt sie w jedna ze stron w wykreowanych przez samego siebie
konfliktach, ktére miaty ogarnac caty swiat. Podobnie jak omawiany przez Puc-
ciarelli'ego Salvini, Trump réwniez zredefiniowat swoj wizerunek za pomoca
stale rosnacej ilosci wpiséw, ich strategicznemu publikowaniu w odpowiedzi
na konkretne wydarzenia i komunikaty oraz systematycznemu kontrolowaniu
sprzezenia zwrotnego w postaci reakcji uzytkownikéw Twittera. Inne badania
potwierdzaja, ze przywddcy populistyczni faktycznie skuteczniej zarzadzaja
swoimi profilami (wykorzystujac tutaj terminologie Moellera i D’Ambrosio),
gdyz to z tymi profilami najtatwiej sie ich odbiorcom utozsamiaé, o czym
$wiadczy m.in. przewaga w ilosci wywotywanych reakcji44. Natomiast dzieki
temu, ze wpisy populistow otrzymuja wieksze zainteresowanie, wycigganie
przez nich wnioskéw z obserwacji drugiego rzedu jest tym tatwiejsze. Co réw-
niez istotne w kontekscie niniejszego artykutu i kategorii profilowosci, Singer
i Brooking zwrécili uwage na uzalezniajgcg nature mediéw spotecznosciowych,
bedaca wynikiem ich swiadomej inzynierii ze strony ich wtascicieli. Stwierdzili
oni jednoznacznie, ze Trump nie tylko wykorzystat media spotecznosciowe, ale
takze sam sie od nich uzaleznit, publikujgc osobiscie po kilkadziesigt wpisow
dziennie®. Mozna zatem powiedzie¢, ze relacja pomiedzy podmiotem polityki
a jego profilem przestata by¢ jednokierunkowa i instrumentalna, a stata sie
dwukierunkowa i przybrata charakter wzajemnej zaleznosci. Moeller i D’Am-
brosio wykorzystujac wiasnie przyktad Trumpa sami stwierdzajg, ze szczegdlnie
kryzysy pozwalaja politykom profilowac sie jako zbawcy46. Moga w owo bycie
zbawcg wierzy¢ lub nie, lecz niestety, jak pokazali ci badacze, nie jestesmy
w stanie stwierdzi¢, czy dany polityk faktycznie wierzy w to, co udostepnia.
Kiedy wiec Singer i Brooking pisza o ,uzaleznieniu” Donalda Trumpa od Twit-

43 Zob. PW. Singer, E.T. Brooking, LikeWar: The Weaponization of Social Media, Boston—-Nowy
Jork 2018.

44 Por. wyniki badan prowadzonych w ramach projektu badawczego DEMOS H2020:
Populist Leaders Thrive on Social Media, DEMOS H2020, https://demos-h2020.eu/en/
populist-leaders-thrive-on-social-media.

45 PW. Singer, E.T. Brooking, LikeWar..., s. 3.

46 H.-G. Moeller, PJ. D'’Ambrosio, You and Your..., s. 259.
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tera, moze chodzi¢ nie - lub nie tylko — o uzaleznienie behawioralne w sensie
psychologicznym, ale o uzaleznienie od tego medium jako narzedzia potwier-
dzania swojej tozsamosci, ktérej utraty kazdy z nas sie obawia.

Pomimo tych obiecujacych, potencjalnych zastosowan, aplikowalno$¢ pro-
filowosci jako kategorii analitycznej ma tez swoje dostrzegalne ograniczenia.
Przede wszystkim jest to koncepcja kierunkujgca metodologie w strone badan
o charakterze jakosciowym, w zasadzie nie do wykorzystania w badaniach ilo-
sciowych. Te drugie wcigz sg istotng, a w krajach anglosaskich podstawowa,
forma uprawiania politologii, w ktérej rozmyty, otwarty i niepewny charakter
profilowosci jako kategorii analitycznej bytby barierg trudng do pokonania.
Te same cechy sprawiaja jednoczesnie, ze twierdzenia oparte o taka kate-
gorie prawdopodobnie bytyby w wiekszosci lub catosci niefalsyfikowalne.
Wszak nawet Moeller i D’Ambrosio, nie majg pewnosci co do przykfadéw,
ktére sami podaja. Mozna probowac wskazywac jeszcze wiecej ograniczen,
lecz uzasadnionym wydaje sie przypuszczenie, iz profilowos¢ mogtaby stac
sie powszechng i uznana kategoriag analityczng tylko w niektérych nurtach
badawczych, aczkolwiek wiele innych dobrze by uzupetniata.

Podsumowanie

W Swietle przedstawionych rozwazan pytanie o to, czy to polityk kontro-
luje swdj profil, czy moze to profil kontroluje polityka, zyskuje kilka potencjal-
nych odpowiedzi, zaleznych od paradygmatu tozsamosci, ktéry uznaje sie za
obowiazujacy. Gdyby obowigzywata, tak jak w czasach przedwspodtczesnych,
szczeros¢, wéwczas z pewnoscig to profil — w tym wypadku spetniana rola
meza stanu — sterowatby politykiem. Ow robitby wszystko, aby faktycznie reali-
zowac swoja spoteczng funkcje, a nie jedynie stwarzaé takie pozory, gdyz na
tym budowatby swoja tozsamos¢. W przypadku obowigzywania paradygmatu
autentycznosci, jak we wczesnej wspdtczesnosci, to raczej polityk sterowatby
w petni swoim profilem bez patrzenia na innych i ich opinie. Jako self-made
man sam okres$latby funkcje, jaka chce spetnia¢ w spoteczenstwie oraz decy-
dowal, jak dtugo i w jakim wymiarze to robi¢, bez wzgledu na zewnetrzne
oczekiwania. Natomiast w uwarunkowaniach p6znej wspodtczesnosci i wyni-
kajacej z dominacji obserwacji drugiego rzedu profilowosci jako paradygmatu
tozsamosci, znaczenie zyskuje cos innego. Mniej liczy sie to, czy profil polityka
faktycznie reprezentuje jego osobowos¢, ale to, ze aby zbudowadé swojg tozsa-
mos$¢ musi opierac sie na tym, jak widza go inni.

Jak podkreslaja Moeller i D’Ambrosio, nie ma juz powrotu do paradygmatu
szczerosci lub autentycznosci i wszelkie nostalgiczne nawotywania ich przywré-
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cenia — m.in. w sferze polityki — sg nie tylko skazane na porazke, ale dodatkowo
tylko wzmacniaja dominacje profilowosci. Nie bedzie powrotu do,prawdziwego”
stylu uprawiania polityki, bo ,prawdziwym” jest teraz robienie tego poprzez pro-
file, bedace narzedziami nie tylko zyskiwania tozsamosci, ale takze zarabiania
pieniedzy oraz sprawowania wladzy*’. Jesli tezy Moellera i D’Ambrosio faktycznie
trafnie diagnozuja wspédtczesng rzeczywistos¢, to politolodzy nie powinni prze-
chodzi¢ obok nich obojetnie. Podporzadkowanie dziatalnosci podmiotu polityki
obserwacji drugiego rzedu i jej konsekwencjom powinno da¢ nowe spojrzenie
na zagadnienia zaréwno teorii polityki, jak i badari nad komunikacja polityczna,
przywddztwem, polityka zagraniczng, kampaniami wyborczymi, aktywizmem
politycznym, ideologiami oraz wieloma innymi obszarami.
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