Tadeusz Bodio

Polityka jako sztuka bycia wybranym

1. Polityka ,bez ideologii”

Polityka jest wszechobecna w zyciu spoleczenstw. Mozna ja postrzegad
1 definiowaé na rézne sposoby. Do najbardziej popularnych naleza definicje
polityki wywodzace sie z klasycznych, konfliktowych, konsensualnych 1 ko-
mercyjnych koncepcji politologicznych. W' ostatnich dziesiecioleciach pod
niemalym wplywem marketingu rozwija sie nowy rodzaj polityki w spole-
czenstwach demokratycznych badZ budujacych demokracje. Jest to polityka
,bez ideologii”. Jej ojczyzng sg Stany Zjednoczone.

W polityce spoleczenstw demokratycznych duza wage przywigzuje sie
do prawomocnej legitymizacji przywédcow 1 elit politycznych. W procesie
legitymizacji demokratycznej liczy sie zaréwno ,sztuka wyboru”, ktéra po-
winni posiadaé obywatele uczestniczacy w kampaniach wyborczych, oraz
ysztuka bycia wybranym”, ktéra winna cechowa¢ elity wladzy 1 kandydatéw
do tych elit. Polityka ,bez ideologii” preferuje sztuke ,bycia wybranym”, do-
starczajac skutecznych narzedzi do osiggniecia tego celu.

Polityka ,bez ideologii” to metaforyczne okreslenie tej odmiany polity-
ki demokratycznej, ktorej 1deologig jest walka o zdobycie 1 utrzymanie wta-
dzy przy zachowaniu formalnych procedur demokratycznych. Polityka ta
w ostatnich latach robi zawrotng kariere. Apogeum popularnosci polityki
,bez 1deologit” przypada na okres kampanii wyborczych. Wéwczas od umie-
jetnego wykorzystania jej infrastruktury marketingowej niejednokrotnie zale-
zg losy wyboréw.

Istote koncepcji polityki ,bez ideologii” metaforycznie wyrazil Anatol
Rapaport, piszac, ze ,Pierwszym obowigzkiem prezydenta jest zostaé wy-
branym”!. W tej koncepcji polityka zostaje sprowadzona do zdobycia rynku
politycznego, a przede wszystkim poparcia wyborcow. Rynkiem tym rzadza

1 Zob.: Anatol Rapaport, Rézne znaczenia racjonalnych decyzji politycznych, Warszawa 1986, s.
6 1 nast. Dodajmy, ze polskie tradycje polityki ,bez ideologii” siggaja okresu miedzywojen-
nego. Przy tym polityke w tym znaczeniu odnoszono do racji stanu, intereséw panstwa, kté-
rym przypisywano priorytet wobec éwczesnych podziatéw ideologicznych 1 partyjnych.
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prawa podazy 1 popytu, a oferowany towar wymaga promocji. Bycie wybra-
nym staje sie celem samym w sobie, a nie §rodkiem do realizacji tradycyj-
nego politycznego zadania — roztropnego dziatania dla wspdlnego dobra.
W takiej polityce dominuje relatywizm etyczny,? w ktérym zacierajg sie gra-
nice miedzy sferg prywatng a publiczng. Sluszng za$ ideologia staje sie ta,
ktéra pozwala zdobyé poparcie elektoratu. Innymi stowy, mamy tu do czy-
nienia z kolejng atrakcyjna, zarazem niezwykle wyrafinowang 1 niebezpiecz-
ng, mutacja makiawelizmu ubranego w demokratyczne szaty. Jest to rodzaj
polityki odpowiadajacy nade wszystko elitom wladzy lub osobnikom pragna-
cym z réznych powodéw byé u steru rzadéw. Polityka ta sprzyja demokra-
i ,wickszosciowe)”, w ktorej liczy sie 1los¢ zdobytych gloséw, sifa poparcia,
za$ racje elektoratu sg na ogdt traktowane instrumentalnie.

2. W stuzbie ,,demokracji rynkowe;j”

Polityka ,bez ideologii” zrywa z romantycznym modelem stuzby naro-
dowej 1 panstwowe]. Preferuje model demokracji rynkowej, w ktérym panu-
ja zasady ,gospodarki propagandowej”3. W demokracji tego typu polityka
staje sie specyficzng sferg biznesu — w §wiecie upadajgcych autorytetow, war-
toScl 1tp.

Demokracja rynkowa jest otwarta na r6zne odmiany demokracji: przed-
stawiclelska, uczestniczgcg, mniejszoSciowy itp. Podlegajg one prawom kon-
kurencji, w ktérej niekiedy trudno oddzieli¢ to co demokratyczne od tego
co pseudoemokratyczne. W konkurencji tej uczestniczy gtéwnie polityka ,ko-
rekt”, czesto jednak do glosu dochodzi kicz polityczny w opakowaniu de-
mokratycznym — zwlaszcza w panstwach tranzytowych. Sg to na ogét efek-
ty swoistej nadinterpretacji wolnosci demokratycznej, ktérej granice stajg sie
coraz bardziej ,gumowe”.

Polityka ,bez 1deologi” preferuje nade wszystko wspélczesne mutacje
demokracji masowej 1 przedstawicielskiej postugujace sie technikami marke-
tingowymi. Zarazem jest ona niechetna demokracji uczestniczacej. Dba jed-

2 Problem relatywizmu etycznego w polityce byt szeroko komentowany w referatach wyglo-
szonych przez dr Marcelego Burdelskiego, prof. Teodora Filipiaka, doc. Urszule Jakubow-
ska, prof. Jerzego Jaskiernie, prof. Mirostawa Karwata, dr Bogdana Kaczmarka, prof. Hen-
ryka Komarnickiego, prof. Czestawa Mojsiewicza, dr Ewe Marciniak, prof. Krzysztofa
Pateckiego, prof. Jerzego Sielskiego 1 wielu innych wybitnych naukowcéw na Ogdlnopolskie;
Konferencji , Etyka zawodu polityka”, ktéra odbyta sie w Instytucie Nauk Politycznych Uni-
wersytetu Warszawskiego w dniach 19-21 listopada 2001.

Por: E. Pietrzyk-Zieniewicz, Kreacja wizerunku przywddey politycznego (style argumentacji) [w:]
yotudia Politologiczne”, 2001, Vol. V, s. 291.
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nak o zachowanie pozoréw, ze wszyscy obywatele majg udzial w rzagdzeniu.
Sprawia tez wrazenie, ze stwarza model organizacji spolecznej, w ktorej kaz-
dy moze otworzy¢ wlasny biznes polityczny.

Jedng z odmian demokracji rynkowej jest demokracja bazarowa. W tej
demokracji — wystepujacej zwlaszcza w panstwach tranzytowych — nie za-
wsze sg przestrzegane formalne procedury legitymizacji lub ze znacznie wiek-
szg latwoScig sg one naginane do koniunktury rynku politycznego. Postepu-
ja tak gtéwnie osoby 1 ugrupowania zajmujgce monopolistyczng pozycje na
rynku demokratycznym. Trzeba tez przyznal, ze walczac ze sobg o uprzy-
wilejowang pozycje, nie przebierajg one w argumentach. Wystarczy powotaé
si¢ tutaj na przeprowadzone przez Ewe Pietrzyk-Zieniewicz badania porow-
nawcze nad retoryka polityczng kandydatéw w ostatnich wyborach prezy-
denckich w Polsce*.

W bazarowe] demokracji robi sie¢ réwniez generalne porzadki — przynaj-
mnie] w czasle przypadajagcym na kampanie wyborcze. Bazar polityczny za-
skakuje wowczas bogatg ofertg towaru politycznego, prezentowanego w roz-
nych postaciach, kolorach 1 odcieniach. Zaskakuje takze jakoScig oferowanych
ustug 1 niestety po pewnym czasie czesto wywoluje rozczarowanie nabytym
towarem. W demokracji rynkowej wazne sg reguly gry wyznaczone przez
formalne procedury legitymizacji politycznej. Natomiast legitymacja etycz-
na jest dobrym dodatkiem na czas wyboréw.

3. Transakcje na rynku demokracji politycznej

W polityke ,bez ideologii” dobrze wpisuje sie rynek demokratyczny ja-
ko zbiér transakeji politycznych na podobienstwo transakcji biznesowych.
Rynek ten zawiera bogatg oferte towaru politycznego. Mozna kupi¢ ustawe,
korzystng decyzje 1 wiele innych produktéw politycznych. Najbardziej atrak-
cyjng ceng za te towary jest wladza, przywodztwo.

W kierunku demokracji rozumianej jako transakcja zdaje sie takze ewo-
luowac wspélczesna polityka. Na przykladzie Polski do§¢ wyraznie widaé kie-
runek ewolucji przywédztwa politycznego: od etosowego do transakcyjnego.
W tej sytuacji znamienna jest wypowiedz jednego z polskich politykéw: ,je-
stem czlowiekiem do wynajecia”. Obywatele za$ coraz czeSciej pytaja: gdzie
sie podziali ludzie etosu?

W powyzszym ujeciu polityka to specyficzna sfera biznesu, w ktérej
przywédztwo, wladza sg przedmiotem transakeji miedzy ,kupujgeymi” (wy-
borcami) 1 ,sprzedajacymi” (partie, ruchy polityczne, w coraz wigkszym stop-

4  Zob.: Ewa Pietrzyk-Zieniewicz, Kreacja wizerunku przywddey politycznego..., op. cit.
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niu ludzie biznesu). Po wyborach transakcje polityczne sg kontynuowane,
ale tylko przez te osoby czy ugrupowania polityczne, ktére zdobyly upraw-
nienia do wiadzy.

Oferowane towary producenci oznaczajg marka, etykietg, gwarancja 1 in-
ng ornamentykg w zaleznosci od mody 1 gustéw kupujgcych. Demokracje
,korekt” zastepuje sie ,teledemokracjg”, charyzme — , telecharyzma”. Kreowa-
ny medialnie wizerunek kandydatéw na przywédceow — jak zauwaza Z. Pietras
— przedweze$nie zyskuje byt rzeczywisty®. Maski przyrastajg do twarzy przy-
wodedw lub ludzi kandydujacych do wladzy, kryjac ich rzeczywiste oblicza.
W rezultacie polityka miernego formatu mozna sprzedaé jako wielkiego przy-
wodce obdarzonego ponadprzecietnymi zdolno$ciami. Wyborca wprawdzie
,2wybiera 1 przebiera w sklepie politycznym”, lecz kiedy juz kupi ,towar”, to
nikt nie przyjmie od niego reklamacji. Niestety gwarancje nie sg przestrze-
gane w polityce.

Reguly gry rynkowe;j, kalkulacje dotyczace poparcia wyborcéw 1 notowan
w sondazach opinii publicznej przesgdzajg na ogét o zachowaniach przywéd-
cow 1 kandydatéw na przywodedéw polityeznych. Bycie wybranym, wiasna ka-
riera 1 popularno$¢ staja sie wiodaca 1deologig 1 motywacjs podejmowanych
dziatan politycznych. Sukces polityczny jest mierzony iloscig zdobytych glo-
séw 1 wynikami sondazy politycznych. Dopiero w dalszej kolejnosei liczy sie
realizacja innych zadan politycznych. Cho¢ 1 tu sprawa nie jest tak prosta,
bowiem walka o glosy nakazuje unika¢ spraw drazliwych, chyba ze przema-
wiajg za tym kalkulacje, nawet nie tyle polityczne, ile matematyczne.

4. Zagorzali wyznawcy ,ideologii rynkowe;j”

W grze politycznej na rynku demokratycznym dominujg dwie przeciw-
stawne tendencje. Pierwsza wigze si¢ z dazeniem obywateli do poszerzania
praw podmiotowych, druga za§ z dgzeniem przywddcéw 1 elit do zdobycia
1 utrzymania pozycji monopolistyczne] na politycznej scenie.

Monopol polityczny (nie partycypacja, lecz petnia wladzy) jest szczegdl-
nie atrakcyjng ceng za towar w demokratycznym opakowaniu. Ulatwia rza-
dzenie 1 pozwala zmienia¢ reguly gry na rynku politycznym.

Monopoliéci polityczni chetnie produkujg towary wlasnej marki 1 dyk-
tujg ich wartoéé. Kreujg takze sytuacje, w ktérych obywatele sg zmuszeni
respektowac cene, a towar kupi¢. W swoich dziataniach 1 debatach na ogét
koncentrujg sie na ,2wybrancach”, znikajg za$ z ich pola widzenia ,wyborcy”

5 Zob.: Ziemowit Pietra$, Decydowanie polityczne, Warszawa — Krakéw 1998, s. 432 1 nast.
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1 ich nierozwigzane problemy. Monopolisci tatwo ulegajg pokusom autokre-
acji kosztem demokracji. Charyzma czy pseudocharyzma ustepuje wtedy
miejsca pseudonarcyzmowl.

Monopolisci to szczegélnie niebezpieczna grupa oséb 1 ugrupowan
dla autentycznej demokracji, niewazne czy z lewej czy z prawe] strony
sceny politycznej. Sg oni niebezpieczni zwlaszcza wtedy, gdy manipulu-
jac procedurami demokratycznymi, zawlaszczajg 1 upartyjniajg samg de-
mokracje.

Monopolisci budujg swoj kapital polityczny na wysitku drobnych udzia-
fowecéw rynku demokratycznego, ktorzy niekiedy prébujg walczy¢ z mono-
polistami. Ich udzialy sg jednak rozproszone 1 znikome, na ogét sprowadza-
ja si¢ do aktu glosowania. Pozostaje im ,obywatelskie niepostuszehstwo”.
Z tym nieposluszenstwem jednak wygrywa alienacja 1 apatia, ktéra zmusza
do ucieczki z rynku politycznego, niekoniecznie z powodu braku silnej wo-
li, wiedzy czy umiejetnosci politycznych. MonopoliSci-demokraci robig wte-
dy madre miny 1 ubolewaja nad tym faktem.

4. Demokratyzacja — komercjalizacja polityki

Polityka ,bez 1deologii” jest mocno osadzona w wysoko rozwinietych
panstwach demokratycznych. Jest ona czytelna, za$ reguly gry sa na ogdt
usankcjonowane 1 przestrzegane. Polityka ta zyskuje coraz bardziej na popu-
larnosci takze w panhstwach posttotalitarne] transformacji. Generalnie jest
ona akceptowana zaréwno przez obywateli walczacych o poszerzanie swoich
praw podmiotowych, jak i przez elity sprawujace wladze, ktére przeciez
w punkcie startowym do demokracji zajmuja pozycje monopolistyczng, a wiec
kontroluja 1 sterujg rynkiem politycznym.

Przywédey 1 elity polityczne postkomunistycznych panstw doskonale
zdajg sobie sprawe, ze w §wiecie globalizacji 1 komercjalizacji nie beda w sta-
nie utrzymaé wladzy tradycyjnymi metodami. Podejmujg wiec préby ada-
ptacji do zachodzacych zmian przy zachowaniu uprzywilejowanej pozycji
Zwazmy, ze jeéli w historii Europy Srodkowej i Wschodniej zdarzaly sie
praktyki dziedziczenia wladzy, handlu wladza, sprzedazy urzedéw, to w pan-
stwach tranzytowych Azji Centralnej 1 Zakaukazia nalezg one do codzien-
noscl jako znaczacy element sprawowania wladzy.

W odréznieniu od powyzszych 1 mnnych praktyk, w polityce ,bez ide-
ologii” chodzi o produkgje 1 sprzedaz ,towaru” po komercyjnych cenach z za-
chowaniem procedur demokratycznych. Dlatego tez przestrzeganie regul gry
w polityce wydaje sie by¢ wspélczesnie jednym z wazniejszych kryteriéw de-
mokratyzacji w panstwach tranzytowych.
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Oferowana przez polityke ,bez ideologii” komercjalizacja demokracji jest
niestety do§¢ atrakcyjna dla elit politycznych pahstw tranzytowych. Rynek
polityczny w tych panstwach juz istnieje, jest jednak zmonopolizowany, za$
przywodcey postepuja rozmaicie. Jedni uznajg w pelni standardy demokra-
tyczne (np. Europa Srodkowa), inni ingerujg w polityczny rynek 1 forsujg
wlasne reguly gry w celu narzucenia 1 umocnienia swojej pozycjt (np. Bia-
torus, Azja Centralna, panstwa Zakaukazia), jeszcze inni z coraz wigkszym
trudem go reglamentujg 1 kontrolujg (np. Rosja, Ukraina, Motdowa).

W panstwach tranzytowych mamy wiec rynki o bardziej stabilnych me-
chanizmach demokratycznej legitymizacji ludzi wladzy, ale transakcje poli-
tyczne przebiegajg na nich jeszcze pod dyktando samych przywédcéw poli-
tycznych. Monopolisci wykazujg tendencje do ingerencji w demokratyczne
reguly biznesu, zwlaszcza gdy zblizajg sie wybory. Wowczas reguly demo-
kratycznej gry traktowane sg nierzadko wybidrczo.

Monopolisci korzystaja z ustug profesjonalistéw, ktérzy doskonale wie-
dza, jak sterowaé psychika 1 zachowaniami obywateli. Dla nich ideologia to
niejednokrotnie idolatria, nauka o idolach. W warunkach rynku 1 kultury ma-
sowe] zjawisko 1dolatrii jest $ciSle zwigzane z psychologiczng potrzebg po-
siadania ,idola” uosabiajgcego marzenia 1 oczekiwania spoleczne. W rezul-
tacie dzieki manipulacyjnym zabiegom specjalistow obywatele otrzymujg
produkt cieszacy sie popytem na rynku politycznym. W czasie wyboréw py-
tanie: ,Kim jeste$ ty, ukryty za tobg?”® pozostaje bez odpowiedzi 1 pdzniej
odkrywamy niejako na nowo naszych ,idolow”.

Praktyka transformacji dowodzi, ze uczestnicy gry o ,legitymizacje wha-
dzy” nie majg réwnych szans. Monopolisci grajg takze na koszt obywateli,
wlgczajac administracje panstwowg itp. Jest to okres, w ktérym w niektérych
panstwach zamiera standardowa dzialalno$¢ urzedéw (np. Ukraina, Bialo-
rus), co sprzyja korupcji w polityce — poszukiwaniu pieniedzy, sponsoréw,
zaclgganiu zobowigzan.

5. Perfidna mistyfikacja demokracji i jej konsekwencje

Perfidia polityczna to rodzaj wywierania wplywu na innych, ktéry jest
zarezerwowany przede wszystkim dla znawcéw socjotechniki, orientujgcych
sie w tajnikach 1 subtelno$ciach sterowania ludZmi. Paradoksalne, ale w dzia-
taniu perfidnym — jak dowodzi M. Karwat — rezultat manipulacyjny osiaga

6 Zob.: Lucyna Roszyk, Idole transformacji systemowej (préba interpretacji psychoanalitycznej), ,Stu-

dia Politologiczne”, 2001, vol. V.
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sie dzieki wspélpracy 1 pomocy samej ofiary, ktéra gorliwie, starannie 1 wy-
trwale, cho¢ nie$wiadomie, dziata na wiasng szkode’. Takg dos$¢ perfidng
1 przewrotng gra zdaje sie by¢ w wielu aspektach polityka ,bez ideologii”.
Zdobywa si¢ w niej zaufanie wyborcéw, aby pdzniej bezkarnie je naduzywac.

Na pierwszy rzut oka polityka ,bez ideologii” wydaje sie atrakcyjng od-
miang polityki demokratycznej, zwlaszcza dla panstw tranzytowych, ktérych
spoleczenstwa uczg sie zy¢ w warunkach wolnoSci politycznych, a przywdod-
cy 1 elity muszg sie przyzwyczaja¢ do postepujgcych proceséw poszerzania
praw podmiotowych zwykltych ludzi.

Jednak w demokracji tranzytowe] przywddcey, elity polityczne 1 biurokraci
— osoby majace najwiecej do stracenia — niezbyt chetnie poddajg sie psycho-
transformacji®. I jest to naturalna reakcja ludzi wladzy. Staje sie ona grozna
dla demokracji wtedy, gdy wykracza poza ramy owej naturalnosci, czemu
w istocie sprzyja ubrana w demokratyczne szaty polityka ,bez ideologii”.

Polityka ,bez ideologii” stwarza réwniez wyjatkowo korzystne warunki
dla ludzi wielkiego kapitalu 1 korporacji miedzynarodowych, ktérzy moga wy-
naja¢ politykéw lub nawet przejaé wladze w wielu aspektach spolecznego zy-
cia. Korporacje coraz czesciej uczestniczg w aukcjach politycznych w zmie-
niajgcych sie panstwach 1 kupujg najlepsze z oferowanych towaréw
— przywddcedw, grupy nacisku, akty normatywne, decyzje wykonawcze nisz-
czace rodzime banki, gatezie produkeji itp. Przypomnimy, ile zamieszania
w kraju wywolata informacja prasowa, ze za 3 mln. dolaréw USA mozna ku-
pi¢ ustawe w parlamencie. Znacznie wigksze klopoty w tym wzgledzie ma-
ja panstwa tranzytowe Europy Wschodniej 1 Azji Centralne;.

Wspdlczesnie polityka ,bez ideologi”, z calym jej zapleczem marketin-
gowym, preferuje w relacjach ,wladza — obywatele” model demokracji trans-
akcyjnej — niezbyt sprzyjajacy autentycznemu upodmiotowieniu spoleczenstw.
Blizsza analiza tego modelu wykazuje, ze tylko pozornie koreluje on z cela-
mi klasycznie rozumianej demokracji. W modelu transakeyjnym instytucja
wladzy podlega desakralizacji. Rezygnuje z etycznego przeslania klasyczne;
polityki, redefiniujgc wymogi stawiane ludziom wiadzy.

W modelu transakcyjnym naturalne cechy przywodztwa — charyzma, in-
tuicja, talent, charakter polityczny, profesjonalizm, odpowiedzialnos¢ sa wpraw-
dzie wazne, ale nie najwazniejsze. Zaplecze marketingowe transakeji poli-
tycznych jest na tyle rozbudowane, ze przywddcg (nawet ,,charyzmatycznym”)
mozna zostaé, nie posiadajac tych waloréw osobistych.

7 Zob.: Mirostaw Karwat, O perfidii, Warszawa 2001.
8 Na temat ,psychotransformacji” zob.: Tadeusz Bodio, Migdzy romantyzmem i pragmatyzmem.
Psychopolityczne aspekty transformacji w Polsce, Warszawa 2001 (wyd. IV).
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W modelu transakcyjnym najwazniejsza jest komercyjna cena, ktorg nie
kazdy moze zaplaci¢. Strony transakcji nie majg wiec réwnych praw ani szans.
Sama transakcja preferuje ludzi kapitatu 1 znajdujacych sie juz u wladzy, kté-
rzy sg przewaznie wyposazeni w instrumenty stuzace zawlaszczaniu praw
podmiotowych zwyklych obywateli. Transakcja sankcjonuje fikcje prawng
1 faktyczng podmiotowosci politycznej®. Ogranicza, a niekiedy wrecz unie-
mozliwia egzekucje zobowigzan przywdédcow politycznych.

Polityka ,bez ideologii” po dekadzie demokratyzacji panstw tranzyto-
wych rodzi dystanse 1 zniechecenie do demokracji przedstawicielskiej. Prak-
tyka ujawnia bowiem jej mistyfikacyjne funkcje, co powoduje, ze parlamen-
ty tracg zaufanie obywateli. Polityk czasu transformacji staje si¢ podejrzanym
czlowiekiem. Zwazmy, jak bolesne sa dzisiaj skutki polityki budzetowe;j
w Polsce. Wladza si¢ zmienila, a problemy spoteczne oraz gospodarcze po-
zostaly nierozwigzane 1 dzisiaj nie ma odpowiedzialnych za ten stan rzeczy.

Problemy finansowe kraju zbiegly sie z nastepujacymi po sobie w nie-
dlugich przedziatach czasowych wyborami prezydenckimi 1 parlamentarny-
mi. W polityce informacyjnej priorytet mialy wéwczas wybory, czyli che¢
uzyskania przez rzadzacych politykéw legitymacjt do wladzy na kolejng ka-
dencje. Koniunktura rynkowa wyraznie wypierala wartosci etosowe. W rezul-
tacie obecny deficyt budzetowy, grozacy kryzysem gospodarczym, okazat sie
,naglym objawieniem” dla samej wladzy. Jest to dobry przyklad uprawiania
polityki ,bez ideologii”, ktérej jedyna ideologia — niezaleznie od retoryki rza-
dzacych — to cheé bycia u steru wladzy. Trzeba przyznaé, ze byla to polity-
ka ,bez ideologii” w wydaniu karykaturalnym, pseudoperfidnym, gdyz do-
prowadzita do kleski, a nie do zwyciestwa. W tym przypadku politycy, ktérym
zalezalo jedynie na wygraniu w wyborach, starali si¢ zmniejszy¢ spoleczne
poparcie dla obozu przeciwnego. Jak bowiem podkreslalismy, perfidna poli-
tyka ,bez ideologii” to sztuka dla specjalistéw od socjotechniki politycznej,
ktéra wymaga duzego profesjonalizmu. Nie kazdy bowiem moze jej spro-
sta¢, cho¢ czuje sie politykiem. Przy tym tego rodzaju osoby na ogél nie-
chetnie korzystajg z istniejacego zaplecza politologicznego w kraju, upatru-
jac w nim niekiedy konkurencje 1 zagrozenie.

Dekada transformacji ustrojowej w Polsce byta wypelniona politykg ,bez
ideologii”. Byt to w istocie okres dos¢ tatwych 1 mato efektywnych rzadow
(wysokie podatki, prywatyzacja majatku przy unikaniu 1 odkladaniu niezbed-
nych inwestycji w infrastrukturze panstwa), a takze wielu szczytnych haset
1 obietnic. Moglismy tez obserwowaé wiele zabiegéw socjotechnicznych w or-
dynacjach wyborczych czy zasadach finansowania kampanii wyborczych.

9 Zob.: Jerzy Muszynski, Marketing polityczny, Warszawa 1999, s. 8 1 nast.
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W tym okresie bylo wyraznie widaé, jak ,etosowcy” ulegaja chorobliwemu
pragnieniu bycia u wladzy 1 jak wirusy polityki ,bez ideologii” zarazajg tzw.
nowe elity. Niestety proby walki z wirusami zfa w polityce na razie nie przy-
noszg oczekiwanych rezultatow.

Polityka ,bez ideologii” skutkuje nadal brakiem wyrazistej koncepcji trans-
formacji systemowej. Dla wielu politykéw perspektywa polskiej polityki kon-
czy sie na dacie wstgpienia do Uniui Europejskie;.

Coraz czgécie] obywatele zadajg sobie pytanie, czy politycy sg potrzebni?
Powszechne staje si¢ przekonanie, ze obywatele muszg przede wszystkim li-
czy¢ na siebie, a nie na swoich przedstawicieli we wladzach. W rezultacie
drastycznie zmniejsza si¢ liczba obywateli gotowych dobrowolnie scedowac
przynalezne im prawa na swoich reprezentantéw oraz akceptujacych reguly
gry, oferowane zwlaszcza w ramach polityki ,bez ideologi”. Ten rodzaj po-
lityki ma sie jednak dobrze, jest ona bowiem elastyczna 1 dysponuje wystar-
czajgco wyrafinowanymi instrumentami marketingowymi, aby przekonaé na-
wet wytrawnych 1 do§wiadczonych graczy na rynku politycznym do nie zawsze
dobrej jakoSci towaru 1 jego ceny.

Tadeusz Bodio

POLITICS AS THE ART OF GETTING ONESELF ELECTED

In democratic societies great attention is paid in politics to the legitimacy
of the political leaders and elites. In the process of legitimisation, equally
important 1s the “art of electing”, which should be the virtue of those who
choose to cast their votes, as is the “art of being elected”, which should
characterise the ruling elites and the candidates hoping to join those elites.

Politics “lacking ideology”, according to the author, is the metaphorical
description of that type of democratic politics in which ideology 1s just a fight
for power and holding on to it, while formally adhering to democratic
procedures. This type of politics has, in recent years, become extremely
popular. The height of popularity of “ideology free” politics falls on the
period of election campaigns. During this time the skilful use of their
marketing infrastructure very often determine the results of the elections.

The essence of “ideology free” politics narrows down to capturing the
political market and, most of all, the support of the electorate. The act of
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being elected is the aim in itself, not the means of achieving the traditional
objective — the wise pursuit of the common good. Such politics 1s dominated
by an ethical relativism, in which the line separating private and public
interests becomes fuzzy and is no longer clear Thus, ideology that proves
to be most efficient in winning over the electorate is considered the right
ideology to be pursued. In other words, “ideology free” politics is yet another
attractive and, at the same time, extremely intricate and dangerous
Machiavellian mutation dressed in democratic garb. It prefers the market
model of democracy, where politics 1s just another sphere of business — in
a world devoid of authorities and traditional values to look up to.

TTOJIMTUKA KAK NCKYCCTBOBBITH M3EPAHHBIM

B nonuTike neMokpaTryeckoro oomecTBa 60IbIIOe BHUMAHUE YAEISAETCS/IPU-
naeTcsl

JlernTHMHOCTH JTIMAEPOB U MOJIMTHYECKUX 3UT. B mponecce merntuMusanin
OJMHAKOBO YYUTBHIBAETCSI KaK «HUCKyCCTBO BBIOOpa», KOTOPOE [OJDKHO OBITh
CBOMCTBOM IpaXAaH, y4acTBYIOIIMX B U30UPaTEIbHbIX KAMITAHUSIX, TaK U <UCKYCCTBO
OBITH N30paHHBIM», XapPaKTEPU3YIOLIEE BIIACTHBIE TUTHI U KAHAWAATOB B 3TH JJTUTHL

«[Tonmutuka ©€3 WAEOJOrMM, — MNUIIET aBTOpP. — 3TO MeTadopHIEcKoe
OIIPEIEJICHAE TOTO BHJA AEMOKPATHUYECKOM ITOJIUTUKH, UACOJIOIHEH KOTOPOU
siBrsieTcs: Oopp0a 3a BIACTh U €€ yAECP)KMBAHME NPU COXPAHEHUH (POPMAaJIbHBIX
JEMOKPaTHYECKUX IIPOLIEAYP.

OTa nojMTUKa B HOCIEIHHUE TOAbl CHEJANa T'OJIOBOKPYXUTENIBHYIO Kapbepy.
Armoreil «HOJUTUKA O€3 HWACOJIOTUM» NMPUXOOUTCS HA IMEPUOI HPEeaBbIOOPHBIX
KamIaHuil.B Takoe BpeMs OT yMeNOro HCIOJIb30BaHUS €€ MapKETHHIOBOM
UH(PACTPYKTYPbl YaCTO 3aBUCUT cydbOa BbIOOPOB.

Cytb «nonuTHKd. 0e3 MOEOJOrui» CBOOUTCS K 3aBOEBAHMIO MOJIUTHUIECKOIO
PBIHKA, TIPEXAE BCErO MOANEPXKKU M30upateniell. BeITh N30paHHBIM CTaHOBUTCS
LIEJIBIO CaMOi B ce0e, a He CpeACTBOM, 00ECIEYNBAIOIIMM JOCTHXECHHAE NOCIEIHON
peanuzanuu BceoOwwero Onara.

B Taxoii nonmuTHKe JOMUHUPYET TUIECKUI PEISITUBU3M, B KOTOPOM CTHPAIOTCS
TpaHUIIbI MeXIy cepoii MprBaTHOM 1 nyOmyHON. Hanbornee ynatwinBoii CTaHOBUTCSA
Ta WOCOJIOTHS, KOTOpasl MO3BOJIAET NOOUTHCS MOANEPXKKH ekropara. VIHbIMuI
CJIOBaMH, «IIOJIUTHKA 0€3 NAECOJIOrUn» — OYepeiHasl MpUBJIeKaTeNIbHas U, OMHOBpeE-
MEHHO, HeoObMaitHO pacuHUpOBaHHasi U HeOe3omacHasi MyTalysl MaKkHaBeIu3Ma
B JIEMOKpaTHYeCKuX onexnax. IlpeamountaeT Momenb peIHOYHOM OEMOKpaTHH,
B KOTOpOW MOJIMTHKA CTAaHOBHUTCS creuuduyeckoi cgepoil OusHeca B MUpe
Pa3pyIAIOMIIXCS] aBTOPUTETOB M TPAIUIMIOHHBIX IIEHHOCTEH.
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