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1. Teatr w komunikowaniu politycznym

Jesli 1stote polityki usitujemy oddaé za pomoca analogii do gry, to powin-
niSmy przede wszystkim zadaé sobie pytanie, czy mamy na mysh gre
aktorow czy gre rywali. Gre, ktéra stanowi obszar starcia, czy jest poka-
zem zachowan kooperacyjnych, tak jak spektakl teatralny? Dylemat ten
oddaje podstawowy, tkwigcy w istocie polityki konflikt pomiedzy moz-
liwoSciami wspélpracy a pragnieniem podporzadkowania sobie innych
graczy!. W politycznym dyskursie — czesto bez zrozumienia logicznych
konsekwencji takiej interpretacji — dominuje analogia do gry sceniczne;,
stanowigce] umowny obszar wspétdziatania. Politycy stajg sie aktorami,
obszar uprawiania polityki sceng, spoleczenstwo przeksztalca sie w widow-
nie mniej lub wiecej zainteresowang spektaklem, ktory sie jej prezentuje,
a bardziej zaciekawiong tym, co sie dzieje za kulisami. Na dominacje tej
analogil wplynely z pewnoscig $rodki masowego przekazu zainteresowane
widowiskowoscig wydarzen, zjawisk 1 proceséw politycznych, ktérych
obraz przekazujg odbiorcy niezaleznie od tego, czy istotnie w obsza-
rze danego systemu politycznego przewazaja zachowania kooperacyjne
z pozostawieniem elementéw rytualnej rywalizacji, czy tez polityka jest

1 P Lukomski, Polityka jako teatr, [w:] B. Kaczmarek (red.), Metafory polityki, t. 2, War-
szawa 2003, s. 287.
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wcigz traktowana jak gra o sumie zerowej, w ktérej wysoko§¢ przegrane;
jednego z uczestnikéw okresla wysoko§¢ wygranej innych.

Zmiany w komunikowaniu politycznym, jakie zaczely zachodzi¢ od
drugiej potowy dwudziestego wieku, uczynily analogie polityki do teatru
(spektaklu) instrumentem ulatwiajgcym postrzeganie rzeczywisto$ci
politycznej?. Scena polityczna stata sie widoczna dla wszystkich, ktérzy
zechcy wlaczy¢ telewizor, radio, otworzyé gazete, a w ostatnim czasie po
prostu podlaczy¢ sie do sieci. Widownia polityczna wzrosta gwaltownie
1 wymusita dostosowanie formuty spektaklu do jej oczekiwan 1 percepcyj-
nych mozliwoéci. Na deskach teatru politycznego rozpoczela si¢ sztuka
dostosowana do masowych gustéw masowych wyborcéow. Spowodowato
to m.in. zmiane kryteriéw, na podstawie ktérych dokonuje sie kooptacji
odtworcéw rél politycznych. W miejsce politykéw z wigkszymi lub mniej-
szymi zdolno$ciami prezentacyjnymi coraz czeSciej zaczeli sie pojawiaé
aktorzy z umiarkowanymi kompetencjami politycznymi, lecz z wyraznie
rozbudzonymi potrzebami mocy (w ujeciu Alfreda Adlera). Zdolnosci
w komunikowaniu werbalnym, a zwlaszcza niewerbalnym, zastgpily
jasnos§¢ pogladéw oraz przywigzanie do warto$ci. System demokratyczny
stal sie spektaklem prezentacji. Taki sposéb uprawiania polityki umozli-
wit zastepowanie realnych konfliktow ich zrytualizowanymi substytutami,
cho¢ zdarza sie, ze wymog atrakcyjnosci widowiska determinuje radykali-
zacje czy skandalizacje dyskursu publicznego. ,Demokracja pozwala zy¢
nam skandalami. Sami tego chcemy. Wybieramy media, ktére nam ich
dostarczajg. Ale cheage zy¢ skandalami, checge medidéw, ktére weigz beda
nas nimi karmily, musimy nauczy¢ sie zy¢ wsréd skandali. [...] Skandal
jest dzi§ bardziej forma opisu §wiata niz jego rzeczywistym stanem”3.
Philip Braud uwaza, ze demokracja liberalna nie funkcjonuje wedlug
powszechnie uznawanych zasad politycznych, ekonomicznych czy etycz-
nych. Jej skutecznos§é wynika ze sposobéw regulowania emocjonalnych
wyzwan zycla spolecznego*. ,Nie podwazana juz praktycznie wyzszo§é
demokracji pluralistycznych nad systemami naduzywajacymi wladzy badz
totalitarnymi nie wynika z zasad ideologicznych. Jezeli mozna méwié
o konsolidacji instytucjonalnej (jest ona z pewnos$cig godna podziwu!)
to dzieki lepszej metodzie kierowania emocjami przenikajgcymi spote-
czehstwo, bez ich ttamszenia”. Ksztaltowanie emocjonalnego odbioru

2 Szerzej: P Pawelczyk, Socjotechniczne aspekty gry politycznej, Poznah 2000.

3 Polska $rédziemnomorska, rozmowa Jacka Zakowskiego z Paolo Mancini, ,Polityka”
2011/6, s. 21.

4 P Braud, Rozkosze demokracji, Warszawa 1995, s. 8.

5 Tamze, s. 12.
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polityki odbywa si¢ wlasnie za pomoca scenicznych prezentacji. Mozna
przyjac nieco kontrowersyjne zalozenie, 1z jedynym realistycznym sposo-
bem oceny skuteczno$ci ceremonii politycznych jako formy wyzwalania
1 ukierunkowywania emocji jest obserwacja skutkéw, jakie majg one dla
same] instytucji inicjujacych je, a nie na zewnatrz niej. Nielogicznosé
1 absurdalnoé¢ zachowan politykéw nie maja wiekszego znaczenia®. Jeslh
dzieki nim widzowie sceny politycznej czujg sie docenieni 1 zyskujg wra-
zenle wywierania podmiotowego wplywu na przebieg spektaklu, to dzia-
fania takie nalezy uznaé za funkcjonalne dla demokratycznego systemu
politycznego.

Odgrywajac sztuke polityczng, ktéra ma usatysfakcjonowaé obserwu-
jacych jg widzéw, mozna préobowaé wplywaé bezposrednio na sytuacje
praktyczne, z nadziejg ograniczenia ich negatywnego odbioru 1 zmniej-
szenia oczekiwan wobec systemu lub tez mozna wplywaé na prezentacje
(albo wierzenia, ktére je wywotujg) w sposéb pozwalajagcy maksymalnie
zmniejszy¢ niezadowolenie. Ten drugi sposob jest bez watpienia tatwiej-
szy, bardziej ekonomiczny 1 dajacy szanse realizacji wielu dodatkowych
celéw zwigzanych z pobudzeniem pozadanych emocji. Jedng ze specy-
ficznych cech tego, co nazywamy wydarzeniem politycznym, jest nie
odréznianie faktu w $cistym tego stowa znaczeniu od jego relacji, tego,
co si¢ rzeczywiscie dzieje, od bardziej lub mniej sprzecznych obrazéw
przedstawianych przez $rodki masowego przekazu. Zycie polityczne
w warstwie komunikacyjnej wypelnione jest wyrazeniami jezyka, ktére
istniejg dzieki naszej wyobrazni. Konieczno$é skondensowania sensu
w znakach prowadzi do powstawania obrazéw 1 sformulowan nabieraja-
cych autonomii wobec rzeczywistosci, ktérg maja relacjonowaé. Z tych
tez wzgledéw wydaje sie oczywistym, ze wiele wydarzen politycznych
odbywa sie tylko po to, aby uzyskac jak najwigksza liczbe sprawozdan
w prasie, radiu 1 telewizji 1 wywota¢ pozadane wrazenie na mediach, a za
ich poérednictwem na spofeczenstwie. W miare jak aktorzy polityczni
1 srodki masowego przekazu coraz bardziej sie od siebie uzalezniali, poli-
tyka stala sie nie tylko sztukg perswazji, lecz takze spektaklem, w kt6-
rym styl, prezentacja 1 marketing sg wobec treSci rownowazne, jesli nie
wazniejsze’.

Dokonujac aktu wyborczego, nie kierujemy sie analizg programu poli-
tycznego partii czy przekonan kandydata. Ogromng utomnos$cig wspot-

6 T Arnold, The Folklore of Capitalism, New Haven 1937, s. 358-359, [za:] J.H. Hallowell,
Moralne podstawy demokracji, Warszawa 1993, s. 22.
7 B. NcNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, Poznan 1998, s. 202.
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czesne] demokracji wydaje sie fakt, iz gléwnym determinantem wyboru
staje sie spreparowany 1 wykreowany obraz produktu politycznego. W kla-
sycznej koncepcji wizerunku politycznego Denis Nimmo 1 Roland Savage
wyrdzniaja jego trzy aspekty: kognitywny, afektywny 1 konatywny®. Pierw-
szy oznacza wiedze wyborcy na temat kandydata 1 jego programu, drugi
zwligzany jest z emocjami, jakie kandydat wzbudza w wyborcy, a trzeci
oznacza sam akt woli wyborcy wynikajacej z poprzednich aspektéw. Poli-
tyczny aktor ma dzi§ do dyspozycji §rodki medialne pozwalajace mu na
kreowanie oraz kontrole afektywnego odbioru jego wizerunku politycz-
nego. Mechanizmy marketingu politycznego z natury rzeczy odwotuja sie
do uczué sterowanych zbiorowosci, poniewaz jest to sposéb po pierwsze
— najbardziej uniwersalny (katalog emocji jest podobny u wszystkich
ludzi), po drugie — ekonomiczny (m.in. z wyzej wskazanego powodu
przekaz moze by¢ kierowany do najszerszego kregu odbiorcéw) 1 po trze-
cle — skuteczny zaréwno ze wzgledu na irracjonalno$é¢ natury ludzkiej,
jak 1 fakt, ze pozwala wplywaé nie tylko na zachowania, lecz réwniez na
postawy ludzkie, co jest oczywiscie zdecydowanie bardziej trwale. Jak
trafnie zauwaza Jacques Ellul, ,proces przekonywania rozumowego jest
zbyt dlugi 1 niepewny”. Ksztaltowanie postaw politycznych na podstawie
emocji jednostki angazuje jg pod$wiadomie 1 rozbudza wiare w stusznosé
danej sprawy. Préby operowania, w dotarciu do elektoratu, czynnikami
racjonalnymi bylyby — paradoksalnie — nieracjonalne. Pobudzanie 1 wyko-
rzystywanie emocji determinujgcych postepowanie jednostek najsilniej
objawia sie w okresie kampanii wyborczej, cho¢ zapewne stanowi istotny
element kazdej strategii politycznej. Sztuka rzadzenia polega na znaj-
dowaniu sposobu osiggania korzySci z uczué innych, ich ksztaltowania
1 ukierunkowywania, a nie na traceniu wlasnej energii w celu ich znisz-
czenia.

W zdominowanym wspodlczesnie przez telewizje przekazie medialnym
wizerunek polityka zawiera w sobie gleboko pojete elementy estetyki.
To one niosg ze sobg okreslone warto$ci, nieraz nie§wiadomie odbierane
przez widzéw. Ci, ktérzy ignoruja ten aspekt wspdlczesnej polityki, ska-
zani sg na porazke. Nie wystarczy by¢ mezem stanu. Trzeba jeszcze rywa-
lizowa¢ z tymi, ktérzy tylko takich udaja, 1 to za pomoca §rodkéw, ktére
czynig wynik tej konkurencji nader niepewnym. Aby méc zrealizowaé
nieraz bardzo szczytne wizje, nalezy zaprezentowaé je w formie, ktéra

8 D. Nimmo, R. Savage, Candidates and Their Images: Concepts, Methods and Findings,
Pacific Palisades 1976, s. 8-9.
9 J. Ellul, Propaganda, New York 1965, s. 37.
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wydaje sie urggac ich tre$ci. Patrzac na wizerunek polityczny kandydata
czy partil z punktu widzenia marketingu politycznego, stanowi on po
prostu produkt, ktéry ma by¢ sprzedany wyborcy. W polityce, tak jak
1 w teatrze, nie ma prawd oczywistych 1 niepodwazalnych!?. Wartosci
wylaniajg sie dzieki sugestywnoSci obrazéw przekazywanych przez akto-
réw 1 tworcoéw spektaklu. Ci, ktérzy sprawuja wladze, musza zaprezento-
wac $wiatu okreslone prawdy 1 sprawié, aby uznal je za wlasne. Efektem
odgrywanego spektaklu powinno by¢ umozliwienie kontrolowania emocji
widowni.

Tres¢ sztuki politycznej znana jest aktorom tylko w ogélnych zary-
sach. Aktorzy nie wiedzg, co moze sie wydarzy¢ lub wiedzg, jakie wyda-
rzenia sg mozliwe, ale nie potrafig okresli¢ prawdopodobienstwa zaj$cia
kazdego z nich. Mozna takze przyja¢, ze wiedza, co jest mozliwe 1 praw-
dopodobne, lecz nie wiedzg, co sie wydarzy!l. Znajomo$¢ podstawowych
parametréw rol oraz treéci spektaklu wynika z instytucjonalnych ram
sztuki. Aktorzy zdaja sobie sprawe, co oznacza zwyciestwo lub prze-
grana w kategoriach odtwarzanych rél, nie wiedzg natomiast, czy ich gra
odniesie sukces czy tez nie. Sztuke o tytule Demokracja mozna okresli¢
jako system zorganizowanej niepewnosci!?. Stopien tej niepewnoS$ci wzra-
sta w miare oddalania si¢ od kooperacyjnego charakteru gry, a zbliza-
nia sytuacji, w ktorej moze sie pojawié zwyclezca zgarniajacy calg pule.
Mozna przyjaé, 1z w sytuacji pojmowania polityki jako sztuki kooperacj,
gtéwnym celem aktoréw jest powodzenie spektaklu, co stanowi argument
na rzecz postrzegania wyboréw jako instytucji niewiele wnoszacej do
realiow zycia wspoélczesnego spoleczenstwa, cho¢ oczywiscie dotyczy to
tylko ustabilizowanych systeméw demokratycznych. Wzrost rywalizacyj-
nych zachowan zamienia scene¢ w arene politycznej walki.

Nawet jesli w 1stocie rzeczy nasza podmiotowosé w sferze polityki jest
niewielka, to przywigzani jesteSmy do pogladow, ktére pietnuja wszelkie
formy jej ograniczania. Nie zmienia to jednak faktu, ze demokratyczny
wybdr determinowany jest w coraz mniejszym stopniu wartosciami, ktore
legly u podstaw tworzenia tego systemu.

10 Por. 8. Filipowicz, Mit i spektakl wladzy, Warszawa 1988, s. 216.

11 A. Przeworski, Demokracja i rynek, [w:] J. Szczupaczynski (wybér 1 opracowanie), Whadza
i spoleczeristwo, Warszawa 1995, s. 121.

12 Tamze.
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2. Rekwizyt w komunikowaniu politycznym

Posréd réznych terminéw opisujacych polityke w kategoriach spektaklu
stosunkowo rzadko pojawia sie stfowo ‘rekwizyt’. Warto jednak sie zasta-
nowi¢ nad jego uzytecznoscig, bowiem aktorzy na polityczne] scenie sg
coraz cze$cie] w niego wyposazani, by¢ moze w obawie, ze pozostawieni
w relacji z widzem sami sobie, nie bedg dostatecznie przekonujacy, a byé
moze ze wzgledu na walory wizualizacyjne, ktore niesie ze sobg przed-
miot odpowiednio dobrany do komunikatu.

Rekwizyt w komunikowaniu politycznym wystepowal w kazdej epoce.
Zmienialy si¢ jego rola, znaczenie, a przede wszystkim formy. Rekwizyt
stanowl ,element przedmiotowy, ktéry niezaleznie od zwigzanej z wla-
$ciwym mu systemem elementarnym funkcji ilustracyjnej, pelni jesz-
cze instrumentalng, swoistg dla niego role”!3. Rekwizyt ma za zadanie
wzmoéce dramaturgie sytuacji, w ktorej jest wykorzystywany, ma jej nadaé
odpowiednig range, wywolywaé pozadane emocje 1 atmosfere na widowni.
Ogoélnie rzecz ujmujac, ma pomaga¢ w tworzeniu relacji aktor — widz
w sposéb, ktory przynosi korzysci oczekiwane przez grajacego na scenie.
W epoce filmowej z okresu sprzed ekologiczno-zdrowotnej poprawnosci,
tysigce metréw tasm pokazywato w réznych ujeciach 1 znaczeniach scene
zapalania, palenia, a takze gaszenia papierosa. W zaleznosci od sposobu
wykorzystania, rekwizyt ten stuzyl wyrazaniu 1 pobudzaniu réznych, cze-
sto zupelnie przeciwstawnych, emocji.

Odwotujac sie do interakcjonizmu socjologicznego, nalezy zauwazyd,
1z ,instynkt teatralno$ci” jest wrodzony czlowiekowi, stanowi nieodlaczny
element ludzkiej natury w jej spotecznych relacjach. Ow instynkt mode-
luje zycie panstw, miast 1 narodéw, narzucajgc politycznym sytuacjom
dekoracje, kostiumy 1 postacie!*. W nature polityki wpisany jest dra-
maturgiczny rodzaj dziatan. Ich sensem w rozumieniu Jurgena Haber-
masa jest autoprezentacja politycznego aktora, ktéry pragnie uznania
siebie jako podmiotu autentycznego!®. Kazda epoka ma jednak wlasne
kostiumy, dekoracje 1 swoiste maski, ktére majg uwiarygodniaé prezen-
tacje!®. Rekwizyt w komunikowaniu politycznym staje si¢ elementem
pewnej estetyki (czasem w potocznym rozumieniu jej braku), ktéra poli-
tyczny rezyser badz aktor usitujg wprowadzi¢ do gry scenicznej. Zmiany

1B AT Kijowski, Chwyt teatralny (zarys instrumentalnej teorii teatru), Krakoéw 1982, s. 34.
14§, Powotocki, Mdj romans z teatrem, £.6d% 1997, s. 116.

15 J. Habermas, Teoria dziatania komunikacyjnego, Warszawa 1999, s. 170.

16 M. Carlson, Performans, Warszawa 2007, s. 65.
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W tej estetyce scenicznej nie zachodzg linearnie. Pojawienie sie jednostki
charyzmatycznej lub chocby ekscentrycznej, niezwykte wydarzenie spo-
feczne wprowadzajg nowe sposoby komunikowania wraz z ilustracyj-
nymi znakami. Rola rekwizytu w komunikowaniu politycznym jest nieco
tylko zréznicowana systemem, w ktérym wystepuje: demokratycznym
badZ niedemokratycznym. W systemach autorytarnych 1 totalitarnych
zabiegl propagandowe wigzg sie z sifowym narzucaniem treSci symboli
razgco falszujacych obraz rzeczywistosci. Spektakl totalitarnego teatru
politycznego skupia si¢ na widowiskowosci, ktéra ma stanowi¢ antido-
tum na ewentualne watpliwosci co do 1deologicznych podstaw systemu.
We wspbélczesnych systemach demokratycznych istotg wykorzystywania
rekwizytéw jest uwiarygodnianie przekazu, podpieranie go zmaterializo-
wanymi dowodami, pobudzanie prostych skojarzen 1 wyzwalanie emocj,
na przyklad na konferencjach prasowych, ktore stajg sie coraz czestszym
obszarem polityczne] perswazji, a nawet manipulacji.

W okresie przed pojawieniem si¢ nowoczesnych §rodkéw masowego
przekazu rewizyt w wiekszym stopniu wystepowat jako symbol. Waznie;j-
sze bylo jego wyobrazenie, to, co reprezentowal niz faktyczny obraz. Tak
bylo w starozytnym Egipcie, gdzie towarzyszace faraonowi przedmioty
symbolizowaly jego potege 1 niepodzielng wladze. Tak tez byto w republi-
kanskim Rzymie, w ktérym odpowiednie urzedy wladzy biurokratyczne;
wyposazone byly w przypisane im symbole — rekwizyty!”. Wszystkie
symbole sg znakami determinowanymi spotecznie, poniewaz to spolecz-
no$¢ nadaje okre§lonemu elementowi rzeczywisto$ci status znaku. Sym-
bole polityczne ksztaltowane sg zaréwno przez spoteczenstwa 1 kultury
narodowe na poziomie nadrzednym, jak 1 przez $wiat polityki, dyskurs
polityczny na poziomie wtérnym!8. Rekwizyt wigze sie z symbolem
politycznym w jego instrumentalnym ujeciu stuzagcym do wywolywania
pozadanej reakeji u odbiorcéw. Obraz zaczal odgrywaé istotng role, kiedy
do odbiorcy masowego zaczeto dostarczaé przygotowang wizualizacje
sytuacji politycznej. Juz fotografia prasowa zaczeta wspiera¢ obrazem
przedstawione na piSmie fakty, a w tabloidalnej wersji prasy fotografia
stanowl autonomiczng forme przekazu treSci. Wraz z rozwojem $rodkow
spolecznego komunikowania aktorzy polityczni stawali si¢ widoczni nie
tylko dla wyrobionych 1 zainteresowanych politycznie elit, lecz takze dla
mas. O ich uwage 1 uznanie trzeba byto zabiegaé zupelnie nowymi $rod-

17 Szerzej: H. Opusu, Symbole Egiptu, Katowice 2002.
18 M.M. Bukowski, Czynniki réZnicujgce symbole polityczne. Perspektywa globalna, [w:]
B. Szklarski (red.), Mity, symbole i rytualy we wspdlczesnej polityce, Warszawa 2008, s. 128.
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kami, czesto niedajacymi sie obroni¢ na drodze racjonalnej analizy, ale
za to barwnymi, tatwo przemawiajgcymi do wyobrazni 1 emocji. Wspdt-
cze$nie rekwizyt staje sie coraz bardziej doslowny, stad w mniejszym
stopniu odgrywa role symboliczng, a w wiekszym ilustracyjna.

Znaczenie rekwizytu w komunikowaniu politycznym nie od razu
zostalo przez propagandystéw, pézniej specjalistéw od PR rozpoznane
1 docenione. Rekwizyty, w ktére byli wyposazeni aktorzy na politycz-
nej scenie, czesto stanowily przypadkowy element ubioru, przedmiot
codzienne] uzytecznos$ci, staly sie istotnym, uznanym elementem per-
swazyjnym poprzez miejsce, jakie zajely w spotecznej wyobrazni. Dzialo
sie tak zwlaszcza woéwczas, gdy dobrze oddawaly cechy osobowosci poli-
tyka lub udanie wkomponowywaly sie w polityczng scenografie.

Oczywiscie zupelnie wyjatkowego znaczenia nabral rekwizyt w epoce
telewizyjnej, a wiec mniej wiece]j od potowy XX wieku. Kampanie
prezydenckie w USA w 1952 roku, a zwlaszcza w 1960, pokazaly, jak
istotng role moze odgrywaé przekaz audiowizualny 1 jak bardzo zmie-
nia on dotychczasowy sposob prezentacji polityki. Telewizja wyznaczyta
zupelnie nowe standardy 1 formy komunikowania politycznego. Skrécita
przekaz, a w miejsce treSci wprowadzila obraz, ktéry mial skuteczniej
pobudzaé wyobraznie. To, co Giovanni Sartori nazwat epoka homo videns,
premiuje widzialno§¢ nad bycie styszanym. Komunikat nie musi by¢
warto$clowy merytorycznie, ale powinien przyciggac¢ uwage 1 ksztattowaé
emocje odbiorcy.

Rekwizyt nalezy do §wiata obrazu, a nie slowa, stad wzmacnia komu-
nikacje niewerbalna. Polityczne wykorzystywanie rekwizytu staje si¢ przy-
datne w przekazywaniu tre$ci w spos6b dosadny 1 zrozumialy a zarazem
za pomocg technik, do ktérych wykorzystania publiczno$é jest przyzwy-
czajona w innych — pozapolitycznych — sferach komunikowania spotecz-
nego. Prasa (tabloidy, magazyny kobiece, pisma po$§wiecone modzie czy
hobby), telewizja (programy rozrywkowe 1 seriale, kanaly muzyczne,
filmy wykorzystujace bogaty zakres efektéw specjalnych), Internet
(portale plotkarskie, fotogalerie) wpisuja sie w rozwdj kultury obrazu,
wyznaczajac standardy przekazu masowego takze w sferze polityki. Czesé
komunikatéw politycznych jest celowo tabloidyzowana 1 przeznaczana
do okreslonego segmentu mediéw. Rekwizyt, ktéry jest wdziecznym ele-
mentem skupienia obiektywu kamery, moze sie okaza¢ dobrym punktem
wyj$ciowym do konferencji prasowej, wiecu, konwencji czy jakiegokolwiek
pseudowydarzenia inicjowanego przez politycznego aktora.

Ikonograficzna przewaga nad merytorycznymi argumentami determi-
nuje pojawianie si¢ roznego rodzaju akcesoriéw wspomagajacych przekaz
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obrazkowy. Czeéci z tych akcesoriéw mozna przypisac role rekwizytu
ubarwiajgcego czy uwiarygodniajgcego gre aktoréw politycznych. Ponie-
waz jednak analogia do gry scenicznej nie wynika z rodzaju rezimu poli-
tycznego, lecz z jego stabilnosci, mozna sie zastanawia¢, na ile rekwizyt
przybiera specyficzne cechy, zalezne od rodzaju tego rezimu. Je$h przyj-
miemy, ze stabilny system polityczny przypomina spektakl, to uzycie
metafory rekwizytu moze mie¢ odmienne uwarunkowania w demokracji
1 totalitaryzmie. Systemy niestabilne bardziej przypominaja gre rywaliza-
cyjng czy wrecz walke. W stabilnych warunkach totalitarnych 6w rekwizyt
spelnia przede wszystkim funkcje symbolu. Komunikowanie polityczne
panstw totalitarnych zawsze byto wypelnione licznymi symbolami, kté-
rych gléwnym zadaniem bylo odwotanie sie do prostych emocji.

W demokracji mamy jednak do czynienia z bardziej skomplikowanym
obrazem rzeczywisto$ci polityczne] — rekwizyt moze sie sta¢ Srodkiem
rzeczywiste] walki (kaseta z nagraniem), wdrukowania negatywnej roli
spolecznej (moherowy beret), jak 1 by¢ czysto ilustracyjnym elementem
przekazu (duza ksiega albo nawet karton z dokumentami zawierajagcymi
program partii — jest ich tak wiele, bo tak duzo mamy pomystéw).

3. Rekwizyty na polskiej scenie politycznej

Ze wzgledu na cel, jaki w procesie komunikowania politycznego majg osia-
gnaé wykorzystane rekwizyty, proponuje wyréznienie ich kilku rodzajéw.

Po pierwsze, rekwizyt jako §rodek walki politycznej 1 dyskredytacji
(czarna teczka Stanistawa Tyminskiego, kaseta VHS Andrzeja Leppera,
teczka Jarostawa Kaczynskiego w rekach Janusza Palikota, lodéwka w spo-
tach PiS z kampanii w 2005 roku). Rekwizyty nagromadzone w negatyw-
nych reklamach politycznych moga pelni¢ funkcje dowodéw winy, ktére
przedstawione opinii publiczne] pod osad maja przekonac ja o zasadnosci
oskarzen wobec przeciwnika. Dyskredytacja rywala politycznego czesto
dokonuje sie za pomoca przedmiotéw unaoczniajacych widowni czyn,
o ktory polityk jest oskarzany. Znakomicie odnajduje si¢ w tej roli rekwi-
zyt, ktérego materialnego wymiaru nie sposéb zakwestionowaé. Mozliwe
jest zaprzeczanie pewnym faktom, wypieranie sie okreslonych przekonan,
znajomoscl, negowanie zaistnienia pewnych zdarzen, ale przedstawiony
publicznie przedmiot ma charakter niepodwazalny przez sam fakt swo-
jego istnienia.

W propagandzie wojennej pokazywanie przedmiotéw faktycznie lub
pozornie zdobytych na wrogu pozwala mu przypisa¢ negatywne cechy,
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$wiadczy¢ o jego dehumanizacji, demoralizacji, usprawiedliwiaé¢ okrutne
traktowanie przeciwnika, ktory nie zastuguje na szacunek. Wizualna war-
to$¢ rekwizytu pobudzajacego emocje przekracza wielokrotnie argumenty
merytoryczne uzasadniajace jego uzyciel®.

Po drugie, rekwizyt jako element kreowania wizerunku politycznego.
Mogg to by¢ elementy ubioru (zwlaszcza w kreacji wizerunku ekscen-
tryka): sweter Janusza Palubickiego (antygarnitur), stroje Joanny Seny-
szyn czy Nelly Rokity, muszka Janusza Korwin-Mikkego, ksigzki (Biblia
lub Kodeks prawa przy kreowaniu wizerunku meza stanu), akcesoria
zawodowe, a nawet okulary, ktére wykorzystywane moga by¢ dla dodania
politykow1 intelektualnego wymiaru.

Godnym uwagi jest zabieg zastosowany przez politykéw Samoobrony.
Wykorzystanie bialo-czerwonych barw w krawatach 1 apaszkach miato
wskazywac na ich przywigzanie do tradycji patriotycznych, a jednoczes$nie
powodowac silne zwigzanie czlonkéw tego ugrupowania z wizerunkiem.
Nawet mniej znani politycy byli natychmiast identyfikowani z partig
Andrzeja Leppera, co z punktu widzenia marketingowego z pewnoscig
zastuguje na uznanie. Wkrétce rekwizyt ten zaczgl jednak wywotywaé
$mieszno$¢ 1 sluzyt negatywnemu naznaczeniu, co jednak chyba nie bylo
jego wina.

Rekwizytem kreujgcym wizerunek moze by¢ przedmiot uwidacznia-
jacy skromnosé 1 swojskosé polityka, np. Polonez, ktérym jezdzil premier
Waldemar Pawlak lub Fiat Panda, ktérym podjechal Jarostaw Kaczyn-
ski na spotkanie wyborcze z pracownikami zakltadéw Fiata w Tychach.
Te proste zabiegi marketingowe opieraja sie na wzbudzaniu sympatii
poprzez podobienstwo, majg za zadanie skraca¢ dystans 1 przekonywaé
o ,ludzkim” wymiarze politykéow. Czasem brak pewnego stalego elementu
,2wyposazenia” moze by¢ instrumentalizowany dla wywotania okre§lonego
wrazenia np. polityk bez krawata sygnalizuje, ze teraz jest ,na luzie”,
ze moze powiedzie¢ co§ bardziej szczerze (?), ,odstonié sie”. I znowu,
jak w wielu innych przypadkach, to telewizja (programy publicystyczne
1 rozrywkowe) narzucajg takg formule wizualnej wiarygodnosci tego luzu.

Po trzecie, rekwizyt jako §rodek perswazji w marketingowe] formie
konferencji prasowej (dyktafon Zbigniewa Ziobro, nozyce i chleb Grze-
gorza Kotodko, wibrator, pistolet 1 kobiece manekiny Janusza Palikota).

19 W warunkach konfliktu — a wigc z natury rzeczy silnego pobudzenia emocjonalnego
— rozpieto§é pomiedzy sferg racjonalng i emocjonalng dochodzi do absurdalnych roz-
miaréw, czego dowodem moze by¢ konflikt wokét postawienia krzyza przed Patacem
Prezydenckim na Krakowskim Przedmie$ciu w Warszawie w 2010 roku.
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W tej funkcji rekwizyt objawia cala swojg ilustracyjng role. Nadawca nie
chce pozostawia¢ odbiorcy swobody wyobrazenia przedstawionych na
konferencji tresci. Zdajac sobie sprawe z krotkosci prezentacji w Srodkach
masowego przekazu, musi sprowadzi¢ tezy wystapienia do obrazka, ktéry
ze wzgledu na oryginalno$¢ 1 zwiezlo§¢ na pewno sie pojawi w materiale
dziennikarskim. Im bardziej ta wizualizacja bedzie szokujaca 1 suge-
stywna, tym lepiej. Poprzez tatwo$é skojarzen trafia¢ bedzie wprost
do wiedzy potoczne] przecietnego czlowieka opartej na czarno-bialym
postrzeganiu §wiata 1 pragnieniu prostego uporzgdkowania jego wizji.

Po czwarte, rekwizyt jako symbol (wizerunek Matki Boskiej w klapie
Lecha Watesy, znaczek Solidarnosci), flaga, godto, wyznaczniki material-
nego dostatku bedgcego konsekwencjg stusznej polityki (dywan wyko-
rzystywany w reklamach Ronalda Reagana w kampanii prezydenckiej
w 1984 roku powrécit w spotach Prawa 1 Sprawiedliwos$ci, kiedy partia
ta znajdowala sie u wladzy). Mlodzi ludzie pojawiajacy sie¢ w kampa-
niach wyborczych symbolizuja przyszioé¢ 1 rozwé;y kraju w tym samym
stopniu, co obecno$¢ starszych ma dowodzi¢ docenianie doswiadczenia
1 zrozumienie wagl probleméw starzejacego sie pokolenia. Polskie Stron-
nictwo Ludowe wykorzystuje obraz koniczyny w swoim logo, a fakt, ze
jest to czterolistna koniczyna, wskazuje nie tylko odwotanie sie do rolni-
czych korzeni, lecz takze ma symbolizowaé szczeScie 1 powodzenie, jakie
powinna przynosi¢ zwolennikom tej partii.

Zwracalem wcze$niej uwage, 1z rekwizyt w roli symbolu czesciej sie
pojawia w komunikowaniu politycznym w systemach totalitarnych. Jed-
nakowe ubrania w Korei Pélnocnej czy do niedawna w Chinach mialy
przekonywaé o respektowaniu wartoscli, jaka jest egalitaryzm spoteczny.
Sierp 1 mlot jako symbol ZSRR odzwierciedla¢ mialy dominujgce zna-
czenie klasy robotniczej wspierane] przez chltopéw. Rekwizyty militarne
wykorzystywane w paradach 1 defiladach wojskowych dowodzily potegi
kraju zawsze gotowego odeprzeé, a nawet wyprzedzi¢ ztowrogi atak. Pre-
zentacje daréw, orderéw 1 tytulow, jakie otrzymywali przywddey, prze-
konywaly o ich zastugach, wielkoSci oraz szacunku, jaki wzbudzali na
$wiecie?V.

Po piate, rekwizyt jako element przyciggajacy uwage mediow: $win-
ski teb, wysypywane zboze, palone opony. Poglad, ze §rodki masowego
przekazu gonig za sensacjg, jest truizmem. Poniewaz jednak o te praw-

20 Takze opozycja w Polsce starala si¢ wykorzystywaé symboliczne znaczenie rekwizytéw
np. opornik wpinany w ubranie w okresie stanu wojennego, czarne okulary gen. Wojcie-

cha Jaruzelskiego, wrony (WRON) itp.
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dziwg sensacje jest dos¢ trudno, wobec tego chetnie prezentuja rekwizyty
pozornie jg stanowigce. Politycy zdajgc sobie z tego sprawe, podsuwajg
dziennikarzom przedmioty, ktérych obraz bedzie wielokrotnie wracal na
ekrany telewizorow jako dowdd niezwykloéci, tak naprawde czesto banal-
nego, wydarzenia.

Po szoéste, rekwizyt, jako element identyfikacji 1 integracji (zalobny
strdj politykéw P1S — co ma zdaje sie sugerowad, ze to tylko ICH strata
jest po katastrofie smolenskiej niepowetowana; moherowy beret jako
dowéd odwagl w gloszeniu swych pogladéw, elementy ubioru protestu-
jacych stoczniowcdw, pielegniarek, lekarzy itd. bedace wyrazem dumy
1 jednosci, goralski kapelusz Zbigniewa Ziobry podkreslajacy geograficzne
zakorzenienie polityka). Rekwizyty wykorzystywane w celach identyfi-
kacyjno-integracyjnych wyrazaja takze socjopolityczny podzial, ktérego
odzwierciedleniem jest rozklad gloséw wyborczych bardzo wyraznie
widoczny w kampaniach wyborczych, zwlaszcza od 2005 roku. Rekwizy-
tem znakomicie ulatwiajacym identyfikacje politykow byly wskazane juz
przeze mnie bialo-czerwone apaszki 1 krawaty politykéw Samoobrony.

Po si6dme, rekwizyty stuzgce uwiarygodnianiu wyrazanych tez: mul-
timedialne prezentacje prokuratora Jerzego Engelkinga, klosy pszenicy
w reklamie Waldemara Pawlaka, Andrzej Lepper na polu zboza (wiemy,
o czym moéwimy, jesteSmy jednymi z was), zdjecia z audiencji prywat-
nej u papieza (jestem prawdziwym katolikiem, najwyzej cenie autorytet
glowy Kosciota katolickiego), Leszek Bubel w zbroi rycerskiej (nawigzanie
do tradycji narodowych 1 obietnica walki z wrogami narodu polskiego),
akcesoria sportowe (w domysle — jestem zdrowy, podofam obowigzkom).

Po ésme, zony 1 dzieci zinstrumentalizowane jako rekwizyty zycia
rodzinnego. Maja dowodzi¢ udanego zycia rodzinnego, ociepla¢ wizerunek
polityka, glosi¢ pochwaly na jego czeéé, z humorem wspominaé (drobne)
stabostki. Czasem musza publicznie mu wybaczyé, co jest wskazoéwka dla
opinii publicznej, ze powinna podobnie sie zachowa¢ (Hillary Clinton).
Wieloletnie towarzyszki zycia, grono dzieci majg dowodzi¢ dobrych cech
charakteru, o ktérych trudno wnioskowaé w przypadku samotnych (wow-
czas mozna si¢ ratowaé np. bratanicg). Rodzina ma takze wskazywac
na zrozumienie kandydata dla przecietnych problemoéw, jakie napotyka
kazda podstawowa komoérka spoteczna w swym zyciu.

Po dziewigte, zwierzeta jako rekwizyty w tworzeniu efektu aureoli,
np. Richard Nixon pokazywany w wyborach 1952 roku z psem, ktérego
dostat od wyborcow, w trakcie skandalu zwigzanego z finansowaniem
kampanii, inny pies pokazywany z prezydentem Nixonem w trakcie afery
Watergate, cocker spaniel Billa Clintona, ktérego prezydent — oczywiscie
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przed obiektywami kamer na trawniku przed Bialym Domem — prébuje
pogodzi¢ z kotem, psy panstwa Kwasniewskich, panstwa Kaczynskich
itd. Istotg wykorzystywania psa jako rekwizytu jest odwolywanie sie do
wiedzy potocznej, ktéra stanowi, ze pies poznaje sie na ludziach, wiec nie
mobglby pokochaé ztego cztowieka. Kot dodaje ciepta, kon meskosci. .. itd.

4. Role rekwizytéw politycznych

Dobrane przeze mnie egzemplifikacje ograniczyly sie do tych rekwi-

zytéw, o ktérych mozna powiedzied, ze sg wykorzystywane $wiadomie.

Oprécz nich w procesie komunikowania politycznego mozna odnalezé

wiele przedmiotéw symbolizujgcych 1 identyfikujgcych, prawdopodobnie

nie§wiadomie wykorzystanych. Ich znaczenie wzrosto poprzez tatwosé
kojarzenia w przekazach medialnych: czapka Charles’a de Gaulle’a,
cygaro Winstona Churchilla, fajka J6zefa Stalina, dzinsowe ubranie Jacka

Kuronia (objawilo swoje znaczenie rekwizytu, kiedy w kampanii 1995

roku zmienit je na garnitur), buty Nikity Chruszczowa zdjete w trakcie

wizyty w ONZ, itd.

Oceniajac funkcje, jakie pelnig rekwizyty w komunikowaniu politycz-
nym, mozna stwierdzié, ze stuza one:

* przycigganiu uwagl odbiorcéw poprzez swéj walor medialny;

* odcigganiu uwagi od kwestii merytorycznych, np. dowodu gloszonych
pogladéw (pokazywany dyktafon czy teczka sugeruja, ze co§ w nich
musi by¢, przeciez nikt nie pokazywatby pustych);

* uatrakcyjnianiu 1 zwiekszaniu dramaturgii przekazu (wibrator, §winski
teb);

* odwolywaniu sie do prostych skojarzen, stereotypéw, wiedzy potocz-
nej (nozyce, przecietny samochéd, przedmioty codziennego uzytku
w rekach polityka, zdradzana zona — w zyciu réznie bywa, dzieci
— najlepiej wlasne, ale przeciez wszystkie dzieci sg nasze) itd.;

* identyfikacji 1 integracji: wygladaja tak samo jak my, od razu widac,
co robia, sg jednymi z nas, mysla podobnie jak my;

* pobudzaniu emocji (stré] zaloby, wigzanka kwiatow, znaczek Soli-
darnosci czy Matki Boskiej, zdjecie ukochanej matki na biurku, pies
rados$nie witajacy powracajgcego polityka).

Fatwo zauwazyé, ze w politycznym teatrze rekwizytem moze by¢ pra-
wie wszystko. O uznaniu czego$ za rekwizyt przesadza instrumentalne
wykorzystanie dla osiggniecia wlasciwego celu perswazji czy manipulacji.
A zatem ubiér u jednego polityka moze spetniaé cechy rekwizytu, gdy
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tymczasem u drugiego moze stanowi¢ tylko element spelniajacy, w spo-
s6b kulturowo uzasadniony, elementarna potrzebe 1zolacji termiczne;.
Kryterium rozréznienia wydaje sie Swiadomos$¢ wykorzystywania rekwizy-
téw, znamienna dla nowoczesnego marketingu politycznego determino-
wanego standardami dominujacych §rodkéw komunikowania masowego.
Rosngce znaczenie rekwizytu w komunikowaniu politycznym wynika
z kilku wzgledéw. Przede wszystkim nalezy zwréci¢ uwage na jego zwia-
zek z kulturg obrazkows, w ktorej stowa 1 ich znaczenia zostajg zastg-
pione ilustracjami 1 wizualnymi reprezentacjami. Liczy sie takze per-
swazyjna warto$§¢ rekwizytu mogacego trafiaé prosto do emocji odbiorcy,
przy uniknieciu jednoczesnie racjonalnej weryfikacji, ktorej w wiekszym
stopniu podlegalby przekaz stowny. Rekwizyty polityczne uatrakeyjniajg
dyskurs polityczny, co wigze si¢ z procesem przeksztalcania informa-
cji o polityce w sfere rozrywki. Wypieranie przekazéw informacyjnych
przez czysto perswazyjne nie jest w komunikowaniu politycznym czyms$
nowym. Za nowe mozna jednak uzna¢ sposoby 1 $rodki przekonywania
stosowane we wspolczesnych jego formach. Teatralizacja polityki wska-
zuje na coraz wiekszg umownosc¢ tej sfery zycia; uznajac politykow za
graczy godzimy sie, 1z dostarczajg nam tylko pewnego widowiska, nic
dziwnego, ze sg przy tym wyposazeni w coraz lepsze Srodki wytwarzania
w nas oczekiwanych wrazen. Problemem staje sie jednak fakt, ze w tej
umowne] sferze prezentacji podejmowane sa decyzje, ktére w rzeczywi-
sty — nie umowny — sposOb wplywaja na nasze zycie. Nie znamy wiec
prawdziwych przestanek zjawisk 1 proceséw, w ktérych przychodzi nam
bra¢ udzial. Teatr polityki to teatr cieni, cieni rzeczywistych wydarzen.
Rekwizyty wykorzystywane przez politykéw sa tylko artefaktami, tak jak
1 wiedza przecietnego obywatela o wydarzeniach 1 mechanizmach poli-
tycznych jest tylko cieniem rzeczywistosci.

Komunikowanie polityczne wyposazone w rekwizyty §wiadczy w grun-
cle rzeczy o poziomie kultury politycznej, na ktérym rzeczywisty dyskurs
o 1stotnych problemach jest zbyt trudny w ogéle lub nie do zrozumienia
bez ilustrowania za pomocg elementéw tatwo pobudzajacych skojarze-
nia, wyobraZnie 1 zapadajgcych w pamieé. Wskazuje to takze na ucieczke
od préby analizy fahcuchéw przyczynowo-skutkowych 1 zachodzacych
w polityce prawidiowosci, a w zamian na sklonno$¢ odwotywania sie do
konkretu, co jest znamienne dla komunikowania w obrebie ograniczo-
nego kodu jezykowego. Wskazujac rzecz jeszcze bardziej jednoznacznie
— poziom kompetencji politycznych polskiego spoleczenstwa radykalnie
sie obnizyl w ciggu ostatniej dekady. Z jedne;j strony jest to efekt wplywu
marketingu politycznego na procesy 1 zjawiska, nie tylko bezposrednio
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zwigzane z kampanig wyborczg (bowiem méwimy juz o permanentnym
marketingu), lecz takze determinujgce cato$ciowe postrzeganie polityki
jako sfery umowne], zaaranzowanej, manipulowanej. Z drugiej jednak,
efektywnos¢ wplywu technik marketingu politycznego decydujaca o kie-
runkach rozwoju tej dziedziny wskazuje, ze niczego innego nie potrze-
bujemy.

STRESZCZENIE

Treé¢ artykutu odnosi sie do czesto stosowane] w opisie polityki analogii do spek-
taklu teatralnego. Autor wykazuje, ze analogia ta stata si¢ tak uzyteczna, bowiem
uczynita sfere polityki bardziej widoczng 1 wyobrazalng dla spoteczehstwa. Skompli-
kowane procesy i mechanizmy polityczne zostaly wpisane w dramaturgiczne formy
znane przecietnemu odbiorcy z innych relacji, w ktére wchodzi w codziennym
zyciu. Elementem ulatwiajacym sceniczng wizualizacje polityki stat sie rekwizyt
wykorzystywany przez politykow jako element perswazji, trafiajgce) bezposrednio
do emocji jednostki; tatwo zapadajacy w pamieé, stanowigcy ikonograficzny zapis
informacji politycznej 1 stuzgcy kreacji politycznego wizerunku.

Piotr Pawefczyk
A PROP IN THE POLITICAL THEATRE

The content of the article refers to analogy of politics to theatrical performance,
often used in description of politics. The author points out that this analogy
has become so useful because it makes politics more visible and imaginable for
society. Sophisticated political processes and mechanisms have been inscribed
into dramaturgical forms ordinary receivers are familiar with, considering their
experience to get into relations in everyday life. A prop becomes an element which
helps in scenic visualization of politics. It is used by politicians as an element of
persuasion directly hitting emotions of individuals by being easy to remember and
constituting iconographic transcript of political information as well as contributing
to creation of political image.

KEY WORDS: prop, political scene, theatricalization of politics,
functions of political props
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