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Celem artykutu jest rekonstrukcja dziatan podejmowanych w toku kampa-
nii wyborczej roku 2011 przez partie Polska Jest Najwazniejsza w Inter-
necie. Przedmiotem analizy byly materialy emitowane przez PJN w celu
promocji partii oraz zachecania wyborcéw do glosowania na to ugrupowa-
nie z wykorzystaniem kanaléw komunikacji Sieci 1.0. Do najwazniejszych
z nich zaliczy¢ nalezy program wyborczy partii, hasto 1 spoty wyborcze
oraz analize tre$ci strony internetowe] partii. Analize poszerzono o tresci
umieszczone w Sieci 2.0 w serwisach spoteczno$ciowych (Facebook, Twit-
ter), kanalach komunikacji (YouTube) czy tez na blogach lider6w partii.

Analize przeprowadzono w trzech wymiarach: 1) wymiar meryto-
ryczny obejmujacy przede wszystkim tre§¢ oferty programowej partii,
2) wymiar komunikacyjno-spoleczny uwzgledniajgcy formy stosowane]
komunikacji zaréwno z wyborcami, jak 1 konkurencja polityczng oraz
3) wymiar techniczny bioracy pod uwage zgodno$¢ tresci oraz form
przekazu z regulami obiektywnej technicznej poprawnosci.
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1. Wymiar merytoryczny kultury politycznej
partii Polska Jest Najwazniejsza w Internecie

1.1. Program wyborczy partii

Najwazniejszym merytorycznie dokumentem PJN jest program wyborczy
partiil. Program ten ma charakter syntetyczny, koncentrujac sie bar-
dziej na hastowym zasygnalizowaniu wyborcom kluczowych problemoéw
stojacych przed Polskg niz na rzetelnej 1 pelnej analizie poruszanych
zagadnien. W sferze formalnej program zlozony jest z pieciu gtéwnych
dzialéw: 1) Program ustrojowo-samorzqgdowy. Polska obywatelska, 2) Program
gospodarczy. Czas gospodarki, 3) Program polityki rodzinnej. Pakt na rzecz
rodziny, 4) Program naprawy systemu ochrony zdrowia. Pacjent jest najwaz-
niejszy oraz 5) Program polityki rolnej. Polska Jest Najwazniejsza na rzecz
rozwoju rolnictwa 1 polskiej wsi. Kazdy z dzialéw skonstruowany zostal
w oparciu o schemat: diagnoza (lub stan obecny) — plan dzialan (nasze
propozycje).

Biorgc pod uwage liczbe postulatéw, rozdzial pierwszy jest najbar-
dziej rozbudowany. Zawiera on 16 postulatéw programowych zaty-
tutowanych Propozycje rozwigzan budujgcych spoleczeristwo obywatelskie.
W rozdziale zostaly zdiagnozowane najwazniejsze, zdaniem politykéw
PJN, problemy zwigzane z ksztaltowaniem spoteczenstwa obywatelskiego
w Polsce. Zaliczy¢ nalezy do nich: a) kwestie zwigzane z udziatem spo-
feczenstwa w zyciu politycznym poprzez system referendéw, b) pro-
pozycje przeciwdzialania zjawiskom korupcji 1 nepotyzmu w polityce
lokalnej, ¢) postulaty wprowadzenia jednomandatowych okregéw wybor-
czych w wyborach samorzadowych oraz alfabetycznego ukladu nazwisk
na listach wyborczych, d) propozycje bezposredniego wyboru starosty
1 marszatka wojewddztwa oraz obowigzek elektronicznej rejestraciji gtosow
radnych na wszystkich szczeblach samorzgdu 1 publikowania zestawien
w Internecie, e) postulaty dotyczace zmiany ustrojowe]: rozstrzygniecie
dwoistosct egzekutywy (albo model prezydencki, albo klasyczny parla-
mentarno-gabinetowy — PJN nie opowiedziata sie po stronie zadnego
z nich), f) propozycje zmniejszenia liczby postéw do 230, g) postulaty
zmiany charakteru Senatu rozumianego przez politykéw PJN jako ,1zba
samorzgdowa” oraz ,izba refleksji”, ktérego sktad stanowityby ,osoby
o wysokich kwalifikacjach zawodowych 1 naukowych oraz o duzym
doswiadczeniu samorzadowym”, g) zagadnienia silniejszego wilaczania

L Polska Jest Najwazniejsza. Program wyborczy 2011 dostepny na stronie internetowe] partii
Polska Jest Najwazniejsza, www.stronapjn.pl, dostep: lipiec 2012.
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w sprawy publiczne organizacji III sektora jako wyrazu poparcia dla 1st-
nienia 1 rozwoju instytucji eksperckich.

Drugi rozdzial programu wyborczego PJN, mimo iz nominalnie
dotyczy gospodarki (Program gospodarczy — czas gospodarki), to trudno
sie oprze¢ wrazeniu, ze gospodarka stanowi w nim jedynie kontekst do
znacznie szerszej refleksji na temat jakoSci zycia publicznego, zawiera-
jac w sobie odniesienia m.in. do odpowiedzialnosci politykow, obywatels,
do instytucji politycznych czy tez rzetelnosci 1 profesjonalizmu uslug
publicznych. Opis poszczegdlnych kwestii gospodarczych istotnych dla
PJN (gospodarowanie publicznymi §rodkami, wizja systemu podatko-
wego, gospodarowanie majatkiem publicznym, profesjonalizacja ustug
publicznych) zawiera rozbudowang diagnoze sytuacji, stan docelowy
przybierajacy posta¢ modelu idealnego oraz konkretne propozycje PJN
zmierzajace do osiggniecia tego stanu. Na tym tle nieco populistycznie
brzmi ostatni z postulatow gospodarczych PJN —  Mieszkanie dla kaz-
dego!”. Jest to obietnica, za ktérg stoi stuszna diagnoza o katastrofal-
nej sytuacjl na rynku mieszkan w Polsce, ale ktéra odbiega zarazem od
poprzednich, znacznie bardziej przemyslanych 1 dobrze uargumentowa-
nych propozycji.

W rozdziale trzecim autorzy programu przedstawiaja swoja wizje
polityki prorodzinnej panstwa, proponujgc swoistego rodzaju pakt na
rzecz rodziny. Jego rdzeniem jest 10 hasel — sygnalnych zatozen polityki
prorodzinnej. W dalszej cze$ci rozdziatu przedstawione zostaly propo-
zycje szczegdltowych zmian systemowych majgcych poprawié sytuacje
rodzin w Polsce oraz wskazane zostaly cele strategiczne — krétko-, $red-
nio- 1 dlugoterminowe — zmierzajgce do osiggniecia zatozonego rezultatu.

Rozdzial czwarty po$wiecony zostal polskiemu systemowi ochrony
zdrowia (Program naprawy systemu ochrony zdrowia. Pacjent jest najwazniej-
szy) 1 zawiera 16 sformulowanych na do$¢ wysokim stopniu ogdlnosci
propozycji rozwigzan probleméw stuzby zdrowia w Polsce.

Rozdzial piaty dotyczy zagadnien rolnictwa (Program polityki rolnej.
Polska Jest Najwazniejsza na rzecz rozwoju rolnictwa i polskiej wsi) 1 zostal
podzielony na 10 obszaréw tematycznych zatytutowanych: Unia Euro-
pejska, ofensywa dyplomatyczna, polityka informacyjno-edukacyjna,
posrednicy, KRUS tylko dla rolnikéw, walka o maksymalny zwrot akcyzy
za paliwo rolnicze, biurokracja, ubezpieczenia w rolnictwie, tworzenie
rynkéw zbytu, reorganizacja ARIMR, inwestycje na rynkach rolnych.

Podsumowujgc prezentacje programu ugrupowania Polska Jest Naj-
wazniejsza, nalezy stwierdzié, ze w sferze merytorycznej, mimo przyjecia
formuly hastowej, calo$¢ programu nie stwarza wrazenia przemyslane;
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1 spdjnej koncepcji. Nie uniknieto takze pewnych niedociagnie¢ redakey;-
nych: brak spisu tre$ci, bardzo uboga oprawa graficzna, brak jednoznacz-
nego wstepu oraz przestania do wyborcéw, brak réwniez hasta wybor-
czego, bedacego niejako klamrg spinajacg propozycje programowe partii.
Autorom programu natomiast udalo sie unikngé popadniecia w tony
moralizatorskie 1 patetyczne oraz wiekszej koncentracji na krytyce kon-
kurentéw politycznych niz na wlasnych propozycjach. Duza zaletg pro-
gramu PJN jest zastosowanie dos¢ krétkich komunikatéw, ktore majg zde-
cydowanie wiekszg szanse zapa$¢ w pamieé potencjalnemu czytelnikowi
niz rozbudowane, naszpikowane szczegétowymi danymi raporty 1 analizy.

1.2. Hasto wyborcze

Haslo wyborcze ugrupowania Polska Jest Najwazniejsza zostato oficjalnie
zaprezentowane przez eurodeputowanego dr Marka Migalskiego podczas
konferencji prasowej 3 wrzesnia 2011 roku. Dzien wezeéniej na oficjalne;
stronie internetowej partii pojawifa sie informacja, ze ,dr Marek Migalski,
wiceprezes PJN, jutro [3 wrze$nia — przyp. T.G.] o godz. 11.00, ujawni
hasto wyborcze PJN w Internecie. Kwadrans wcze$niej haslo zostanie
ujawnione dla Was — tj. Czlonkéw 1 Sympatykéw PJN na naszych ofi-
cjalnych stronach (www.stronapjn.pl oraz na Facebooku). Na naszym
Facebooku [link — przyp. T.G.] mozecie porozmawia¢ o Waszych typach
dot. hasta :)”. Wbrew zapowiedzi, na Facebooku nie zamieszczono wpisu
zwigzanego z réznymi wariantami hasta wyborczego (gtosowanie sympa-
tykow) ani nie zachecano uzytkownikéw do pisania swoich propozycji.
Samo hasto nie zostalo zaprezentowane w sieci, a na konferencji prasowej,
natomiast niecierpliwi wirtualni uzytkownicy mogli je pozna¢ jedynie na
kwadrans przed wyznaczong godzing. Wydaje sie, ze strategia PN w tym
wzgledzie miala na celu z jednej strony, pokazanie partii jako ugrupowa-
nia korzystajacego z nowych technologii w przekazie, z drugiej za§ — ugru-
powania nie zaniedbujacego tradycyjnych form komunikacji. Koncepcja
te nie byla jednak do kofca trafna — che¢ uprzywilejowania internautéw
wzgledem dziennikarzy zrobita wrazenie sztucznej, a ostateczny wybor
sposobu prezentacji hasta moze by¢ interpretowany jako zabezpieczenie
sie przed niklym wirtualnym zainteresowaniem. Konferencja prasowa
gwarantuje natomiast obecno$¢ partil na antenie stacji telewizyjnych
o zaslegu ogélnopolskim 1 wysokie prawdopodobienstwo notek prasowych
albo druk wigkszych tekstéw w mediach nastepnego dnia.

Haslo wyborcze wybrane przez lideréw PJN brzmiato: ,\Wszystko jest
mozliwe”. Prezentujacy je Marek Migalski uzasadniajac wybér, taczyt
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je z propozycjami programowymi swojego ugrupowania: ,,... Wierzymy
w panstwo przyjazne rodzinie, wierzymy w uczciwe 1 sprawne sagdownic-
two, w to, ze procesy sadowe, gospodarcze beda mogly trwa¢ do 90 dni,
a nie, jak dzisiaj, osiemset”. ,...Wierzymy w stuzbe zdrowia, gdzie nie
ma kolejek. Wezoraj dowiedzieliSmy sie od Minister Kopacz, ze kolejki
sa dlatego, bo jest bogata oferta. Teraz rozumiemy, dlaczego w PRL
bylo tyle kolejek — po prostu oferta byla bogata”. ,...Réwne szanse dla
polskich rolnikéw w Unii, zmniejszenie biurokracji, ograniczenie liczby
postéw o potowe, wprowadzenie budzetu zadaniowego, nowe autostrady
1 sprawna kolej — TO WSZYSTKO JEST MOZLIWE!”.

Haslo mialo by¢ kolejnym z wariantéw sloganéw optymistycznych,
przefamujgcych polski imposybilizm — 1 rzeczywiScie prébe rozwigza-
nia kazdego problemu mozna spuentowac haslem ,wszystko jest moz-
liwe”. Jednak nawet samemu wiceprezesowi partii nie udalo sie uciec
od pierwszego skojarzenia hasta ,wszystko jest mozliwe” z sytuacja na
scenie politycznej ugrupowania PJN: ;Wierzymy, ze nasza partia bedzie
w parlamencie 1 bedzie wspotksztaltowaé przysziosé Polski. Jesli nam sie
uda, to bedzie dowéd dla Polakéw, ze wszystko jest mozliwe!”.

W rezultacie haslo stalo sie pewna formulg pocieszenia dla nielicz-
nego grona (wedlug prognoz 1 ostatecznego wyniku wyborczego PJN)
zdeklarowanych wyborcéw chegeych oddaé swoj gtos na PN —  wszystko

'”

jest mozliwe, nawet nasze wejScie do Seymu!”.

2. Wymiar komunikacyjno-spoteczny kultury politycznej
partii Polska Jest Najwazniejsza w Internecie

Aspekt komunikacyjno-spoteczny wydaje sie istotny z punktu widze-
nia zaréwno procesu ksztaltowania 1 ewolucji kultury politycznej, jak
1 budowania strategii marketingowych w kampanii wyborcze; W analizie
szczegblny nacisk potozono na warstwe komunikacyjng emitowanych
tresci, a takze postawy prezentowane zaréwno wobec elektoratu, jak
1 konkurencji polityczne;.

2.1. Rodzaj prezentowanych tre§ci — spoty wyborcze

W celu prezentacji klipéw wyborczych oraz zdje¢ 1 obrazéw w sieci
zostala stworzona dedykowana strona — www.pjnmovie.pl. Na niej zostaly
zamieszczone wszystkie oficjalne spoty wyborcze komitetu PJN, filmy
nakrecone przez sympatykéw ugrupowania oraz obrazki (réwniez przy
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wykorzystaniu formatu popularnych demotywatoréw), do przesylania
ktérych zachecano na stronie PJN oraz na profilu partii na portalu spo-
tecznoéciowym Facebook.

Partia Polska Jest Najwazniejsza w kampanii wyborczej upowszechnita
kilkanascie spotéw wyborczych. Mozna je podzieli¢ na 3 kategorie:
1) spoty odnoszace si¢ do postulatéw wyborczych PJN,
2) spoty zwigzane z konkurencjg polityczna,
3) spoty zachecajgce do poj$cia na wybory oraz zagtosowania na PJN.

2.1.1. Spoty odnoszqce si¢ do postulatéw wyborczych PN

W kampanii PJN skoncentrowata sie na kilku wiodacych tematach, ktérym
poswiecone zostaly poszczegélne klipy wyborcze. Tematami tymi byly:
polityka prorodzinna, ocena oraz propozycje zmiany w zakresie wymiaru
sprawiedliwo$ci, kwestie gospodarcze oraz zmiana systemy edukacyjnego.

1. Polityka prorodzinna
Hasta zwigzane z polityka prorodzinng zostaly zaprezentowane

w dwoch klipach: Koty oraz Wézki. W pierwszym z nich gléwna role
gra wiceprezes PJN Marek Migalski, ktéry obserwujac swoje koty, méwi:
,Gdybyscie byly moimi cérkami, to mialbym za Was 300... 204 euro
miesiecznie....”. W tle styszymy mruczenie zadowolonych kotek. Slogan
pojawiajgcy sie na koncu klipu brzmi: ,PJN: 400 zt miesiecznie na kazde
dziecko”. To jest pierwszy 1 zdecydowanie najmniej udany ze wszystkich
spotow PJN z kampanii wyborczej 2011. Po kilkukrotnym obejrzeniu
mozna zrozumie¢ przekaz, natomiast pierwsze wrazenie nie jest korzystne
dla nadawcy. Spot zatytutowany Wazki jest zdecydowanie lepszy: widzimy
osoby w réznym wieku, ktére prowadzg przed sobg wozki (w domysle:
z dzie¢mi). Dopiero powolny najazd kamery pokazuje, ze w wozku nie
ma dziecka, a jaki§ produkt zastepczy: roslina, beczka po wodzie, cukier.
Hasto wienczace spot brzmi: ,Dzieki polityce prorodzinnej PJN znéw
bedziemy uzywaé¢ wézkéw zgodnie z ich przeznaczeniem”. Tym razem
metafora jest oczywista dla odbiorcy — chociaz pierwsze skojarzenie moze
by¢ inne: bezdomni bardzo czesto wykorzystujg stare dzieciece wozki do
przewozenia réznych przedmiotéow — szkoda, ze wokél tego skojarzenia
nie zbudowano przekazu, ktéry bylby bardziej autentyczny.

2. Wymiar sprawiedliwosci
Tematyce dysfunkeji wymiaru sprawiedliwosci w Polsce PJN poswiecit
trzy spoty: Sqdy, Wrdézka, Prezes Zebrak. Byly one oparte na motywach
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czarnego humoru 1 wieniczylo je hasto ,30 dni na decyzje urzednika,
90 dni na decyzje sgdu gospodarczego. Glosujgc na PJN, zwickszasz
szanse doczekania decyzji”. W klipie Sgdy w pierwsze] scenie umiejsco-
wiony jest sedzia wydajacy wyrok w sprawie odszkodowania, po ktérym
prosi o dostarczenie decyzji powodowi. Listonosz szuka go na cmentarzu
1 ostatecznie kladzie jg na trumnie ,Jana Kowalskiego”.

Drugi z promowanych spotéw wyborczych, Wrézka, obrazowal wizyte
wdowy u wrézki, ktéra ma za zadanie przywotania zmartego. W odpo-
wiednim momencie wdowa moéwi, ze 6w wygral sprawe z 1994 roku.

Ostatnim spotem odwotujgcym sie do tej tematyki jest Prezes zebrak.
Pokazany jest w nim czlowiek siedzgcy na chodniku, pod mostem,
z pudetkiem 1 tekturowg tabliczkag Zbieram na nowy biznes. Co jakis czas
moneta wpada do pudetka. Po pewnym czasie pojawia sie dobrze ubrany
mezczyzna, ktory podchodzi do zebraka, mowigc, ,Panie prezesie, wygral
Pan te sprawe z 1994 roku” 1 wrecza mu kartke papieru. Przekaz wszyst-
kich spotéw byl jasny 1 celny.

3. Gospodarka
Spot nawigzujacy do postulatow wyborczych dotyczacych tematyki

gospodarcze] zatytulowany byt Franek. Jest to zdecydowanie najlepszy
spot PJN pod wzgledem pomystu, scenariusza, gry aktorskiej oraz rezy-
seril. Wyraza on ocene PJN na temat polityki gospodarczej rzadu oraz
plynacych z niej konsekwencji dla przecietnego obywatela. W spocie
zalnscenizowano przestuchanie wieZnia, gangstera. Mowa jest o ,Franku”,
yprzyjacielu domu”, ktéry z czasem chcial odebra¢ dom, samochdd,
mieszkanie. Padajg ksywki ,Poncyl”, ,Kowal”,  Elka” 1 przyznanie si¢ do
winy: ,postanowiliémy zamrozi¢ Franka”. Po tych stowach pojawia sie
klisza z banknotem 1000 CHF uwiezionym w bryle lodu. Hasto bedace
puenta klipu nie jest jednak juz tak trafne, jak samo nagranie: ,PJN —
zamrozimy kurs franka na 2,75 PLN”.

4. Edukacja
Kwestie edukacji poruszone sg w jednym z spotéw PJN — Szkofa.

Powstal on jako wyraz sprzeciwu wobec nakazu nauki 6-latkéw w szko-
fach. Gléwna role w klipie odgrywa maty chlopczyk, ktéry wydaje sie
zagublony w duzym budynku. Ciezko mu schodzi¢ po schodach, otocze-
nie rowniez nie jest dla niego przyjazne. Gdy chce skorzystaé z toalety,
okazuje sie, ze nie moze tego zrobié, poniewaz pisuary wiszg za wysoko.
Kontekst jest tu oczywisty.
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2.1.2. Spoty zwigzane z konkurencjg polityczng

W kampanii wyborcze] PJN pojawiajg sie trzy spoty odwolujace sie bez-
poérednio do konkurencji politycznej: Pasy, Swinki oraz Balon. W pierw-
szym z nich, Pasy, bohaterem jest mlody chlopak, ktéry sto1 na czerwo-
nym $wietle przed przej$ciem dla pieszych. W tle przewijaja si¢ hasta:
ywyzsze podatki”, ,niezbudowane autostrady”, ,nizsze skladki do OFE”,
,bezrobotni absolwenci”, ,podwyzki cen”, , 100 tys. nowych urzednikéw”,
,balagan na kolei”, ,kulejgca stuzba zdrowia”. W pewnym momencie
decyduje sie przej$¢ na czerwonym $wietle, stychaé pisk opon, uderze-
nie oraz hasto: ,Stop, nie ryzykuj”. Zapala sie zielone §wiatlo. Ten sam
aktor wchodzi u§miechniety na przejscie dla pieszych 1 slychaé postulaty
PJN: ,400 zt na kazde dziecko, zmniejszenie liczby posléw o potowe,
obnizenie podatkow PIT 1 VAT sprawne sadownictwo, karta chipowa dla
kazdego pacjenta, silna pozycja Polski w UE 1 NATO”, hasto: ,PJN: stop
warlactwom politycznym”. Program wyborczy w pigulce.

Spot Swinki dotyczy tematu dotacji dla parti1 politycznych z budzetu
panstwa. Widzimy ludzi w codziennych sytuacjach, ktérzy wrzucaja 5 z1
do §winek skarbonek podpisanych kolejno: PO, PIS, SLD, PSL. Po wrzu-
ceniu monety §winka kwikala z aprobata 1 pojawiata sie informacja o kwo-
cle otrzymane] z budzetu panstwa przez poszczegdlne partie od 2007
roku. Kolejne stwierdzenie brzmiato: Ty takze placisz na partie poli-
tyczne. Zobacz, kto marnuje twoje pieniadze. WYBIERA] MADRZE!!!
Bez gloséw PJN nie obcieto by [blad ortograticzny — przyp. T.G.] dota-
cji na partie o polowe”. Hasto: ,PrzejdZ na polityczny wegetarianizm”.
Oczywiscie stosownie przemilczano, z inicjatywy ktérej partii zmniej-
szono subwencje z budzetu dla partii politycznych.

Spot Balon jest najkrétszy ze wszystkich charakteryzowanych 1 dotyczy
relacji Janusza Palikota z Platforma Obywatelska. Widzimy w spocie reke
,PO” pompujaca balon ,Palikot” i reke ,PJN”, ktéra ten balon przebija
z haslem: ,Nie daj sie zrobi¢ w balona, wybierz prawdziwg alternatywe”.

2.1.3. Spoty zachgcajgce do glosowania na PN

1. Spoty promujace hasto wyborcze Wszystko jest mozliwe”

Dwa spoty bezposrednio odwotywaly sie do hasla wyborczego PJN
JWszystko jest mozliwe” — jeden o takim samym tytule oraz drugi
noszgcy nazwe Koszykéwka. W spocie Wiszystko jest mozliwe bazujacym
na skojarzeniach o przypadkowosci, szczesciu, szansie, widzimy préby
skreslania kuponéw totolotka. Lansuje on teze, ze wszystko jest mozliwe,
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a promowana partia, mimo dzialan podejmowanych przez konkurencje
polityczng, wejdzie do Sejmu, wnoszac nowg jakosc.

W drugim z opisywanych spotéw dwaj wysocy chlopcey grajg w koszy-
kéwke, ale mimo staran, zaden nie moze celnie wrzuci¢ pitki. W pewnym
momencie pojawia si¢ mala dziewczynka, ktérej udaje sie to z duzej odle-
glosci. Kolejny raz autorzy podtrzymuja skojarzenie o przypadkowosci
1 szczesliwym trafie.

2. Spoty promujace PN

Kampania promujgca partie skoncentrowana byla na ekspozycji cech
dystynktywnych partii PJN. W przekazie skoncentrowano sie na takich
wyr6znikach, jak: wielko$¢ partii — ,PJN — male jest wazne”, §wiezoSci
1 nowej jakosci, ktérg wnosi PIN — |PJN — czarny kon wyScigu” oraz
ukazaniu kadr poprzez osobe lidera Pawla Kowal — spot Kowal.

3. Spoty profrekwencyjne

W analizowanym zakresie PJN upublicznita tuz przed samymi wybo-
rami spot zatytulowany Randka. Bohaterami jest dwoéjka mlodych ludzi
starannie szykujacych sie na eleganckie spotkanie. Puentg spotu bylo
hasto: ,Spotkajmy sie 9 pazdziernika”.

3. Wymiar techniczny kultury politycznej
partii Polska Jest Najwazniejsza w Internecie

Ocena aktywnosci wyborczej ugrupowania Polska Jest Najwazniejsza
w wymiarze technicznym obejmuje zgodno$¢ tresci oraz form przekazu
z regutami obiektywnej technicznej poprawno$ci. W tym zakresie PJN
spelnia zdefiniowane kryteria w stopniu dobrym.

Sie¢ 1.0

PJN w swojej kampanii olbrzymig uwage poswiecita kanatom Sieci
1.0, gléwny akcent ktadgc na strone internetowg ugrupowania. Zyskala
ona uznanie nie tylko konkurentéw politycznych, ale przede wszystkim
zewnetrznych ekspertéw. I tak to, 16 wrze$nia, na stronie internetowe;j
PJN pojawita sie wiadomos¢, ze ,\Wedlug raportu analitykéw agencji inte-
raktywne] Autentika?, witryna internetowa partii PJN (www.stronapjn.pl)
2 W raporcie Wyborcza Walka Witryn przeanalizowanych zostato 6 serwiséw najwiekszych

komitetéw wyborezych , www.autentika.pl/pl/blog/wyborcza-walka-witryn, dostep: lipiec
2012.

240 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 26



Rekonstrukcja modelu Rultury politycznej partii Polska Jest Najwazniejsza w Internecie. ..

jest najlepsza sposréd wszystkich witryn www komitetéw wyborczych

— ex aequo z PO”. Ocenie (skala szkolna) podlegaly: obecnos¢ w Google

(PJN —6), pierwsze wrazenie (PN —4), odnajdywanie kluczowych infor-

macji (PJN — 5), otwarto$¢ na dyskusje (PJN — 5). Srednia ocena dla

strony wyniosta 5.

Strona internetowa PJN zwraca uwage przejrzystym ukladem tresci

oraz stonowanymi barwami. Na stronie znaleZ¢ mozna byto m.in.:

a) komentarze lideréw do wydarzen biezgcych glownie zwigzane z tema-
tykg edukacji (w tym przedszkola), podatkéw, kolei, debat przedwy-
borczych, finanséw panstwa, np. ,PJN podsumowuje pierwszy mie-
sigc polskiej prezydencji” (wpis z 06.08.11) czy apel o podpisanie
deklaracji biatoruskiej (18.08.11);

b) efekty dziatan zmierzajacych do utrzymania kontaktu z internautami
poprzez:

— szereg dedykowanych akcji np. akcja ,,Zapytaj PJN” — interaktywne
rozmowy z liderami partii (Elzbieta Jakubiak, Pawel Poncyliusz,
Marek Migalski),

— konkursy, np. wysokoé¢ optat za nadprogramowe godziny w przed-
szkolu (bez nagréd, wiec trudno nazywac to konkursem) czy ,Zostan
Spielbergiem — weZ udziat w konkursie”. Przedmiotem konkursu byt
najlepszy spot, scenariusz na spot oraz demotywator — promujace
PJN — partie, lideréw, postulaty programowe. Nagrodami byly: wyjazd
do Brukseli oraz realizacja spotu wedlug najlepszego scenariusza;

— sklanianie sympatykow do aktywnosci obywatelskiej. Na stronie PN
zachecano m.in. do przesylania przygotowanej kartki do Donalda
Tuska dotyczacej obietnicy obnizenia podatkéw po wyborach;

c) informacje z zycia partit PJN, w tym m.in.:

— informacje o aktywnos$ci klubu parlamentarnego PJN,

— informacje o konferencjach prasowych;

d) informacje z kampanii wyborczej: hasto wyborcze (03.09.11), spoty
wyborcze (28.08.11), konwencje wyborcze w Gdansku (12.09.11)
1w Plocku (18.09.11), pikniki rodzinne, informacje o zbieraniu podpiséw
pod listami poparcia, rejestracja list wyborczych, programie wyborczym;

e) informacje o aktywnos$ci medialnej lideréw PJN oraz o organizowa-
nych przez nich happeningach, o otrzymanym poparciu (prof. Wie-
staw Chrzanowski — 17.09.11);

f) informacje krytyczne wobec konkurentéw np. ,Platforma nie jest juz
partig wolnorynkowg” (22.08.11), ,PO 1 PiS budujg kartel, wyklucza-
jac pozostale partie” (22.08.11), ,PJN ujawnia powody popularnosci
Palikota”, list Marka Migalskiego do wyborcéw PiS (23.08.11).
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Gléwna zaletg strony internetowej PJN byla z jednej strony dynamika
przekazywania informacji, z drugiej za$ stala aktualizacja treSci (nawet
pare wpiséw jednego dnia).

Podsumowujac, to wlasnie strona internetowa PJN sprawita, ze partii
przybywato sympatykéw w Sieci. Potencjat ten nie zostal jednak w pelni
wykorzystany przez parti¢ w kampanii wyborcze]. Do najwiekszych sta-
bosei tego kanalu komunikacyi zaliczyé nalezy:

a) zbyt duzg ekspozycje lideréw partii (1 lideréw regionéw) wobec pozo-
stalych kandydatéw partii, ktérzy praktycznie nie byli promowani na
stronie gtéwne] (nawet w linkach);

b) brak spéjnej polityki aktywizacji sympatykéw partii;

c) jednokierunkowy przekaz strony wyrazajacy sie¢ np. brakiem mozli-
woscl przekierowan na profil partii np. na Facebooku czy Twitterze,
gdzie komunikacja moze by¢ dwukierunkowa.

Sie¢ 2.0

Aktywno$¢ partii Polska Jest Najwazniejsza w kampanii wyborcze]
w Siect 2.0 byla znaczgco nizsza. Wedlug cytowanego raportu, PJN miat
trudnos$ci z przyciggnieciem sympatykéw na profil partii na Facebooku
(3,7 tys. os6b wobec 35 tys. zwolennikéw Ruchu Palikota, lidera ran-
kingu) oraz odbiorcow na kanale YouTube (niecale 4 tys. wy$wietlen
przez caly okres kampanii wyborczej).

Ciekawym pomyslem bylo stworzenie portalu P[Nmovie.pl, lecz
zaniedbano przez to kanal PJN na platformie YouTube, przez ktérg
mozna byloby pozyskiwaé nowych zwolennikéw, ktorzy trafiliby na niego
z innego zrédla niz strona internetowa partii, bedaca gléwnym kanatem
promocji stworzonego kanatu PJNmovie.pl.

Na platformie YouTube nie znalazly sie wszystkie stworzone w kam-
panii klipy wyborcze oraz nagrania wystapien politykéw PJN, ktére funk-
cjonowaly na wlasnym wideoportalu.

Profil PJN na Facebooku byl wykorzystany praktycznie w stopniu
minimalnym. Niewielka czestotliwo§é wpiséw (w przeciwienstwie do
strony www) na profilu nie zachecala do aktywnos$ci sympatykow. Row-
niez nie wykorzystano mozliwosci Facebooka do promocji profili kan-
dydatéw PJN do Sejmu 1 Senatu. Reasumujac — nie bylo tresci, ktéra
mogtaby przyciggnaé wiecej niz ok. 4 tys. oséb (warto zwrécié uwage, ze
podobna byla liczba wySwietlen oficjalnego kanalu tematycznego w ser-
wisie YouTube.
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Blogi lideréw partii

Blogi w kampanii wyborczej do Sejmu w 2011 roku nie odegraly
znaczgcej roli w promocji zaréwno partii, jak 1 jej kandydatow. Wydaje
si¢ to zaskakujace, poniewaz liderzy partii — zaréwno Pawel Kowal, jak
1 Marek Migalski — zaliczani sg do jednych z bardziej aktywnych bloge-
réw 1 komentatoréw polskiej sceny politycznej.

Pawel Kowal

Pawel Kowal prowadzi blog na platformie salon24.pl (http://pawel-
-kowal.salon24.pl). W trakcie kampanii wyborczej 2011 roku zamieScit
na nim dwa wpisy: pierwszy dotyczyl decyzji Elzbiety Kielskiej o kan-
dydowaniu do Sejmu z list partii Polska Jest Najwazniejsza (,Zbabo-
rowaé Warszawe trzeba”, 09.08.2011), drugi dotyczyl idei partnerstwa
wschodniego (,Partnerstwo Niedokonczone”, 29.09.2011). Pawet Kowal
nie wchodzit w interakcje z komentujgcymi jego wpisy internautami.

Pawel Poncyljusz

Pawel Poncyljusz prowadzi blogi na kilku platformach blogowych
(salon24.pl, http://poncyljusz.salon24.pl/bblog.pl, http://pawelponcyl-
jusz.bblog.pl/), w kampanii nie zamie$cil jednak na nich zadnego wpisu.
Byl on natomiast bardzo aktywny na Twitterze, gdzie od konca sierpnia
udostepnial regularnie wpisy, nawet pare dziennie. Dotyczyly one infor-
macji zwigzanych z rejestracjg list wyborczych PJN, zbieraniem podpi-
séw, kandydatow PJN na listach wyborczych oraz spraw biezacych, takich
jak: oplaty za przedszkole, konfrontacje PiS — PO (link: https://twitter.
com/PawelPoncyljusz).

Marek Migalski

Marek Migalski byt najbardziej aktywnym blogerem sposréd liderow
PJN. W trakcie kampanii wyborczej umieszczal wpisy na blogu prowa-
dzonym na platformie salon24.pl (http://migal.salon24.pl) oraz onet.
pl (http://migalski.blog.onet.pl). Wpisy byly dublowane: udostepniane
na obu platformach jednocze$nie. Wpisy byly krétkie, ale czesto publi-
kowane (czasami nawet pare dziennie). Marek Migalski czesto wlaczal
sie do dyskusji pod swoimi wpisami, co nie czynito z jego bloga stupa
ogloszeniowego. Tre$¢ byla pisana w lekkim, czesto potocznym stylu.

M. Migalski nie stronil od prowokacyjnych tytulow tekstow, dzieki
ktérym zbieral szerokie grono komentatoréow 1 czytelnikéw. W swoich
wpisach czesto odnosit sie do Jarostawa Kaczyhskiego 1 strategii PiS
w trakcie kampanii wyborczej, do Donalda Tuska 1 PO, Janusza Palikota.
Czestym watkiem w jego publicystyce byly szanse PJN w przekrocze-
niu progu wyborczego do Sejmu. M. Migalski, podobnie jak inni liderzy
PJN, staral si¢ bagatelizowa¢ sondazowe prognozy, ttumaczac, ze matle
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partie zwykle sa niedoszacowane w badaniach, apelujac jednocze$nie do
potencjalnych wyborcéw, aby zagtosowali na PJN wbrew publikowanym
sondazom. Marek Migalski za posrednictwem bloga prowadzil réwniez
kampanie wyborcza swojej partii, informujac o podejmowanych inicjaty-
wach (portalu pjnmovie.pl czy konkursach), nowych spotach, debatach,
kolejnych dniach kampanii wyborczej. Pisal rowniez komentarze doty-
czace aktualnych wydarzen.

Podsumowanie

Partia PJN jako nowe ugrupowanie niemajace rozbudowanych struktur
oraz niedysponujgce funduszami umozliwiajagcymi prowadzenie szeroko
zakrojonej konwencjonalnej kampanii wyborczej, jako gtéwna platforme
komunikacji wybrata Internet. Nie potrafita jednak w petni wykorzystacé
potencjatu drzemigcego w tym kanale komunikacji. Mala aktywno§é
w kanatach niekonwencjonalnych, szczegélnie w Sieci 2.0, niedostatek
interaktywnej, zwrotnej komunikacji z wyborca, sg z pewnoscig jedng
z przyczyn niskiego wyniku tej partii w wyborach parlamentarnych roku
2011.

STRESZCZENIE

Gléwnym celem artykutu byta analiza aktywnosci politycznej w kampanii wyborczej
partii Polska Jest Najwazniejsza. Przeprowadzono w tym celu wieloaspektowg
ewaluacje modelu kultury politycznej ugrupowania, koncentrujac sie na trzech
obszarach: merytorycznym, komunikacyjno-spotecznym oraz technicznym.
W ramach wymiaru merytorycznego ocenie poddano zamieszczone w Internecie
dokumenty programowe partii, analiza w wymiarze komunikacyjno-spotecznym
miala na celu ewaluacje wykorzystywanych w kampanii kanaléw w Sieciach 1.01 2.0
oraz ocene zawartoscl tresci publikowanych w toku kampanii przez partie Polska
Jest Najwazniejsza. Ocena techniczna miata za zadanie poréwnanie zgodnosci treéci
oraz form przekazu z obiektywnymi regutami funkcjonujacymi w Internecie.
Efektem finalnym pracy jest opracowanie modelu kultury politycznej PJN
prezentowanego w toku kampanii parlamentarnej 2011 roku.
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RECONSTRUCTION MODEL OF THE POLITICAL CULTURE
OF THE POLAND COMES FIRST PARTY (POLSKA JEST NAJWAZNIEJSZA)
ON THE INTERNET IN THE PARLIAMENTARY ELECTIONS CAMPAIGN IN 2011

The main objective of this paper was to analyze an internet political activity of
Poland Comes First (Polish: Polska jest Najwazniejsza) during the parliamentary
elections campaign in 2011. For this purpose a multi-faceted evaluation of the model
of PCF political culture was analyzed in three areas: substantive, communicational
and social, and technical. The substantive dimension was evaluated on the basis
of online program documents of the Party. The communication and social analysis
was carried out to evaluate the campaign channels used in the Web 1.0 and 2.0 as
well as to assess the content of materials published during the campaign of PCE
The technical evaluation was to compare the compliance of contents and forms of
communication with objective rules that function on the Internet.

The result of the final work is to develop a model of political culture of PCF
presented during the parliamentary elections campaign in 2011.
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