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Abstrakt: Utowarowienie to praktyka, ktérg mozna zidentyfikowac w réznych dyscyplinach.
Przenikneto do sfer handlu, ale mozna je dostrzec takze w wytworach kultury, takich
jak film. W artykule dokonano analizy scen samochodowych z nagrodzonego Oscarem
polskiego filmu Ida. Podkreslajqc znaczenie narratywizacji obiektow w kulturze wizualnej,
przedstawia on przede wszystkim semiotyczne podfoze utowarowienia dla analizy scen
w filmie. Wartburg 312/1 w Idzie to niemy Swiadek historii i tragedii gtownej bohaterki,
Wandy. Nie nalezy go zatem postrzega¢ jedynie jako niezidentyfikowanego rekwizytu
z planu filmowego. Utowarowienie jest w ,ldzie” podstawowym parametrem, ukazuje
znaczenie pojazdu i hipotetycznqg decyzje zakupowgq, prawdopodobnie podjetq przez
gtéwnqg bohaterke, widziang w diachronicznej perspektywie, na podstawie broszur
samochodowych z epoki.

Abstract: Commodification is a practice that can be identified across various disciplines.
It has permeated the spheres of common trade but is discernible in the products of
culture such as film too. This paper includes an analysis of car scenes form the Oscar-
winning Polish film Ida. Highlighting the importance of narrativisation of objects in visual
culture, it primarily presents the semiotic background of commodification for the analysis.
Wartburg 312/1 in Ida is a silent witness to the history and tragedy of the main character,
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Wanda. It should not be thus perceived as just unidentified prop from the film setting.
Commodification is in Ida an underlying parameter as it shows the significance of the
vehicle and a hypothetical purchasing decision seemingly made by the main character
seen in a diachronic perspective on the basis of car brochures from the epoch.

Wprowadzenie

Celem artykutu jest pokazanie wielopoziomowej narracji motoryzacyj-
nej w filmie, w ktérym samochdéd dla wiekszosci ogladajacych moze odgry-
wac role jedynie rekwizytu z epoki, jakkolwiek trafnie dobranego. Ukazanie
symbolicznej wartosci samochodu i jego funkcji w dyskursie tekstéw kul-
tury stanowi¢ bedzie podstawe dla zastanowienia sie, jak gtdwna bohaterka
moze by¢ ,odczytana” poprzez wybér srodka transportu, ktérym porusza sie
w filmie i ktéry po blizszym przyjrzeniu sie stanowi istotny element politycz-
nego kontekstu socjalistycznej rzeczywistosci. Rzeczywistos¢ ta moze zostac
odtworzona na podstawie materiatéw marketingowych z epoki - prospektéw
samochodowych, ktére rozpoczynajg narracje codziennosci, ktéra jest potem
kontynuowana w filmie.

Samochody w filmie

Niemozliwe wydaje sie postrzeganie kultury bez zauwazenia w niej wptywu
motoryzacji oraz samego samochodu. Kulturowa ikonicznos¢ samochodu uka-
zana jest w nastepujacych przyktadach filmoéw: seria filméw o Jamesie Bon-
dzie, Easy Rider, Rolling Stone, Alice Doesn't Live here Anymore, Bonnie and Clyde,
Vanishing Point, Badlands, Thelma and Louise, Paris, Texas etc.! W kinematografii
wyréznia sie takze tzw. film drogi’, ktory jest szczegélnym gatunkiem filmo-
wym, gdzie podréz jako taka musi stanowic¢ jeden z najwazniejszych punktéw
fabuty bez wzgledu na to, czy podréz jest dtuga czy krétka. Bohater takiego
filmu moze by¢ outsiderem, ktéry poszukuje w swoim zyciu prawdy. Podréz
w filmie moze zosta¢ wykorzystana, aby pokazac i zgtebi¢ zmieniajace sie
relacje taczace gtdéwnych bohateréw oraz ich wiezy rodzinne2. Tak dzieje sie
w przypadku produkgcji filmowej w niniejszym artykule.

T J. Urry, Automobility, Car Culture and Weightless Travel: A discussion paper, Department
of Sociology, Lancaster 1999, s. 5, http://www.comp.lancs.ac.uk/sociology/papers/Urry-
Automobility.pdf (2.08.2006).

2 M. Buckley, A. Roberts, Cars in Films. Great Moments from Post-War International Cinema,
Sparkford 2002, s. 15-17.
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W filmie Ida, polskiej produkcji Pawta Pawlikowskiego, polskiego rezysera
mieszkajacego w Wielkiej Brytanii, ktory zdobyt Oskara w kategorii najlepszego
filmu nieanglojezycznego za rok 2014 ukazana jest dramatyczna historia pol-
skiej prokurator z czaséw stalinowskich — Wandy, Decyduje sie ona pokaza¢
zydowskie korzenie rodziny swojej siostrzenicy, ktora jest mtoda zakonnica
w nowicjacie krétko przed ztozeniem slubéw. Gtéwnym bohaterkom w ich
podrézy do zrédet towarzyszy Wartburg 312/1, ktéry jest niemym swiadkiem
zdarzen.

Przemyst filmowy wykorzystuje samochody nie tylko w gatunku filméw
drogi, lecz takze jako element lokowania produktu oraz dla wyrazenia statusu
materialnego jego uzytkownikéw czy tez wyrazenia tendencji i nastrojow spo-
tecznych danej grupy. Jednym z najwazniejszych filméw w kulturze amerykan-
skiej u schytku XX wieku jest bezsprzecznie American Beauty (1999). Prezentuje
on spoteczenstwo amerykanskie pozbawione wartosci, targane podziatami
na kazdym polu. Niektorzy przedstawiciele spoteczenstwa ukazani w filmie
starajg sie zdefiniowac siebie jako przedsiebiorcy, ktérzy odnoszg sukcesy —
Carolyn Burnham za kierownicg nowego samochodu Mercedes-Benz ML Class.
Samochéd ten stanowi poczatek nowego rozdziatu w historii niemieckiego
producenta samochodéw, ktéry jego produkcje po raz pierwszy umieszcza
w amerykanskim Tuscalosa. Lester Burnham prowadzi Toyote Camry, ktdra jest
wyrazem potrzeb wyzszych warstw amerykanskiej klasy sredniej lat 90. Kiedy
Lester decyduje sie zbuntowac przeciwko obecnemu porzadkowi wtasnego
zycia, zamienia Toyote na Pontiaca Firebirda z 1970 roku. Czyn ten jest sym-
bolem oswobodzenia i ucieczki.

W produkgji science fiction z gatunku neo-noir Raport Mniejszosci (2002)
pokazana jest wizja Stanéw Zjednoczonych po roku 2050, gdzie przestepstwa
przestajg istnie¢ za sprawg wprowadzonego systemu prewencji PreCrime
opartego o prekognitywne wizje. John Anderton, odpowiedzialny za system
PreCrime staje sie ofiarg tego systemu i oskarzony jest o popetnienie prze-
stepstwa. Podczas jednej z ucieczek brawurowo pokazanej w filmie zostaje on
uwieziony w amerykanskiej fabryce luksusowych samochodéw Lexus. Samo-
chody produkowane przez te fabryke to pojazdy autonomiczne, ktére nie
wymagaja sterowania przez kierowce. Anderton opuszcza fabryke w jednym
z takich samochodoéw, zostaje wiasciwe w niego wbudowany, kiedy chowa sie
przed policjg na linii produkcyjnej.

W obrazie Romana Polanskiego, pt. Autor widmo (2010) posta¢ pisarza
wykreowana przez aktora Ewana McGregora wykorzystuje BMW X5, aby
odszukac autora widma biografii fikcyjnego premiera Wielkiej Brytanii, Adama
Langa. W samochodzie, a doktadnie w komputerze poktadowym i syste-
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mie GPS samochodu BMW ConnectedDrive, ukryta jest wskazéwka ostatniej
drogi zamordowanego autora widmo.

Semiotyka samochodu w filmie

Nadawanie przedmiotom materialnym znaczenia mozna byto zauwazy¢
juz w momencie, kiedy klasy przedmiotéw zaczety odzwierciedla¢ tworzace
sie grupy spoteczne, jak w przypadku budynkéw mieszkalnych i ich rozmiesz-
czenia. Sama koncepcja obiektyfikacji prébuje udzieli¢ odpowiedzi na pytanie,
jaka jest rola przedmiotéw w zyciu spotecznyms3. OdpowiedZ na to pytanie
mozna uzyskac analizujac opozycje podmiot-przedmiot. Oba te elementy
potaczone sa w relacji dialektycznej. Obiektyfikacja jest domeng badan nad
kulturag materialng i zostata ona zdominowana przez analize jezykoznawcza
w celu pokazania opozycji s$wiata przedmiotéw oraz jezyka. Materialnos¢ mowi
o relacjach spotecznych, ktérych nie mozna wyrazi¢ stowami lub poprzez dys-
kurs formalny. Przedmiot materialny jest metaforycznym nosnikiem, ktéry
zawiera sprzeczne znaczenia komunikowane jednoczesnie.

W rozwazaniach nad naturg przedmiotéw Arjun Appardurai* wskazuje,
ze filozofia, prawo oraz nauki przyrodnicze wydaja sie sta¢ w opozycji do
stéw i przedmiotéw. Swiat przedmiotéw jest najczesciej postrzegany jako
bezwtadny i niemy - porusza sie jedynie przy pomocy stéw wypowiadanych
przez ludzi. Znaczenie przypisane przedmiotom materialnym wynika z dzia-
fania cztowieka - relacji, nadawania cech oraz motywacji. Znaczenie rzeczy
zakodowane jest w ich formach, wykorzystaniu oraz trajektoriach. Jedynie wta-
$nie na podstawie analizy tych trajektorii mozemy interpretowac sprawstwo
cztowieka, ktére ozywia przedmioty>.

Przestrzen jest,,umeblowana” przedmiotami. Te dwa elementy, przestrzen
i obiekty potaczone sg ze sobg jako tekst kultury. Tekst stuzy jako tgcznik i jest
rozumiany nie tylko jako element jezykowy, ale raczej semiotyczny - jako
zjawisko zawierajgce znaki. Na przykfad, chaos nie moze by¢ postrzegany
jako tekst, ale dom z ogrodem, w ktérym znajduja sie czesto niepotrzebne
przedmioty stanowi juz tekst. Ludzie tworza przedmioty w swoim otoczeniu,

3 Ch.Tilley, Objectification, [w:] Ch.Tilley, W. Keane, S. Kuchler, M. Rowlands, P. Spyer (red.),
Handbook of Material Culture, Londyn 2013, s. 60-73.

4 A. Appardurai (red.), The social life of things. Commodities in cultural perspective, Cam-
bridge 2011, s. 4.

5 Tamze.

6 W.N. Toporow, Przestrzen i rzecz, Krakéw 2003, s. 12.
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ktore sg oni w stanie nazwac za pomoca jezyka. Sg oni twércami, demiurgami
przedmiotéw wtoérnych, ktore nie sa niezbedne, lecz uzyteczne i praktyczne:
mozna pi¢ z dtoni, a nie z kubka; spa¢ na ziemi, a nie w t6zku lub ogrzac sie
przy ogniu zamiast okrywac sie cieptymi ubraniami. Mozna broni¢ sie kijem
lub kamieniem lub piesciami bez koniecznosci uzycia broni?.

Wiadimir Toporow® kontynuuje rozwazania nad przedmiotami wprowa-
dzajac jasny podziat przedmiotéw na dwie grupy - przedmioty silne oraz
stabe. Silne przedmioty staja sie czescig rytuatdow, poniewaz sg niezbedne
w procesach tworzacych te rytuaty. Wykorzystywane sg w charakterze narze-
dzi w triadzie ,mys$l — stowo - dziatanie”. Dla celéw niezwigzanych z rytuali-
zacja, lecz tych zwigzanych z potrzebami przypadkowymi i zwyktymi, tworzy
sie przedmioty stabe. Jednakze narzedzia powigzane z codzienng egzystencja
s wykorzystywane do odprawiania rytuatéw - tak jak w przypadku narzedzi
pomocniczych - siekiery, krzesiwa lub prymitywnej broni. To wtasnie ich uzy-
tecznos¢ determinowata ich niski poziom rytualizacji i prestizu. Nalezaty one
do zbioru przedmiotéw najbardziej podstawowych i byty pozbawione sfery
sacrum. Przedmioty stabe i mocne definiuja ludzi w taki sam sposéb, jak wize-
runek homo faber, ktéry jest naznaczony przedmiotowo®.

Czynnik ludzki obecny w przedmiocie wynika z aury tworzonej przez sfere
duchowg, ktérg przedmiotom nadaje cztowiek'0. Przymioty cztowieka ustepuja
jednak miejsca tym, ktére nadaje sam przedmiot. Z drugiej strony przedmiot
sam w sobie swiadczy o swoim odcztowieczym pochodzeniu. Nadawanie
nazw jezykowych przedmiotom, ktére tworza relacje cztowiek - przedmiot
tworzy system zaleznos$ci opartych na okredleniu przeznaczenia przedmiotu,
ktére same w sobie nie moga tworzy¢ nazw. Nazwy te stanowig bardzo cze-
sto tylko zblizenia znaczeniowe. Toporow zauwaza, ze jezyk dziata na styku
zamierzen i praktyki wykorzystania przedmiotéw, nie podazajac za ich istota
leksykalng lub stanowig neologizmy - samochdéd, automobile — poruszajacy
sie samodzielnie. Kiedy przedmiot nabiera symboliki (szal, grzebien, wstega,
pas, pierscien itp.) lub gdy pierwotnie uzywany jest jako symbol (krzyz, wie-
niec, flaga lub jakiekolwiek zmaterializowane znaki zawarte w paradygmacie
semiotycznym), swiat przedmiotéw staje sie czescig sfery ludzkiej i duchowej
podobnie, jak jezyk i zaséb symboliki jezykowej. Przedmioty wykorzystywane
s w dziedzinie sztuki, szczegdlnie w przedmiotowych, materialnych jej aspek-
tach, w dekonstrukgji obiektéw w poszukiwaniu przyczyny dla ich istnienia

7 Tamze, s. 98.
8 Tamze, s. 103.
9 W.N. Toporow, Przestrzen..., s. 103.
10 Tamze, s. 134.
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lub w sztuce popularnej, ktéra promuje ptaszczyzny odnoszace sie do mate-
rialnosci''.

Jean Baudrillard'2 traktuje otoczenie domu jako system przedmiotéw. Wne-
trze, ktére zamieszkuje cztowiek rozcigga sie na kilka wymiaréw powierzchni
mieszkalnej — czescia domu jest takze pojazd mechaniczny. Samochod
zawiera wszystkie cechy obiektu mieszkalnego. Podréz samochodowa staje
sie koniecznoscig w dzisiejszych czasach, a posiadanie samochodu pociaga
za sobg jeszcze wiecej — po uzyskaniu dokumentu poswiadczajacego zdol-
no$¢ prowadzenia pojazdu kotowego, otrzymujemy ekskluzywne cztonko-
stwo w klubie kierujacych pojazdami. Pozbawienie tego przywileju réwna sie
ekskomunice i spotecznej kastracji'3. Ruch sam w sobie jest Zrodtem radosci,
ale euforia zwigzana z wykorzystaniem przedmiotu zmechanizowanego jest
nieprawdziwa, gdyz pozbawia odpowiedzialnosci za ruch wtasnego ciata.
Predkos$¢ koegzystuje z czasoprzestrzeniag redukuje oba wymiary do jednego
obrazu. Oprécz euforii mechanicznej Baudrillard wyréznia euforie dynamiczng
samochodu jako antyteze do statycznej przyjemnosci zycia rodzinnego i sta-
tycznosci budynku mieszkalnego. Samochdéd staje sie przedmiotem intymnym
w obszarze gospodarstwa domowego. Ponadto, w przypadku samochodu
pojawia sie takze niebezpieczny element nieoczekiwanego - jest to prawdo-
podobienstwo wystapienia wypadku drogowego. Wypadek moze oczywiscie
nigdy sie nie przydarzy¢, ale Swiadomos¢ zaistnienia takiego zdarzenia drogo-
wego jest zawsze udziatem ludzkiej swiadomosci.

Samochdd stanowi niezwykty kompromis, poniewaz umozliwia bycie
jednoczesnie w domu, jak i poza domem, zgodnie z wczeéniejszg konstata-
¢ja ,domowosci” samochodu. Dla francuskiego socjologia i filozofa kultury
samochdd staje sie silnym obiektem fallicznym. Poglad ten domysinie istnieje
w $wiadomosci dorostych i dzieci. W rozumieniu Freudowskim to przedmiot
manipulacji, troski i fascynacji. Zmaterializowana funkcja falliczna realizuje sie
w przypadku samochodu przez szybkos¢ i ruch. Baudrillard podaje przyktad
samochoddéw amerykanskich oraz ich btotnikéw z ptetwami jako formalne
emanacje predkosci we wzornictwie samochodowym. Co wiecej, przedmioty
konsumpgji, jakimi bezsprzecznie sa samochody, ulegajg feminizacji. Samo-
chody w niektérych jezykach oznaczane sa gramatycznym rodzajem zeriskim.
W marketingu feminizacja przektada sie na urynkowienie - przedmioty sa
ukobiecane, aby mozna je byto sprzedac i kupié4.

1 Tamze, s. 135.

J. Baudrillard, The System of Objects, Londyn 2005, s. 69-74.
3 Tamze, s. 70-73.

14 Tamze.

N
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Natomiast Sherry Turkle rozwija dyskurs przedmiotéw i proponuje zdefi-
niowanie ich przez wiezy emocjonalne i prowokacje, ktére przedmioty powo-
duja’®. Sugeruje on, ze myslimy za pomoca przedmiotéw, ktére kochamy.
Przedmioty te stanowig wspolne pole dziatania dla fizykéw, filozoféw, psy-
chologéw oraz projektantéw, artystéw czy inzynieréw. Z kolei uzytkownicy
identyfikuja sie z przedmiotami, ktérych tak potrzebujag do tego stopnia, ze sta-
nowig jednos¢ ze swoimi gadzetami (np. z laptopami, iPodami, czy telefonami
BlackBerry). Ponadto, cztowiek jest partnerem dla przedmiotu, ktéry pomaga
w przetwarzaniu informacji. Dodajmy, ze w opinii chociazby Jeana Piageta
przedmioty sprawiajg, ze cztowiek pozycjonuje sie wzgledem takich pojeg,
jak: ilos¢, przestrzen, czas, przyczynowos$¢ oraz zycie's, Zycie przedmiotéw
nie rozpoczyna sie z momentem ich zbudowania. Stad w interpretacji Karola
Marksa przedmioty ozywajg w momencie wprowadzenia ich na rynek. Z takim
podejsciem polemizuje Igor Kopytoff. Zaktada, ze przedmioty powinny by¢
analizowane w kontekscie kulturoznawczym i kognitywistycznym. Produkty
nie sy zatem nieozywione, lecz zmieniaja swdj status w cyklu swojego zycia.
Kopytoff ilustruje to na przyktadzie cyklu zycia samochodu'’. Samochdd jest
wytwarzany przez przemyst samochodowy i przez zespét projektantow — fak-
tycznych wytwdrcdw. Nastepnie sprzedaje sie taki pojazd klientom koncowym.
Samochdd nosi wiec znamiona zysku, tozsamosci rynkowej i produktowej. Zaj-
muje takze miejsce w gamie pojazdéw sprzedawanych przez danego produ-
centa. W tym witasnie momencie rozpoczyna sie nowy rozdziat w cyklu zycia
samochodu - dziafanie, trwato$¢, naprawa oraz zachowanie pojazdu na drodze.
Wymienione cechy ksztattuje grupa odbiorcéw danego modelu samochodu,
ich potrzeby oraz oczekiwania. Osobista historia samochodu zalezy w duzej
mierze od pierwszego wiasciciela oraz od przeznaczenia pojazdu, ktéry sta-
nowi motor zmian kulturowych w spoteczenstwie. Ostatecznie, spoteczna bio-
grafia samochodu jest kontynuowana i ksztattuje sie do nowa w momencie
odsprzedazy i pozyskania nowego wiasciciela. Innymi stowy, mozna sformuto-
wac twierdzenie, ze przedmioty nie moga stanowi¢ wptywu kulturowego bez
nadawania narracji otoczeniu'é. Po pierwsze, niemozliwe wydaja sie rozwaza-
nia nad przedmiotami materialnymi w kontekscie kulturowym bez osadzenia
ich w teorii dyskursu. Stanowig one historie wartosci i doswiadczenia oséb ich
uzytkujgcych. Przedmioty posiadajg swoja osobistg historie. Po drugie, przed-
mioty materialne sa elementem spotecznych dziatan i tworza nowe znaczenia
w kontekscie (przyktad Jimiego Hendrixa bez gitary oraz Charliego Chaplina

5 S.Turkle, (red.), Evocative Objects. Things We Think With, Cambridge 2011, s. 8-9.
16 Tamze, s. 308.
7" |. Woodward, Understanding Material Culture, Londyn 2010, s. 103.
8 Tamze, s. 151-153.
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bez laski). Oznacza to sytuacje, w ktérych trudno sobie wyobrazi¢ pewne osoby
czy postaci bez ich atrybutéw, tj. przedmiotow, ktére nadaja sens i uzupetniaja
posta¢ o dodatkowe przymioty (postac i przedmiot stanowig catosc).

Przyktadowo, w kontekscie motoryzacyjnym nie mozna wyobrazi¢ sobie
agenta Jamesa Bonda bez jego samochoddéw. Henry Chancellor wykazat, ze dla
lana Fleminga, twércy postaci i historii o najlepszym agencie Jej Krélewskiej
Mosci, motoryzacja byta jedng z pasji. Tzw. ,efekt Fleminga’, byt obecny we
wszystkich jego utworach i polegat na ujeciu przedmiotéw, ktére kazdy czytel-
nik czy widz chciatby posiada¢ w gtéwnym watku kazdej historii (np. pojazdy
czy statki). Fleming przyktadat duza wage do wyboru samochodéw dla swoich
postaci bez wzgledu na to, czy byly to postaci pozytywne, czy czarne cha-
raktery (np. ztoty Rolls-Royce Silver Ghost z 1925 r. czy ikoniczny juz Aston
Martin DB 5, ktory powraca w ostatnim filmie pt. Skyfall z 2012 r.). Warto wspo-
mnie¢, ze w tym przypadku samochdd jest postrzegany jako symbol ujety
w dyskursie pisanym, ktéry potem ulega adaptacji filmowej i staje sie innym
podgatunkiem tekstu kultury?®.

Wedtug Wima Mullera20, holenderskiego teoretyka wzornictwa, istnieja dzi-
siaj dwa gtéwne cele wzornictwa - uzyteczno$¢ materialna oraz spoteczno-kul-
turowa produktu. Pierwszy obejmuje utylitarne podejscie do produktu, drugi
ma znaczenie dla spofeczenstwa i kultury. Przy powstawaniu produktéow za
czynnik praktyczny odpowiada inzynier. Element kulturowy to domena pro-
jektanta wzornictwa przemystowego. Znaczenia spoteczne i kulturowe mani-
festujg sie roznymi stylami wzornictwa odpowiadajgcymi réznym stylom zycia
czy czasom, w ktérych powstaty: modernizm ze swoim podejsciem funkcjonal-
nym z minimalistycznymi ozdobnikami (forma podporzadkowana jest funkgji),
postmodernizm (forma podporzadkowana jest zabawie). Muller odnosi sie do
funkgji jezykowych produktu jako do rozszerzonej koncepcji pierwotnie zapro-
ponowanej przez Jochena Grosa. Jezykowe funkcje produktu determinujg nie
tylko funkcje petnione przez przedmioty-znaki w ramach systemu komunikacji,
jakim jest jezyk. Przedmioty te niosg ze sobg znaczenie i wskazujg na obiekt
w przestrzeni. Mozemy wyrézni¢ dwie gtéwne grupy funkcji semiotycznych.
Funkcje denotacyjne odnoszg sie do przeznaczenia produktu (odnosza sie do
czesci produktu lub produktu jako catosci; przekazuja one takze zamiar pewnej
interakcji z rzeczywistoscig i uzytkownikiem). Druga grupa funkcji semiotycz-
nych to konotacje, ktére widaé szczegolnie w przypadku postmodernizmu.
Funkcje konotacyjne tworza symbole poprzez przypisywanie cech produktom,

19 H. Chancellor, James Bond. The Man And His World. The Official Companion To lan Flem-
ing’s Creation, Londyn 2005, s. 153-154.

20 P.P.Verbeek, What things do. Philosophical Reflections On Technology, Agency And Design,
Penn State University Press, 2005, s. 205.
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ktére sg kojarzone ze stylem zycia. Uzytkownicy produktu albo chcg identyfi-
kowac sie z takim stylem zycia, albo juz to robia. Muller sugeruje, ze wiekszos¢
przedmiotéw uzytkowych ma swoje drugorzedne przeznaczenie. Dzieje sie tak
w przypadku naszych ubran, doméw, mebli i prawdopodobnie w najwiekszym
stopniu — samochodoéw?!. Wato dodac¢, ze funkcje drugorzedowe sg scisle zwia-
zane z konkretnymi grupami docelowymi.

Rysunek 1. Funkcje produktow

UZYTKOWNIK ——— funkcje produktu PRODUKT
funkcje funkcje
praktyczne jezykowe
funkcje formalne - funkcje
semiotyczne estetyczne
wskazuiace konotacyjne
ja (symboliczne)

Zrédto: PP. Verbeek, What things do. Philosophical Reflections On Technology, Agency And Design, Penn
State University Press 2005, s. 206.

Warto doda¢, ze perspektywa semiotyczna pozwala postrzegac produkty
jako nosniki znakéw. Pierwotna funkcja przedmiotéw, funkcja wskazujaca,
okresla przeznaczenie i z reguty tatwo ja zdefiniowac. Interpretacja znakow,
jakie nosza produkty/przedmioty materialne daje wskazanie do interpre-
tacji przekazu symbolicznego, ktéry ksztattowany jest przez uzytkownikow
w konkretnym otoczeniu kulturowym?2. Inaczej ta kwestia wyglada w filmo-
wej semiotyce, w ktdrej aktora uwazano jako gtéwny element wyrazu. W tym
sensie, to aktor tworzy znaki na ekranie3. W latach sze$¢dziesigtych w teorii
filmu zaczeto odchodzi¢ od pogladu, ktéry nakazywat uznawa¢, ze film sta-
nowi doktadnga reprodukcje rzeczywistosci. Znaczenie w filmie oznacza inten-
cjonalnos¢ przekazu, czyli stwierdzenie, ze przedstawienie stanu rzeczy oraz
dziatania w filmie stanowig komunikat dla odbiorcy. Istniejg dwa podejscia do
znaczenia i semiozy filmowe;j:

21 PP. Verbeek, What things..., s. 206.
22 Tamze.
23 T, Lubelski (red.), Encyklopedia kina, Krakéw 2010, s. 1090.
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1. Znaczenie zostato zakodowane w filmie i czeka na odkodowanie przez
widza.

2. Znaczenie jest tworzone przez widza zgodnie z norma i konwencja kultu-
rowa.

W podejsciach semiotycznych opisujacych film czesto nie udaje sie prze-
tozy¢ kategorii jezykoznawczych czy logicznych i stosuje sie terminologie
techniczng dla opisu ruchomego obrazu filmowego. Krytykowano wrecz
naduzywanie roli jezyka w teorii filmu24. Konwencja kulturowa zalezy od
wielu czynnikéw: scenariusza, profili postaci czy ram czasowych filmowej
narracji.

Kulisy wyboru samochodu dla gtéwnych bohaterek w filmie

Piotr Warych, wymieniony w napisach koncowych ,Idy’ jest konsultantem
ds. samochodéw zabytkowych i dziennikarzem redakcji magazynu dla entuzja-
stow motoryzacji zabytkowej Classic Auto. Magazyn prawdziwych samochoddw.
Przy tym dzielit sie swoimi doswiadczeniami zwigzanymi z wyborem samo-
chodu dla gtéwnych bohaterek. Poczatkowo scenariusz Pawta Pawlikowskiego
zaktadat wykorzystanie Citroéna DS25. Na skutek komplikacji wynikajacych
z pozyskaniem egzemplarza rozwazano Peugeota 403 lub 404, podobnego
do tego, ktéry wystapit w Nozu w wodzie. Citroén wydat sie jednak twércom
zbyt awangardowy. Zdecydowano sie zakupi¢ samochdéd na potrzeby filmu,
jednak w ostatnim momencie witasciciel rozmyslit sie i ostatecznie w filmie
pojawia sie Wartburg 312/1 wypozyczony od wiasciciela. Biato-szary model
przejsciowy nie odzwierciedla doktadnie ram czasowych, w jakich toczy sie
akcja filmu (samochéd zostat wprowadzony do produkgji kilka lat po scena-
riuszowym czasie akgji filmu). Konsultant zwraca uwage na trudy wykorzysty-
wania samochodu jako rekwizytu, po trosze umniejszajac zastugi samochodu
w budowaniu konstrukgcji symbolicznej:

+Auto na planie jest tylko kolejnym rekwizytem, a kazda z ekip musi wykona¢
swoja prace w mozliwie najkrétszym czasie. Konieczne sa drobne przerébki wozu,
o ktérych widz nieznajacy filmowej kuchni nie ma nawet pojecia. Na przyktad
twarde nakfadki na siedzeniach, zeby aktoréw nadmiernie nie podrzucato na
nieréwnosciach”26.

24 Tamze.

25 Symbolike Citroéna DS opisat francuski semiotyk Roland Barthes w serii esejéw ,Mito-
logie”.

26 P. Warych, Oscar jedzie Wartburgiem, «Classic Auto» 2015, nr 103, s. 12-14.
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Opinia wydaje sie by¢ odrobine nieuprawniona, gdyz mozliwe jest prze-
analizowanie scen samochodowych w filmie i odczytanie ich znaczen. Bez
watpienia sam samochdd wydaje sie by¢ najlepszym wyborem z mozliwych
do obsady filmu.

Krotki rys historyczny marki Wartburg oraz modelu 312/1

Przejsciowy model Wartburga 312/1 zostat zaprezentowany w 1965 r.
i posiadat nowa rame nosna, ktéra zostata wykorzystana w samochodzie
dobrze wszystkim znanym — Wartburgu 353 — zaprezentowanym w 1966 r.27.
Nadwozie pochodzito jeszcze z poprzedniej generacji samochodoéw linii 311
wprowadzonych w 1955 r. Oba samochody byty jednymi z ostatnich samocho-
déw produkowanych w Europie, ktérych nadwozie osadzono na ramie nosnej.
Nadwozie zostato opracowane samodzielnie przez konstruktoréw w Eisenach
w NRD, gdyz zaktady miaty diuga przedwojenng jeszcze historie. Historia
zaktadu wpisuje sie bardzo dobrze w motywy tworcéw filmu i ich decyzje
o wykorzystaniu Wartburga jako podstawowego rekwizytu w filmie.

Po drugiej wojnie swiatowej zakfady w Eisenach, noszace nazwe okaza-
tego zamku w Turyngii, znalazty sie najpierw w amerykanskiej strefie wpty-
woéw, a nastepnie, na mocy ustalen z aliantami, kontrole nad nimi przejeta
Armia Czerwona. Podczas wojny zaktady nalezace do koncernu BMW zostaty
w 60% zniszczone, a Rosjanie po wojnie podjeli decyzje o utrzymaniu pro-
dukcji pojazdéw. Fabryka poczatkowo rozpoczeta montaz samochodéw BMW
o konstrukcji przedwojennej, a nastepnie te same samochody produkowata
juz pod zmieniong nazwg EMW z powodu protestéw koncernu BMW, ktéremu
zza zelaznej kurtyny udato sie wymac jedynie zmiane pierwszej litery z nazwy.
Dopiero po 1947 r. zaczeto dokonywac stopniowej modernizacji, usuwajac
na przyktad znak rozpoznawczy samochodéw koncernu BMW, legendarna
nerke ostony chtodnicy. Samochody EMW sprzedawano w Belgii, Szwajcarii,
Holandii, Luksemburgu, Danii, Norwegii, Szwecji, Finlandii oraz w zachodnich
Niemczech. Sytuacja finansowa pogorszyta sie dla zaktadéw po wprowadzeniu
nowej marki w Niemczech Zachodnich i automatycznym odcieciu zaktadéw
od kooperantéw znajdujacych sie w innych strefach okupacyjnych. Firma
przez pewien czas produkowata takze samochody bedace wiernymi kopiami
innej ikony motoryzacji —- DKW F-9 z koncernu Auto-Union pod nazwa IFA F-9.
W 1955 zaprezentowano Wartburga 311, ktérego rozwiniecie to bohater
obrazu Pawta Pawlikowskiego.

27 Z. Podbielski, Samochody osobowe krajow socjalistycznych, Warszawa 2013, s. 89.
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Rekonstrukcja decyzji zakupowej pojazdu
w gospodarce uspotecznionej
przez postac z filmu na podstawie materiatu z epoki

Wanda naleze¢ musiata do grupy konsumentéw (,lepszych”), jako wysoko
postawiona prokurator i jako taka uczestniczyta w konsumpcji towaréw, jak
gdyby z politycznego uprzywilejowania. Postrzeganie samochodu w kontek-
$cie utowarowienia w filmie wypada rozpocza¢ od uznania jego biografii jako
bogactwa informacji kulturowych takich, jak: sposéb jego pozyskania czy
zakupu, pochodzenie srodkéw na jego zakup, relacji sprzedajacy—kupujacy,
sposobdw jego codziennego uzytkowania, tozsamosci jego typowych pasaze-
réw, obstugi warsztatowej przez mechanikéw czy w koncu los pojazdu uzyt-
kowanego przez cykl jego zycia oraz (w domysle) — jego ostateczny koniec28,
Dokumenty zycia spotecznego z epoki — broszury reklamowe lub katalogi
samochodu Wartburg moga stanowic istotny punkt wyjscia dla rekonstrukg;ji
praktyki utowarowienia dla postaci w filmie, ale takze dla prototypu i rzeczy-
wistej biografii prokurator z okresu PRL.

Pierwszy prospekt wydany na rynek polski, niedatowany i w jezyku pol-
skim, posiada orientacje poziomg wydruku, co moze wynika¢ z kilku zamy-
stow jego autoréw. Artefakt liczy 24 strony wraz ze strona tytutowg ,Wartburg”
i ostatnig strong okfadki. Stosunkowo niewielki rozmiar publikacji prezentuje
game pieciu modeli Wartburgdw wraz z rysunkowymi ilustracjami gamy
modelowej, co w orientacji horyzontalnej kazdej ze stron zaréwno dla tekstu,
jak i obrazu koresponduje z bryta samochodéw i eksponuje kazdy z pojazdéw
na catej stronie broszury?2°. Struktura prospektu jest klarowna — pierwszg czes¢
stanowi opis zaktadow i gars¢ faktow z historii. Nastepnie zaprezentowano
modele wraz z dotagczonym opisem technicznym silnika. Na koncu przedsta-
wiono dane techniczne wszystkich pojazdéw. Zatozy¢ tez nalezatoby, ze war-
stwa tekstowa jest ttumaczeniem tekstu z jezyka niemieckiego pierwotnie dla
klienta z wschodnioniemieckiego rynku. Juz od pierwszej strony zwraca uwage
nazwa zaktadow:

Uspotecznione Zaktady Samochodowe w Eisenach3°,

28 |, Kopytoff, The cultural biography of things: commoditization as process, [w:] A. Appar-
durai (red.), The social life of things. Commodities in cultural perspective, Cambridge
2011, s. 67.

29 Jak zauwazyt Richard Shusterman: ,Sktonnos¢ orientacyjna decyduje, jak sytuujemy
sie w przestrzeni”. Orientacja broszury jest w tym przypadku naturalna dla naszego
postrzegania samochodu w przestrzeni rzeczywistej. R. Shusterman, Myslenie ciata. Eseje
z zakresu somaestetyki, Warszawa 2016, s. 137.

30 Wartburg (a), s. 1.

SP Vol. 72 / STUDIA | ANALIZY 187



MACIEJ ADAMSKI

Klient, ktéry otrzymywat broszure, stawat sie uczestnikiem sytuacyjnego
paradoksu - z jednej strony widoczne jest uwikfanie w socjalistyczny system
produkgji przemystowej w tekscie broszury, ale z drugiej dochodzi do kapita-
listycznego urynkowienia jego pozycji w proces decyzyjny zakupu na ptasz-
czyznie tekstowo-wizualnej w prospekcie.

Na stronie 8. broszury widnieje opis pojazdu Wartburg ,Limuzyna de Luxe’,
ktory jest samochodem wybranym dla gtéwnych bohaterek filmu. Jest to wer-
sja z petnym, nieotwieranym dachem, jednak w wersji luksusowej. Dopaso-
wanie grupy docelowej, upatrywanej w rezimowych dygnitarzach, widoczne
jest juz na pierwszy rzut oka w opisie tekstowym nad kolorowym rysunkiem
samochodu:

JTen wytworny samochéd wyréznia sie przez swoja reprezentacyjna elegancje i szcze-
g6lnie wysoki komfort”31.

Kategoria wytwornosci odnosi sie do ksztattu w ujeciu elegancji, a wiec
i estetyki pojazdu. Kontynuowane jest tez odniesienie do doswiadczenia soma-
estetycznego, ktére wyrazone jest w cielesnym odczuwaniu komfortu pod-
czas podrézy. Nastepnie potencjalny klient otrzymuje szczegdétowa informa-
cje o detalach estetycznych nadwozia oraz cechach wyrézniajacych wnetrze
pojazdu (komfort siedzen, odbiornik tranzystorowy itp.) Ostatnie zdanie tego
krétkiego opisu stoi w zaskakujacej opozycji do socjalistycznej gospodarki
uspotecznionej, poniewaz jest kontynuacja dyskursu dystynkcji i manifestac;ji
odrebnosci wyzszego standardu:

+Luksus w tym samochodzie spetnia wazne i niezbedne funkcje”32,

Dystynkcja w kontekscie wyboru pojazdu dla przedstawicielki klasy uprzy-
wilejowanej oznaczata swiadomos¢ wiasnego statusu z racji wyksztatcenia oraz
zajmowanego stanowiska33. Luksus, uznany za rzecz niezbedng, moze zasta-
nawia¢ — jest on wszak kolejnym utowarowiajagcym paradoksem zaréwno na
ekranie, kiedy widz zda sobie sprawe, jaka funkcje petni w socjalistycznej rze-
czywistosci a takze w filmowym kontekscie rekwizytu, nakreslonym dla gtéw-
nej bohaterki, jak i w tekscie samej broszury reklamowej. Luksus, jak zauwaza
Peter McNeil to komfort, czyli wygoda34. Wygoda jako taka postrzegana jest
réznie w zaleznosci od uwarunkowan spotecznych, wchodzac tym samym

31 Tamze, s. 8.

32 Tamze.

33 Pierre Bourdieu postuguje sie terminami szkolnego kapitatu i pochodzenia spotecz-
nego w celu okreslenia domyslnych wyznacznikéw kompetencji kultury oraz jej rynku.
Zob. J. Bourdieu, Dystynkcja, Warszawa 2022, s. 77.

34 P. McNeil, G. Riello, Historia luksusu, Warszawa 2017, s. 216.
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w zakres wspomnianej juz dystynkgji. Dalej nastepuje prezentacja pozostatych
modeli z gamy Wartburga - samochéd z otwieranym dachem, coupé (,samo-
chod sportowy”) oraz kombi czy tez samochéd campingowy.

Prezentacja waloréw technicznych samochodu jest bezosobowa poprzez
formy zwrotne lub strone bierng w strukturze zdania:

,Dazy sie przy tym stale do ulepszania konstrukgji.

Oczywiscie zachowany zostat ekonomiczny, wyprébowany i niezawodny system dwu-

suwowy z podwdjng liczbg impulséw roboczych (w stosunku do silnika czterosuwo-
wego przy sterowaniu bezzaworowym®3.

Utowarowienie, a wiec koncentracja na samym produkcie, widoczne jest
w bezosobowosci orzeczenia — pomija sie sprawstwo, wykonawstwo. Najwaz-
niejszy jest produkt finalny, ale juz nie podmiot osobowy w postaci robot-
nikéw, zaktadu, czy wreszcie uspotecznionego przedsiebiorstwa Wartburg.
Ostatecznie zainteresowani poznajg szczeg6towe dane techniczne wszystkich
typow pojazddw.

W drugiej broszurze, prezentujacej pojazdy juz nie na rysunkach, ale na
zdjeciach w podobnej orientacji wydruku jak poprzedni prospekt, widac
konkretne odwotania dystynktywne i emocjonalne do specjalnej grupy
klientow:

»Mozna by¢ dumnym z posiadania tego modelu WARTBURGA 1000!"36

Zdania wykrzyknikowe poteguja emocje i wyrdzniaja przekaz o wyjatko-
wosci towaru, ktéry jest za ich pomoca promowany. Praktycznie na kazdej stro-
nie uzyto wykrzyknika na kornicu przynajmniej jednego ze zdan - przywotanie
uwagi potencjalnego nabywcy jest istotne nawet w czesci broszury traktujacej
o danych technicznych i cechach konstrukcyjnych.

Analiza i interpretacja scen samochodowych filmu

Samochdd stalinowskiej prokurator Wandy pojawia sie w kadrze juz
w 9. minucie filmu. Sam watek samochodu zwigzany jest z podréza w celu
odnalezienia grobéw rodziny Lebensteindw. Wnetrze samochodu stanowi tto
dla rozmoéw gtéwnych bohaterek. Wanda, ktéra przez caty czas podrozy kieruje
Wartburgiem, zapoczatkowuje rozmowe o grzesznych myslach przysztej zakon-
nicy. Kierujaca pojazdem Wanda kreuje obraz kobiety-kierowcy, osoby samotnej

35 Wartburg (a), s. 15.
36 Wartburg (b), s. 7.
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bez mezczyzny w charakterze szofera, ktéra takze prowadzi samochdd raczej
jak mezczyzna. Ponadto, podczas jazdy w gtosnikach radia samochodowego
stychac rosyjska piosenke3’.

Wizerunek polskiego kierowcy lat szes¢dziesigtych w osobie Wandy obja-
wia sie tutaj raczej w braku poszanowania zasady utrzymania trzezwosci za
kierownica, gdyz Wanda wsiada za kierownice pod wptywem alkoholu, ale -
jak sama zauwaza - szybko wytrzezwieje, poniewaz podréz bedzie dtuga.
Kiedy Wartburg zjezdza z trasy, prawdopodobnie na skutek prowadzenia przez
Wande pod wptywem alkoholu - czego w filmie nie pokazano - Wanda zostaje
zatrzymana na posterunku milicji. Dzieki immunitetowi pracownika wymiaru
sprawiedliwosci zostaje zwolniona nastepnego dnia. Samochdéd nosi slady
uszkodzen — moze wrecz zosta¢ uznany za kolejng ofiare ,krwawej Wandy”,
ktéra wydaje wyroki nie tylko ludziom, lecz takze przedmiotom.

Wartburg pojawia sie po raz kolejny w 49. minucie, kiedy bohaterki odjez-
dzaja z hotelu. Po ostatecznym odnalezieniu szczatkéw rodzicéw Idy posta-
nawiajg one przewiez¢ szczatki zakopane w lesie do grobowca rodzinnego.
Bagaznik Wartburga staje sie post-ekshumacyjnym karawanem. Walizka z rze-
czami Idy zostaje przeniesiona do wnetrza samochodu. Granica pomiedzy
przedziatem pasazerskim samochodu a bagaznikiem, w ktérym przewozi sie
zazwyczaj przedmioty zywych pasazerdw staje sie symboliczng granica pomie-
dzy zyciem, terazniejszoscig a nierozliczong przesztoscia, jakze wstydliwa dla
Polakéw. Mroczne ujecie powrotu z domu rodzinnego Lebensteindw poka-
zane jest z wnetrza samochodu. Pomimo faktu, ze droga korczy sie w jasnosci
i za dnia, mrok wnetrza samochodu jest symboliczny dla podrézy bohaterek.
Wszak jedna i druga z nich zmagaja sie z niepewnoscig zwigzang z podjetymi
wyborami zyciowymi. Samochéd Wandy stanowi poczatek dla rozgrywajacego
sie dramatu, ktérego kulminacja staje sie jej samobodjcza smierc.

Paradoks socjalistycznego utowarowienia
na przyktadzie Wartburga w ,Idzie” - podsumowanie

Panstwa bloku socjalistycznego czy tez komunistycznego obfituja w przy-
ktady sytuacji, w ktérych wystepuje zatarcie granicy miedzy tym, co byto pry-
watne a tym, co polityczne38. Przedmioty codziennego uzytku nie byty w tym
kontekscie uznawane za artefakty wynikajgce z podjetej przez jednostke ini-

37 O wptywie muzyki odtwarzanej podczas podrézy samochodowych pisze: M. Bull, Auto-
mobility and the Power of Sound, [w:] M. Featherstone (red.), Automobilities, Londyn 2005.

38 J. Bach, What Remains: Everyday Encounters with the Socialist Past in Germany, New York
2017, s. 46.
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cjatywy, lecz przejawiaty silne nacechowanie ideologiczne. Idac dalej tym tro-
pem, jak zauwaza Zbyszko Melosik3%, samochdéd socjalistyczny mozna umiej-
scowi¢ w punkcie stycznosci pomiedzy sferg panstwowg a prywatna. Cytuje
on L.H. Siegelbauma, ktéry udowadnia, ze samochdd stanowi pewien pomost
miedzy $wiatem socjalistycznym a kapitalistycznym na gruncie technologii.
Socjalistyczna codziennos¢, zaréwno ta rzeczywista, jak i pieczotowicie odwzo-
rowana na potrzeby filmu, stanowi dosy¢ wyrazny przykfad wspomnianego
wczesniej paradoksu utowarowienia. Wiadze Polskiej Rzeczypospolitej Ludo-
wej dziataty niekonsekwentnie, poniewaz z jednej strony zarzadzaty gospo-
darka niedoboru podazy i wzmozonego popytu, ale z drugiej strony bywaty
okresy, gdy handel i konsumpcja rozdzielaty sie pomiedzy dwie grupy: tych
wspomnianych ,lepszych” oraz tych, ktérzy zadowalali sie towarem reglamen-
towanym, tj. dostepnym na kartki, spod lady i na talony40. Prestiz wynikajacy
z posiadania débr rzadkich czy trudno dostepnych automatycznie nobilitowat
posiadajacego. Produkty z Zachodu byly szczytem marzen, ale takze te z NRD
i ZSRR potrafity do pewnego stopnia wytworzy¢ aure wyjatkowosci. Cytowani
autorzy wskazuja na nieobecnos¢ w duzej mierze reklamy w telewizji, ktéra
nie wptywata na ksztattowanie popytu. Istniata jednak reklama w formie dru-
kowanej i jako taka w formie prospektéw byta godna uwagi w niniejszej pracy.

Reasumujac, utowarowienie w kontekscie wyboru istotnego rekwizytu do
filmu manifestuje sie wieloscig znaczen, ktére pozornie trudno jest zidentyfiko-
wac (obraz kinematografii traktowany catosciowo). Po zastosowanej w artykule
dekompozycji wida¢ potencjat tego rekwizytu, ktéry zawiera w sobie utowa-
rowiajgce uwikfanie tragicznej bohaterki pierwszoplanowej. Utowarowienie —
a $cislej postrzeganie sktadnika materialnej rzeczywistosci kulturowej przez
pryzmat towaru - zachodzi na poziomie wstepnym. Rekonstrukcja decyzji
zakupowej na podstawie materiatéw marketingowych - jak i wasciwym -
w tekscie kultury jakim jest film, gdzie produkt kultury materialnej - samo-
chod - eksponuje kolejng odstone Swiata przedstawionego — zaleznosci eko-
nomicznych i dystynktywnych, ktére przynaleza danej klasie spotecznej czy
grupie zawodowe;j.

Mozna wysnu¢ ostateczny wniosek, iz artefakt kultury materialnej, jakim
jest samocho6d w obrazie filmowym, pokazuje szersza perspektywe do badan
dla wytwordéw codziennosci w ogole. Interesujacy z perspektywy badawczej
staje sie kontekst tta semiotycznego, marketingowego i politycznego wymiaru
wielowatkowej praktyki utowarowienia nie tylko w fikcji filmowej, ale tez
w niezaposredniczonej filmowo codziennosci.

39 Z. Melosik, Samochéd. Tozsamos¢, wolnos¢ i przestrzen, Poznan 2022, s. 151.

40 M. Zidtkowski, R. Drozdowski, M. Baranowski, Utowarowienie w perspektywie socjologicz-
nej. Przejawy — dynamika — konsekwencje, Warszawa 2022, s. 52-57.
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